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INTRODUCCION

En las péginas del presente trabajo, titulado Tratamiento y Cobertura informativo de las
secciones Deportes, Local y Judicial - Policial, se trata de analizar la labor desempefia
durante tres afios en EL TIEMPO, para optar el titulo de licenciado en Ciencias de la
Informacién.

El informe est4 dividido en tres capitulos. En el primero desarrollamos la Historia de EL
TIEMPO, diario conocido como el decano de la prensa regional, sus principios editoriales
y organizacién de la empresa.

Asimismo se da a conocer la etapa de redisefio que vivié el diario hace poco tiempo,
contando con el asesoramiento de profesionales extranjeros Carlos Soria, Martha Botero,
Adelaida del Corral y Mario Diament.

En el segundo capitulo detallamos el trabajo realizado en las tres secciones, ddndole
mayor énfasis a la de Deportes, donde me he desempefiado con mayor tiempo, analizando
su presentacién formal, su cobertura y fuentes.

En el tercero tratamos el desarrollo de la campafia Corredor biocednico: Paita - Belemy la
columna Vivencias de un Puerto, que he tenido a mi cargo. En ella analizamos los logros
e inconvenientes de la publicacién de cada una de ellas.

Finalmente presentamos las conclusiones, dificultades y sugerencias a tomar en cuenta
por la direccién del diario, para mejorar la edicion de estas paginas.



CAPITULO 1

HISTORIA DE DIARIO EL TIEMPO

1.- Fundacién

Hablar de la historia de EL TIEMPO es hablar de m4s de medio siglo del
acontecer regional. Fundado el 9 de enero de 1916 por Don Luis Carranza, quien se
desempefié como su primer director, se trazé como meta principal el progreso del norte

peruano.

Inicialmente se instalé en la sétima cuadra de la calle Libertad, en la antigua
casona de la familia Le6n- Zaldivar, al amparo de un viejo mascarén de barco pirata que
posefa la vivienda, en el dngulo formado por los jirones Huancavelica y Libertad, por
lo que se le conocié como El Diario del Mascarén de Belén, mote que desaparecio en

1950 cuando dej6 el citado local.

A la muerte del doctor Carranza, el lejano 4 de enero de 1929, compré y asumié
la direcci6n del diario Federico Helguero Seminario, conocido con el seudénimo de El

Diablo Cojuelo, por sus éxitos literarios.



Ante su desaparicién en 1930, un triunvirato integrado por Pancho Vegas
Seminario, Carlos Chdvez S4nchez y Augusto Moscol Carrera, se hizo cargo de la
direccién. Luego asumié Guillermo Gulman. Hombre de letras, con mucho amor por la
tierra piurana. Se constituyé en el fiel continuador de la obra engrandecida por sus

antecesores.

En 1944 vino Américo Garcés Grillo. Permaneci6 hasta 1952. Se le recuerda por
su capacidad de organizador y vocacién, con que enriquecié la labor de orientacién y

fiscalizacién del diario frente a la vida publica.

A Garcés le sucedi6 el binomio Helguero Checa, formado por los hermanos Juan
y Victor, quienes impusieron desde el primer momento, energia creadora, espiritu de
empresa y amplio sentido de la misién que le toca desempeiiar a la prensa en los
tiempos actuales. Con ellos llega la rotativa y las modernas impresoras, dejando atrds la
vieja Chandler movida por motor a petrleo. También la construccién del actual local,

ubicado en el jirén Ayacucho 751.

El 29 de junio de 1994 asume la direccién Luz Marfa Helguero de Plaza. Ella
reemplazé a su padre Victor, que junto con su hermano Juan, son actualmente

directores Eméritos.

1.1. Servicios de teletipo

EL TIEMPO fue el primer diario fuera de Lima que cont6 con el servicio
completo de radio teletipo. En 1962 contraté a la United Press International (UPI) y,
posteriormente, a la Agencia Associated France Press (AFP). En 1985, 1o hizo con la
Agencia de Noticias Reuter, para la recepcién de noticias nacionales € internacionales
via satélite. Actualmente se trabaja con la misma Reuter, habiéndose introducido el

sistema Intelsat (via satélite).



2.- Principios editoriales

Desde los primeros momentos de su aparicién, EL TIEMPO ha sido un medio de
comunicacién dedicado de lleno a defender los intereses de Piura. Sus creadores
trazaron este derrotero y quienes continuaron la senda supieron ser consecuentes con

ese ideario.

Segin su primer editorial, que marca la pauta de su linea periodistica, EL
TIEMPO nace "completamente ajeno a todo tipo de compromiso de banderia, sin mds
norte que hacer una labor sana y sin mds inspiracién que la de un servicio de
informacién imparcial y veridico.

Con estos ideales ponemos desde hoy EL TIEMPO bajo los auspicios de la cultura del

pueblo y de nuestros lectores".

Un afio después, al referirse a la aceptacion lograda en el publico, reafirma sus
principios editoriales de Imparcialidad, Honradez e Independencia. Textualmente decia:
"Creemos que ¢l auge se debe a la imparcialidad reconocida de nuestra hoja, para
tratar todas las cuestiones que rozan con el interés publico o departamental. No
encontramos otro motivo... que nos obliga cada vez mds a realizar los mayores
esfuerzos para complacerlo y servirlo, con el mismo espiritu de honradez e

independencia, de la que hemos hecho gala”.

El avance tecnolégico no ha modificado sus ideales. Al contrario, ha fortalecido
su lfnea editorial, robusteciendo su independencia y objetividad. Con ocasién del
ingreso al sistema de impresién offset, la informacion que anunciaba el termino de la
impresi6n en tipograffa: EL. TIEMPO aparece mafiana con nuevo rostro, remarcaba que
el diario cambiaba de presentacién, de imagen, pero mantenia inalterable su
independencia y objetividad, basada en la verdad y en el interés de servir a la

colectividad.



En el primer nimero en offset, bajo el titulo: Nueva Imagen, remarcaba
nuevamente "el deseo de seguir manteniendo la linea independiente que caracteriza
al peri6édico y también la - tradicién, perserverante de informar con la verdad, sin

antagonismo ni partidarismo”.

Con ocasién del lanzamiento del rediseiio, la directora Luz Maria Helguero
escribia en la pdgina V del suplemento especial, bajo el titulo Nuestra Palabra: "(...)
hoy en nuestro 79 aniversari;) salimos con todo el Diario redisefiado. Nuestro logotipo,
afianzando la identidad de Decano de la Prensa Regional; €$ COmo €N nuestros primeros
afios; y es que la tradicion, veracidad, credibilidad y seriedad de EL TIEMPO
son los pilares que nos permiten hoy entregar un diario a la medida de nuestros

lectores" .
3. Organizacién de la empresa. (1)

Todo el periddico se sustenta en el manejo empresarial del Directorio presidido
por Juan Francisco Helguero Gonzdlez e integrado por Luis Marfa Helguero de Plaza,

Juan Helguero Checa, Victor Helguero Checa , José Bernal Helguero y Javier Plaza.

Organizativamente, EL TIEMPO tiene tres secciones claramente delimitadas:
administrativa, redaccional y productiva. La primera, encabezada por la Gerencia,
comprende las dreas de contabilidad, publicidad y abastecimiento (almacén).

La redaccion, encargada de la recopilacién y procesamiento de noticias, es el drea
vital de toda organizacién periodistica, pues, en ella se basa y orienta toda la
produccién de la empresa. Aqui laboran la directora, jefe de redaccidn, editores de
suplementos, jefes de secciones, periodistas, diagramadores, reporteros graficos y

dibujantes.

La sala de redaccién estd integrada, ademds de la directora y el jefe de redaccion,

.



por los periodistas encargados de las paginas de politica, la ciudad (locales), la region
(provincias), deportes, orden piiblico (policiales y judiciales), econémica, E1 Mundo

(internacionales), espectdculos y sociales.

Asimismo, los encargados de las campafias Cruzada Verde, Limpiemos la
Ciudad y Acabemos con la Droga, los editores de los suplementos Semana y Todo

Canal y de las paginas especializadas: agropecuaria, salud, econémica y educativa.

Adjunto a la redaccién trabaja la sala de archivo. Lugar donde se recurre para
encontrar datos periodisticos y fotografias de informaciones pasadas, que permitan

dotar de un background a las noticias.

En el drea productiva encontramos la Seccién de Disefio y Diagramacion (centro
de cémputo), los talleres de fotomecdnica € impresion (rotativa offset) y, finalmente,
distribucién. El centro de cémputo, donde se encuentra los diagramadores en pantalla,
disefiadores y correctores, se constituye en el nexo entre la sala de redaccién y los

talleres de fotomecdnica.

Distribucién es el iiltimo eslabén de la cadena, no por ello el menos importante.

5.1. Consejo ejecutivo

EL TIEMPO como toda empresa moderna ha adoptado los nuevos esquemas de
la reingieneria de la organizacién, instalando organismos y comités internos de gestion
que facilitan el flujo de informaci6n orientado a lograr un rendimiento eficaz de todas

las dreas.

En 1994 se creé el Comité Ejecutivo presidido por Juan Francisco Helguero,
miembro del Directorio, e integrado por Luz Marifa Helguero de Plaza, directora del

diario, y el gerente Gerardo Villegas Flores.



4.- Las innovaciones: El redisefio

4.1.- Sistema offset

El 3 de marzo de 1992, bajo la direccién de don Victor Helguero Checa, EL
TIEMPO ingresa a la era del offset. "Después de 76 aiios, los viejos linotipos de plomo
y la cansada pero fiel impresora terminardn su ciclo con este:nimero", anunciaba la

tltima edicién en tipografia, publicada el 2 de marzo.

El primer nimero en offset, en la portada, bajo el titulo NUEVA IMAGEN,
decfa: "EL TIEMPO ingresa hoy a una nueva etapa en su larga trayectoria -76 afios de
ininterrumpida labor- para ofrecer a su publico lector un diario moderno, con nuevas
tecnologias. |
Nuestro deseo es, a partir de este ejemplar, seguir manteniendo la linea independiente
que caracteriza a este periédico y también la tradicién perserverante de informar con la
verdad, sin antagonismo ni partidarismo.

Nuesta meta es el puiblico lector a quien le debemos su aceptacion, a quien va dirigida
nuestra preocupacién por servirlo, y a la comunidad de la Region Grau y, en especial,

a los pueblos que necesitan y demandan apoyo para salir del atraso y la pobreza".

EL TIEMPO ingresa al offset tres afios después que el tabloide de la
competencia: Correo, que aparecié impreso en el nuevo sistema el 18 de setiembre de

1989. En mi experiencia personal como periodista he tenido la oportunidad de

participar en los dos acontecimientos, es decir, tanto en Correo como en EL TIEMPO.

4.2. El rediseiio



Con la llegada de Luz-Maria Helguero a la direccién del diario, EL TIEMPO
ingresa a una etapa de innovaciones, conocida como El Redisefio, para estar a la altura
de las exigencias de la modernidad y el avance de la tecnologia, y hacerlo mds
competitivo en el mercado, sobre todo, con la edici6n regional de diarios de circulacién
nacional como el tabloide: La Repiibica.

La presentacion del redisefio se ejecutd en dos etapas. La primera entre el 6 de
julio de 1994 hasta el 8 de enero de 1995. Marcada por la presencia de la colombiana
Adelaida del Corral, directora del Taller de Edicion de Medellin -Colombia, encargada
de esbozar el nuevo diseiio del diario. En esta etapa cambia la presentacion en la
portada (2), se inicia la diagramaqién en bloque y a cinco columnas, se introducen el
infogrifico, el crédito y la procedencia en las informaciones, el andlisis de la noticia, las

columnas de breves y los titulares a una sola linea.

La segunda, a partir del 9 de enero de 1995 y que coincide con la celebracién de
79 aniversario de fundacién del periddico (3). Comprende la presentacion del nuevo
logotipo -mancheta- (4) y la divisi6n del diario en tres bloques: el de informacién o

2

noticioso propiamente dicho, tiempo libre y deportes. Igualmente, el cambio de mancheta

(5) y la diagramacién por médulos, que trataremos mds adelante.

Previo a la presentacién del redisefio existi6 un periodo de asesoramiento a cargo
de los doctores Carlos Soria y Martha Botero, profesores universitarios de prestigio
internacional, quienes realizaron una serie de reuniones de trabajo con los directivos y

periodistas de EL TIEMPO.

La colombiana Martha Botero, actualmente, es decana de la Facultad de

Comunicacién Social de la Universidad Pontificia Bolivariana de Medellin, Colombia.



Egresada de la misma universidad realiz6 estudios en ¢l Kellog Center de Michigan
State University. Durante su trayectoria profesional, Botero se ha desempeiiado como
periodista de el diario El Colombiano, sub directora de E1 Mundo de Colombia, entre

otros.

El espaiiol Carlos Soria es profesor ordinario de la Facultad de Ciencias de la
Informacién de la Universidad de Navarra, profesor visitante de la Universidad de
Piura (Udep) y miembro honorario de la Facultad de Filosoffa, Letras € Historia de la
Universidad Catélica de Chile. Autor de numerosas publicaciones como El Director de
los Periédicos, Derecho a la Informacién y Derecho de Honra, Los Medios de

Comunicacion y la Violencia Politica.

4.2.1. Estructura de los bloques

_____ o

En el primer bloque se encuentran las noticias. ocurridos ~en el pafs, el
mundo, la ciudad y la régién. También la pdgina de opinién (editorial, comentario y
caricatura), 1a econémica y policial. Comprende desde la pdgina dos, denominada La
Segunda, hasta la 22, y utiliza géneros periodisticos diversos; la noticia, reportaje,
semblanza, entrevista, andlisis y crénica. La Primera Pdgina merece mencion aparte.

"Tiempo Libre" abarca de la pdgina 23 a la 28, con un contenido referido a la
calidad de vida y de tipo revisteril: espectdculos, cultura, gente, gufas de servicios,
historietas y hordscopo. Su pr‘imera pdgina, a todo color, estd destinada a un tema
especializado cada dfa, como agropecuaria, salud, decoracién, turismo, gastronomia.
En las siguientes pdginas selhallaré amenidades, la gufa de television y cine, el

horéscopo, espectdculos y la pagina social.

El tercer blogue lo constituye la seccién deportes. Tiene algunas innovaciones
como la columna "Punto més y Punto menos" Comprende la pdgina 29 a la 36. La

apertura y el cierre con fotograffas a color, de gran tamaiio y calidad. La iltima se



concibe como otra primera.

Este bloque incluye las paginas de avisos judiciales, por ser EL TIEMPO el
diario oficial, los clasificados y defunciones. El espacio para la presentacion de
informaciones se limita s6lo a las paginas 29, que constituye la portada del bloque, 30,
31, 35 y 36 (la contraportada). La 30, 31 y 35 igualmente estdn supeditadas a la
publicidad.

La estructura del nuevo disefio en tres bloques responde a la idea de presentar los
textos, fotografia e infografia de acuerdo a los diferentes ritmos de lectura del piiblico:

hojear, leer a medias y leer completo. Su presentacion secuencial es el siguiente:

01.-Primera pégina 19.- La Regi6én

02.-La segunda. 20.- La Region

03.-El Pais 21.- La Regién

04.-El Pais 22.- La Region

05.-El Pais 23.- Tiempo Libre.....tema.
06.-El Pais 24.- T. Libre...agenda.
07.-El Pais | 25.- T. Libre..sociales
08.-La Politica 26.- T. Libre..espectdculos
09.-El Mundo 27.- T. Libre..espectdculos
10.-El Mundo 28.- T. Libre...amenidades
11.-El Mundo 29.- Deportes

12.-El Mundo 30.- Deportes

13.-La Economia 31.- Deportes

14.-La Ciudad 32.- Avisos judiciales
15.-La Ciudad 33.- Avisos judiciales
16.-La Ciudad 34.- Clasificados
17.-Orden Piblico 35.- Deportes

18.-La Regidén 36.- Deportes
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La primera pagina del segundo bloque, Tiempo Libre, varfa el tema de cada dia.

Lunes : Agropecuaria, con subseccién Del Campo.
Martes : Cocina, subseccién El Plato.

Miércoles: Educacién, subseccion Tome Nota.
Jueves : Turismo, subseccién De aqui para alld.
Viernes : Moda y belleza, subseccién Entra y Sale.
Sdbado : Familia y salud, subseccién Estar Bien.

Domingo : Domingo, Sucesos de la Semana.

4.2.2. La primera pdgina.

En el disefio de la primera pdgina, EL TIEMPO adopta un modelo informativo
con fuerza grifica. Es una vitrina que visualiza la oferta informativa que marca la
diferencia con la competencia. Por su disefio flexible, es una sorpresa diaria.

En ella no se permiten titulares sin resimenes. El resumen debe invitar a la

lectura de las pdginas interiores.

La mezcla informativa maneja noticias locales, nacionales, internacionales,

politicas, econémicas, deportivas y de estilo de vida, segiin la agenda diaria.

La primera siempre tiene una noticia dominante que en pdginas interiores estd

desarrollada con mayor amplitud y calidad informativa.

La columna Contenido anuncia otras opciones en parrafos breves de no mds de

dos a tres lineas y en ella no deben ir mds de dos fotos a color.

4.2.3. La técnica del médulo
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Otra importante innovacién constituye la diagramacién en médulos. Atrds queds

el empleo de la hoja pauta de centimentros columnas (6).

El uso del médulo permite disefiar paginas estéticamente mejor presentadas, con
un bloque informativo separado de los avisos publicitarios que le permita al lector tener
una visién privilegiada de la informacion periodistica. Con el empleo de la hoja pauta
dividida en médulo (7) quedoé establecido que la publicidad no debe mezclarse con la

informacion.

La pauta o maqueta de EL TIEMPQ, horizontalmente, ha sido dividida en 20
mdédulos de 0.825 centimentros de ancho por 33.5 de alto con una calle (separacion) de
0.5 entre columnas. Verticalmente tiene 86 unidades o lineas, cada una con una base de

11 puntos de altura equivalente a 0.338.

El sistema modular no es una novedad absoluta. Estd en vigencia hace algunos

afios en medios de comunicacién de otros paises.

4.2.4. Objetivos

La innovacién ha sido paulatina. El contenido, la presentacién y la técnica,
fueron cambiando en el empefio de mejorar y aumentar el niimero de pdginas, porque €l
flujo de publicidad asi lo exige y, porque El Tiempo, es desde 1994, el diario oficial de

la Regién Grau.

"Los cambios que se presentan a la vista son producto de una serie de etapas que
han sido programadas, estudiadas, debatidas y puestas en préactica bajo la rigurosa y
experiementada guia de profesionales peruanos y extranjeros que han contribuido con

su innegable cuota de conocimientos”.

Asf lo resumia el jefe de redaccién, Jaime Marroquin Gdmez, en su articulo
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Tiempos Modernos, publicado en la pdgina VI del suplemento especial aparecido el 9

de enero de 1995, con ocasién del 79 aniversario.

Agregaba que "cuando se ide6 la renovacién de estilo de EL TIEMPO se penso
que todo debia cambiar incluyendo el logotipo: el diseiio que distingue €l nombre del
diario a través de los afios... Se trata de mostrar una tipografia dgil, moderna y mds
impactante.

(La tipografia) Es muy accesible a la cultura visual actual, moderna, sin perder su
aspecto tradicional, acorde a la posicién de EL TIEMPO. La eleccién de esta tipografia
obedece al afin de dotar al diario de una identificacién clésica, con caracteristicas que la

hacen contempordnea. Resalta su sobriedad y elegancia”.

El nuevo disefio ha estado guiIiido por objetivos bdsicos, como la de familiarizar
al lector con la estructura de EL. TIEMPO y con su oferta informativa, interpretativa y
de servicios. También la de integrar la imagen de prestigio, credibilidad y seriedad del
diario con férmulas de periodismo moderno, innovacién, creatividad, utilidad,

eficiencia, entretenimiento, cultura visual, dinamismo y sorpresa.

Ademds, se ofrece un orden y jerarquia de la informacién en niveles de
importancia, con estimulos visuales que permiten al lector lo que busca y, finalmente,

facilitar la lectura, mediante la estética.

Las innovaciones que ofrece EL TIEMPO estdn guiadas a satisfacer las

exigencias de la creciente demanda de lectores y anunciadores.

En resumen, diremos que el redisefio son normas de disefio que apuntan a
introducir un estilo diverso y a la vez homogéneo que permita al lector reconocer la
unidad, la imagen corporativa y la calidad con la que el diario satisface las necesidades

informativas del lector.



NOTAS AL CAPITULOI

(1) Anexos 1, 2 y 3, titulados Un dia de trabajo en El Tiempo, Sistema de
Distribucién y La importancia del disefio grifico, resumen la labor que se realiza en la
empresa.

(2) El anexo 4 y 5 presenta las portadas del 5 y 6 de junio de 1994, para contrastar ¢l
redisefio. El primero es previo al redisefio y el segundo con la portada rediseiada.

(3) Anexo 6, es la portada del 9 de enero de 1995, con la segunda etapa del redisefio.
(4) Anexo 7 presenta las manchetas: a) antes del offset (en Tipografia), b) en offset
y ¢) con el segundo redisefio, para mejor comprension de lo informado.

(5) El anexo 8 presentd las bandera: a) en tipografia, b) offset y c) con el segundo
rediseno.

(6) Anexo 9: hoja pauta centimetro columna.

(7) Anexo 10: hoja pauta por médulos.















CAPITULO II.
ACTIVIDADES PROFESIONALES.

1. Labor periodistica en El Tiempo.

Inici€ mi trabajo en EL TIEMPO el 15 de setiembre de 1991, en calidad
de prueba. Luego de dos meses firmé mi primer contrato con El Tiempo S.A.
por un periodo de tres meses, €l mismo que fue renovado por seis mds y
posteriormente por un afio, en tres oportunidades.

Durante los tres afios y medio de labor periodistica me he desempeiiado.
en las secciones Deportes, Local y Policial - Judicial. Empecé en Deportes,
luego :pasé las otras dos dreas mencionadas ¥, con la reestructuracién de

fuentes dada con el redisefio, retorné Deportes.

Adetﬁés, escribf la columna'_;VivenciéS de un Puerto” y algunos informes
especiales sobre el corredor biocednico Paita - Belem (Brasil), la
contaminacién de las playas del litoral, reportajes de los lugares turfsticos de
Paita y una campaiia orientada a lograr que Entel Perti (hoy Telefénica del
Peri) se desconectarf del sibstcmafk"f?.

internacional de las "llamadas calientes”.
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. . . e

De los dos primeros, " "Vivencias de un Puerto” y "Corredor Biocednico"
trataremos en capitulo III, denominado Experiencias Diversas. De los
restantes, contaminacién de playas y reportajes de Paita, presentaremos un

resumen especial de las publicaciones realizadas (1).

En cuanto a la colaboracion en suplementos, el mayor aporte estuvo en el
de Economia, sobre todo, cuando se editaba en suplemento. La naturaleza
misma de las fuentes asignadas en la seccién locales, tales como las
direcciones regionales de Industria y Turismo, Energia y Minas y Pesqueria,
Cdmara de Comercio y Produccién de Piura y Paita, Sunat, entre otras,
permitia elaborar material periodfstico de cardcter econémico. EI apoyo al

dominical Semana fue minimo.

Algunas veces, de forma circunstancial, trabajé Provincias e
Internacionales. Sestrataba simplemente de suplir a los encargados, ausentes
por descoordinacién en sus dfas de descanso. Nunca se traté de un trabajo

permanente sino de uno o dos dias.
2. Trabajos realizados.
2.1.  En secciones

Las pdginas de EL TIEMPO, ademds de organizarse en tres bloques,
mantienen un orden y una misma secuencia, tal como lo describimos en el
acdpite 4.2.1. Estructura de los Bloques del primer capitulo. Los cambios que
pudieran efe'ctuz;rs'éﬁfl estin supeditados a la presentacién de informes
especiales y dependen de la decisién de la directora o jefe de redaccion.

Comiinmente se dan en el bloque informativo.
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El paginaje del diario varfa pero no su secuencia. El nimero de péginas es
determinado por el contenido y publicidad. Con el inicio del redisefio, la
edicion tenia 36 péginas y luego se redujo a 32 por politica emanada de la

Gerencia,

Para su cobertura, EL TIEMPO no se organiza en secciones. Los
periodistas no estdn asignados a una seccién determinada sino a fuentes
especificas, no excluyentes, es decir, un redactor estd en condiciones de

asumir, circunstancialmente, comisiones en cualquiera de las otras 4reas.

Sin embargo, por la naturaleza misma de las fuentes -y para fines del
presente informe-, imaginariamente, podria dividirse la redaccién en las
siguientes secciones: nacional (el pais y politica), locales (la ciudad, policial,
judicial y politica), provincias (la region), internacional (el mundo), sociales,

espectd-culos (Tiempo Libre) y deportes.

Las pdginas denomindas La Segunda y La Economia no se incluyen en
ninguna porque unas veces tienen caricter local, otras nacional. Algunas
veces, cardcter hibrido por la presencia de informacién local, nacional e

internacional.

La selecciéon del material periodistico elaborado y la designacién de
comisiones para La Ciudad (Locales) es manejado directamente por el jefe dé
redaccién, quien decide los contenidos a publicar, en coordinacién con la
direccién. El de nacionales -sea el enviado por el corresponsal en Lima,
agencia Reuter o el elaborado en sala de redaccién a través de los noticieros
televisivos también es manejado por el jefe de redaccién. En ambos casos las
informaciones tienen una relacién directa con el jefe de redaccién.

En cambio, la seleccién de las noticias de La Regién (provincias), El
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Mundo (internacionales), especticulos y deportes, estd principalmente a
cargo de los periodistas responsables de estas pdginas y, en su etapa final de
correccion, por el jefe de redaccién. No existe una relacién directa informacion
- jefe de redaccidn, sino que existe una intermediacién de los responsables de

las pdginas. Hay una relacién mediatizada, salvo excepciones.

En el caso especifico de Deportes, en la reuniones diarias de trabajo, casi
nunca se le trataba, situacién que estd subsandndose actualmente, lo que le

daba una sensacién de manejo independiente, ajeno a toda la redaccién.

2.1.1. Deportes

a) Caracteristicas formales

Deportes reiine las caracteristicas propias de una seccién: un
responsable y grupo de periodistas encargados de las fuentes. Tiene una
mayor identificacién como seccion, inclusive, en el trato: se habla, por

ejemplo, de Seccién Deportes. Igual sucede con Provincias.

Por coincidir con uno de los bloques de la estructura del diario,
tiene caracterfsticas formales diferentes a los otros.

- En la titulacién emplea la Folio bold condensada, en altas y
bajas, justificada a la izquierda. Un tipo de letra dindmica, muy adecuada para
el tono y el ritmo de las p4ginas deportivas, con un excelente comportamiento
en la mancha, la altura y la legibi-lidad.

- En el antetitulo se usa la folio medium y en el subtitulo la folio
medium itdlica, en altas y bajas, con justificacién a la izquierda, en ambos
casos. La primera en cuerpo 18 y la segunda en 24.

- También cambia tipografia en la entradilla (o gorro). Emplea la

time bold, en altas y bajas. No debe exceder de cuatro lineas.
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- Los destacados o entrecomillados en times bold itdlica, cuerpo

16, altas y bajas, centrada y subrayada.

En su presentacién emplea foto a gran tamariio y a colores en la
portada del bloque y en la contraportada del periédico (que a la vez también
es del bloque). Esta tltima es concebida como otra primera, pero se diferencia
en el uso de fotos a gran tamaio, llegdndose a utilizar fotograffas a cinco
columnas, es decir, a todo el ancho de la pdgina. No sucede igual con la

primera.

También se diferencia porque, muchas veces por falta de espacio
0 para informar de un resultado de algin partido que se conocerd tarde (por
ejemplo, de Copa Libertadores), incluye informacién completa, es decir, no es
el titular con el resumen de una noticia desarrollada en pdginas interiores. No

suele emplear mds de cinco titulares, con resumen. (2)

Las pdginas de Deportes no tienen una secuencia especifica en
su presentacion diaria. No se distribuyen, por ejemplo, en local, regional,
nacional o internacional sino que incluye, indistintamente, en sus paginas
informacién local con regional o internacional con nacional o regional con
nacional e internacional, dependiendo del espacio disponible y la importancia

de las noticias.

En lo que se refiere a la presentacién de los lunes, a partir del 6
de marzo de 1995, Deportes se edita en suplemento de ocho pdginas, a
colores, manteniéndose inicialmente la contraportada (pdgina 32 o 36), para
los titulares y resimenes deportivos. Ahora, se utiliza para poner la pdgina
de entretenimiento. Los demds dias de semana continda siendo el tercer

bloque del diario.
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Desde mi ingreso al periédicio, el suplemento a colores
constituye una tercera etapa en la presentacién del bloque deportivo durante
los lunes. El 8 de junio de 1992 se edita el primer suplemento, a ocho péginas,
en blanco y negro (3). Luego se ubicé en la dltimas pdginas (tercer bloque),
manteniendo las caracteristicas formales descritas anteriormente. Ahora,

nuevamente, se vuelve al suplemento, pero a colores.
b) Cobertura

La cobertura en Deportes se da en todo nivel. En lo geogrifico,
abarca desde la noticia local hasta la internacional pasando por la regional y
nacional. En lo deportivo, el recreativo, aficionado y profesional y, todas las

disciplinas: fiitbol, bdsquet, voleibol, natacion, atletismo, ajedrez, etc.

La informacién local tiene mayor cobertura; Prima el acontecer
deportivo de Piura, porque el accionar de los periodistas durante la semana se
circunscribe en Piura, salvo ciertas excepciones como los viajes a Sullana y
Talara, sedes de los equipos que participan en el campeonato del fiitbol

profesional peruano, Alianza Atlético y Atlético Torino, respectivamente.

La informacién que llega de provincias es minima, salvo en las
ciudades donde hay corresponsales a tiempo completo, especificamente
Talara. La ausencia de corresponsales limita el flujo .informativo de las
provincias. Muchas veces se est4 supeditado a la colaboracién de los

dirigentes de ligas o clubes.

La internacional es abundante por el flujo de noticias brindadas
por la agencia Reuter, pero mucha de ella carece de importancia para el
publico al cual va dirigido el periddico, tales como beisbol, basquet de la liga

norteamericana NBA o campeonatos de fitbol de paises como Honduras y
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Costa Rica, de bajo nivel competitivo.

En cuanto a disciplinas tiene mayor cobertura el fitbol, sobre
todo, el desempeiio de los equipos de la regién, Alianza Atlético de Sullana y
Atlético Torino de Talara, que militan en el fitbol profesional peruano, as{
como de los equipos nacionales que actdan, tanto a nivel de seleccién como
de clubes, en campeonatos continentales (Copa América, Libertadores,
Conmebol). También de Universitario, Alianza Lima y Cristal, equipos con

gran arraigo popular en el mundo futbolistico.

Gran despliegue también tiene el fdtbol escolar y el infantil -
juvenil, con el auspicio del Interescolar y la organizacién del Interbarrios,

respectivamente, por parte del diario.

EL TIEMPO también da cobertura especial a campeonatos de
gran envergadura como los mundiales de fiitbol y voleibol, Copa América y
Davis, torneos nacionales realizados en Piura, cldsicos del fiitbol nacional,

local y regional.
¢) Fuentes

La designacién de fuentes y seleccién de informaciones en
Deportes, a diferencia de Locales, no depende en forma directa del jefe de
redaccién o de la directora. Tiene un Jefe responsable. Existe un manejo

L

independiente de la seccién.

Para la informacién local, las fuentes son los dirigentes,
jugadores, entrenamientos y las competencias mismas. Otras, son las notas
de prensa de las Oficinas de Relaciones Publicas y las conferencias de

prensa.

¥

PRINTRCIDAD PiURAJ
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Los periddicos y revistas especializadas, la radio y la televisién
de Lima, son las fuentes para cubrir las noticias nacionales. También la
Agencia Reuter o la colaboracién brindada por el Expreso, en ocasiones.
Dada la poca cobertura al deporte nacional que brinda Reuter, por ejemplo, no
informa sobre .el campeonato del fitbol profesional peruano
(Descentralizado), deficiencia que se suple con la Rotativa Deportiva de

Radio Programas del Peri o el diario Expreso.

El empleo de enviados especiales, ya sea para cubrir noticias
regionales o nacionales, como cldsicos del fitbol peruano, partidos de la
seleccién peruana o cuando juega Alianza Atlético fuera de Sullana, durante
el presente afio no se da como en €épocas anteriores donde, por ejemplo, tuvo
enviados especiales en la dltima edicién de la Copa América jugada en

Ecuador.

El corresponsal y el colaborador son predominantemente las
fuentes para la informacién de provincias. El primero es aquel que tiene
vinculo laboral con la empresa y recibe una retribucién econémica por sus
noticias. Su aporte es minimo, salvo Talara que lo hace diariamente. El resto
cominmente informa los fines de sémana, para anunciar la programacién del

futbol o para dar los resultados.

El colaborador no tiene vinculo laboral ni recibe pago alguno. Lo
hace como su propio nombre lo indica por colaborar o servir, en funcién al
grado de amistad con los periodistas. Los colaboradores son, muchas veces,
los mismos dirigentes de ligas o clubes, interesados en promover sus propios
campeonatos. Su participacién es escasisima, salvo de aquellos dirigentes

que tienen teléfono o solvencia econémica para lamar y brindar informacién.
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Deportes sélo en Tumbes y Chulucanas tiene corresponsales
exclusivos para sus informaciones. Los de Talara y Sechura lo hacen para
provincias y deportes y en las demds provincias no los hay. EL TIEMPO
descuida una plaza importante como Sullana, sede del Alianza Atlético,

equipo que participa en el fitbol rentado peruano.

En el plano internacional, la dnica fuente se constituye la Agencia

de Noticias Reuter.
d) Labor realizada

El trabajo realizado en esta seccién puedo dividirlo en dos
etapas. La primera desde mi ingreso hasta el pase a Locales, cambio que no
me desvinculd totalmente de Deportes. Por algin tiempo me desempeiiaba en
ambas secciones, sirviendo de apoyo a Deportes cuando se encontraba de

descanso o vacaciones algiin periodista de la seccién.

Este periodo se caracteriza por la labor de reportero y enviado
especial a los partidos qﬁe en aquella oportunidad jugaban los
representativos de la Regién Grau en el campeonato de fiitbol profesional,
conocido como Intermedia; Grau de Piura, Torino de Talara, Alianza de

Sullaqa y Pacifico Eic Zarumilla (Tumbes). (4)

Asistf en exclusiva, conjuntamente con el reportero grafico Jorge
Luis Chong Arica, al Campeonato Nacional de Caza Submarina realizado en

las islas Lobos de Afuera y Lobos de Tierra.(5)

Participé en la organizacién e informacién del primer campeonato
Interescolar de Fiitbol, organizado por la Direccién Regional de Educacidn y

el Consejo Regional del Instituto Peruano del Deporte (IPD), con el auspicio
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de EL TIEMPO.

En esta etapa, Deportes estaba integrado por Jorge Romero
Lescano, Manuel Cielo Sosa, Juan Mogollén Pacherrez y el informante. No
existfa una distribycién de fuentes para cada redactor y los fines de semana
se trabajaba en pareja (Romero - Cielo y Mogollén -Queneche). En este
periodo, pese a no ser el responsable del cierre de pdginas, aprendf cémo se

realizaba.

La segunda etapa se da con el redisefio del diario. En esta
oportunidad no sélo realiz6 labor de reportero y enviado especial sino que
reemplazé en el cierre de las pédginas de Deportes, al responsable de la

seccién cuando éste se encuentra de vacaciones o descanso.

Ahora Deportes estd integrado por Jorge Romero, Manuel Cielo y
el informante. Desde principios de marzo de 1995 existe distribucién de
fuentes y todos trabajan los fines de semana. Las fuentes designadas en
forma personal son las ligas provincial y distrital de fitbol de Piura y Castilla,
las rectoras piuranas de atlcti§n1o, tenis de mesa y campo, levantamiento de

pesas, voleibol y el deporte de Paita.

Con Jorge Romero compartimos las fuentes de deporte escolar,
Copa Libertadores, informaciones de Lima e internacionales. Conjuntamente
con Romero y Manuel Cielo, asumimos lo referente al deporte de Sullana y

Bellavista, Descentralizado y los municipios de Piura y Castilla.

Entre los certdmenes mgs importantes cubiertos en la presente
etapa estin la tercera edicién del Interescolar de Fiitbol, el IV Gran
Campeonato Interbarrios de Fiitbol, la etapa zonal de los Juegos Escolares

Nacionales Deportivos, el XXIII Campeonato Nor Peruano de Voleibol ),
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categoria mayores. Todos realizados en Piura.

2.1.2, Local

Con el ingreso de otro periodista a Dcportes,m 'péséml_,ocalcs de
forma definitiva. En aquella época no existia una distribucién de fuentes de
manera permanente para cada periodista y las comisiones se hacian
diariamente de acuerdo al momento noticioso, lo que algunas veces trafa una
duplicidad de esfuerzo, es decir, dos periodistas cubriendo una misma noticia

o fuente.

Ante esta realidad, ademds de cubrir lo que aparecfa en el cuadro
de comisiones, opté por crearme personalmente fuentes permanentes,
teniendo en cuenta dependencias muy poco consideradas, a las cuales
visitaba con mayor frecuencia, entre ellas, las direcciones regionales de
Pesqueria e Industria, Cdmara de Comercio, Turismo, Archivo Departamental
y Sunat.

Las citadas fuemes. me permitian colaborar con el suplemento de
Economia. Dentro de la edicién diaria, las noticias generadas por las
entidades mencionadas tenfan poco valor informativo, por ejemplo, pesqueria

Cuyas notas iban a provincias.

Mencién aparte merece la cobertura dada al Archivo
Departamental, en momentos que se habfa convertido en una institucién
errante, por la falta de un local permanente donde funcionar. Iniciamos vy
apoyamos una campafia destinada a conseguir que el Gobierno lo !dotal'; de
un local, lo que se consiguié cuando fue traslada a la sede del Gobierno

Regional.
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Las entidades citadas no tienen un flujo informativo constante, es
muy limitado, por ser instituciones burocriticas y dependientes de
L

organismos superiores. Comiinmente se circunscriben al cumplimiento de

normas dictadas por los estamentos superiores y de aplicacién a su dmbito.

Como no habfa fuentes fijas, unas veces aparecia en cuadro de
comisiones; otras, no. Ello suponfa esperar alguna comisién no planificada
para asumir su cobertura o hacer lo antes dicho, crear mis propias fuentes.
Con esta ausencia de fuentes fijas, algunas veces apareci{ comisionado al
gobierno local y Sedapiura. Varias notas tuvieron titulares de primera, como
el caso del aumento de las tarifas de agua en Sedapiura por error de los

funcionarios o la formacién de la Comisién del canon.

Con la Cdmara de Comercio de Piura trabajé el tema del
contrabando (7), que se resumié en un informe publicado en el suplemento
Semana. El tema ha sido poco tratado pese a la importancia que tiene en la

economfa de los empresariosla regién y el pafs.

La cobertura de las fuentes creadas personalmente no significé
mayor dificultad por ser entidades burocriticas, que buscaban canales para la
divulgacién de sus normas. La excepcion se daba cuando se trataba de
problcmas creados en el sector, por ejemplo, la aplicaci6n del Programa de
Adecuacién del Medio Ambien te (Pama), por parte de Pesquerfa, o la

Fébrica San Cristobal (Sindi), por parte de Industrias.

Las mayores dificultades se presentan en otros dmbitos, caso
especifico de la Municipalidad y Sedapiura, donde existe "un cierra puertas” o
bloqueo de la informacién por parte de funcionarios. En la época inicial del
alcalde José Aguilar Santisteban existfa una orden de que toda informacién

debia salir por la Direccién de Relaciones Publicas,
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2.1.3. Policial - judicial (9)

Después de la experiencia de Locales pasé a Policiales. Por tener
cierta vinculacién con judiciales, cuando descansaba el encargado de cubrir
esta drea, me hacfa cargo de dicha fuente. Estuve por espa-cio de cuatro

meses.

Las fuentes de Policiales son las comisarias (hoy llamadas
Delegaciones de Orden Piblico), la morgue, la cdrcel y los hospitales, sobre
todo, Emergencia. Igualmente, las diferentes unidades especializadas de la
Policia, como las divisiones de Investigacién Criminal (Divincri), contra el

Terrorismo, Control de Carreteras, Forestal y Drogas, entre otras.

Personalmente ingresar a la seccién policial fue chocante. Se
necesita de un perfodo de adaptacién, primero, para acostumbrarse a convivir
diariamente con el dolor humano y, segundo, para conocer los "nexos" que

puedan porporcionar informacién més alld de la oficial.

La fuente policial es muy hermética y sus notas de prensa e
informacién brindadas por los superiores es muy escueta, limitindose a
hechos superficiales y destinadas a ensalzar la imagen institucional, salvo
cuando se trataba de presentar un hecho de gran-des repercusiones, como la

captura de terroristas o delincuentes.

Para cubrir policiales se requiere que la empresa cuente con
movilidad propia, por la ubicacién de las fuentes, que geograficamente
circunscriben la ciudad. Trasladarse, por ejemplo, de la Divisién de
Investigacién Criminal al hospital Cayetano Heredia y luego a la morgue,

significa haber hecho un recorrido de aproximadamente 40 minutos de viaje y
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haber gastado por lo menos 15 soles en movilizarse.

La cobertura de judiciales fue poca. Sélo durante los dias de
descanso del responsable del 4rea judicial asumia dicha fuente. Tuve la
oportunidad de seguir de cerca el famoso Caso Nima, en sus tramos finales.
No significé mayores obstdculos su cobertura por la asistencia a las

audiencias publicas y por el apoyo de los magistrados del caso.

La fuente mds utilizada es la audiencia publica y el acceso a los
expedientes que brindaban las salas, sobre todo, penales y los juzgados.
Cierta dificultad presentan las fiscalias, que aducen que el proceso es

reservado y se niegan a brindar informacién.



NOTAS AL CAPITULO I

(1) Del Anexo 1 al 14 son publicaciones referidas a reportajes de Paita.

(2) Anexo 15: contraportada (pdgina 32) en la que se desarrolla toda una
informacién, sin que constituya resumen de una noticia realizada en péginas
interiores.

(3) Anexo 16: Portada del primer suplemento deportivo, en blanco y negro.

(4) Anexo 17: Informacién com enviado especial a la final de la Copa Peru.

(5) Anexo 18: reportaje del campeonato de Caza Submarina a la cual asisti en forma
exclusiva.

(6) Anexo 19: Juegos escolares.

(7) Anexos del 20 al 29: cobertura de todo el campeonato Norperuano de voleibol
femenino, categoria mayores jugado en Piura.

(8) Anexo 30: Informe sobre el contrabando.

(9) Anexos del 31 al 37: Principales notas policiales.




































CAPITULO III

OTRAS EXPERIENCIAS

1. Corredor biocednico Paita-Belem (Brasil)

EL TIEMPO no sélo se preocupa de informar sino, sobre todo, de formar
opinién y asumir la defensa de los grandes proyectos para el desarrollo regional, a
través de cruzadas y campaiias. El mayor logro lo constituye la Cruzada Verde, una
muestra de lo que puede lograrse a través de un medio de comunicacién en la

conservacion de la naturaleza.

La defensa de los proyectos de irrigacién del Alto Piura y el corredor
biocednico Paita-Belem (Brasil), también estdn dentro de su linea editorial; servir al

progreso de la regién.

Identificado con la realidad del Puerto de Paita me interesé en la difusién del
proyecto biocednico Nor Oriental del Marafién, conocido también como ruta
intermodal o corredor biocednico Paita-Belem, que pretende unir los ocednos Pacifico

y Atldntico, enlazando el Perd con Brasil.
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En forma personal, por vinculacién con la entidad promotora, participe en la
organizacién del primer férum sobre bioceanidad y el viaje experimental a la zona
franca de Manaos (Brasil), el cual se realizé cubriendo la ruta propuesta para el
corredor biocednico, organizados por la Cdmara de Comercio y Produccién de Paita,

en 1992,

La divulgacién informativa no fue una campaiia propiamente dicha. Fall6 en
algunos aspectos. No tuvo objetivos claros y carecié de una difusiéon mds

permanente. Le falt6 un lema y un logotipo que le identificar4.

Con los informes, entrevistas y crénicas publicadas se logré explicar la
esencia de la propuesta biocednica pero, sobre todo, se asumié la defensa de Paita
como punto inicial de la ruta intermodal ante la tentativa de los chiclayanos de

empezarla a través de Eten.

Se 1ogr6-, por ejen{plo, interesar al pablico y autoridades a través de la
explicacién de los diversos aspectos de la ruta, apoyindonos en informes,
entrevistas, noticias, crénicas y a través de un permanente trabajo de investigacién.

En el primer artfculo periodistico titulado Paita-Belen, Vfa transcontinental
(1), se enfocé su origen (1843), la reactivacién del proyecto en 1990 por la C4dmara de
Diputados, destacdndose la importancia de la interconexién y alternativas
biocednicas en el Perd, resaltdindose que "El proyecto de la bioceanidad Paita -
Belem no es el tnico, sin embargo, es el mds factible...". También se habla sobre su
incidencia y los beneficios para Piura, especialmente para los fosfatos de Baydvar y

la agricultura.

En un Informe publicado en el suplemento Semana (2), del 19 de junio de
1994, se destaca el corredor como alternativa y factor de desarrollo para las regiones

comprendidas en su trayecto, donde se estima que "en el Perd, el 4rea de influencia a
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(Elsa Fung), Direccién de Industria (Fernando Abdsalo), Gobierno Regional (Miguel

Zapata).

2. Columna: Vivencias de un Puerto.
A raiz de la publicacién del reportaje "De Sentimiento Andino a la Casa del Poeta":
Vivencias de un puerto y a propuesta de la jefa de informaciones de aquella época,
Margarita Rosa Vega, nace la idea de publicar una columna que llevard el nombre de

"Vivencias de un Puerto” 6)

El primer nimero aparecié el 10 de diciembre de 1991, en la pdgina 13 de la seccién
Provincias, y su texto inicial decia: "Vivencias de un Puerto fue el titulo de un articulo
sobre poesfa y folclore paitefios. Su nombre nos dio la pauta para pretender reflejar

los hechos, actos, sucesos que acontecen en nuestro primer puerto: Paita.

A través de estas notas cortas integramos todo el acontecer, que al final no es mds
que la historia de los hombres y mujeres de la hermosa Bahfa, donde fue a descansar
la amada del Libertador, Manuelita Saénz, y por donde pasaron hombres que hicieron

historia en la literatura nuestra". .

Vivencias no tuvo dia fijo de publicacién. Aparecia cualquier dfa de la semana, de
acuerdo a la presentacién que realizard, brinddndose indistintamente informaciones
breves, asf como temas interpretativos y de opinién. Siempre se ubicaba en la

seccién Provincias. No tenfa pdgina fija, supeditindose a la disponibilidad de espacio.

Un logotipo de fondo color negro, con letras blancas y una mano escribiendo,
caracterizaba a la columna. En las primeras no se consignaba el nombre del autor ni
seudénimo alguno. Tampoco grabado o foto alguno. A partir de 1992, se empieza a
consignar el nombre, con lo cual reunfa dos elementos caracterfsticos de una columna:

el logotipo propio y el nombre del autor. En Ia tentativa quedo la publicacién de un
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beneficiarse con el proyecto es de 500 mil kilémetros, beneficiando a los
departamentos de Piura, Lambayeque, Cajamarca, Loreto, San Martin y Amazonas,
convirtiéndolos en lugares potenciales para la industria, turismo, mineria, agricultura,

agroindustria y exportacién",

Parte del informe constituye también la entrevista al contraalmirante Ramén
Arréspide Mejia, director del Instituto de Estudios Histéricos Militares y autor del
libro La Bioceanidad en el Perd. La entrevista se formulé a través de un cuestionario

enviado via fax (3).

Arrdspide, conocedor apasionado del tema biocednico, afirmaba que la ruta
esbozada inicialmente en los estudios realizados por €l era una propuesta factible.
Sostenia que "El proyecto en esta etapa debe respetarse como esta planteado, con
los puertos de Paita y Saramiriza en operacién. Todos los esfuerzos deben estar

dirigidos a obtener la decisidn, y no abrir nuevos frentes de discusién".

En una entrevista posterior (4), el marino reafirmé que el Puerto de Paita

estaba en condiciones para iniciar la ruta.

Tambi€n se entrevist al presidente de la Cdmara de Comercio de Paita,
Oscar Ruiz Paiba (5). En 1992, la entidad que agrupa a los empresarios paitefios

retomo la idea planteada por don Rudecindo Garrido en 1843,

Ruiz Paiba decfa "Somos de los convencidos, por el hecho de haber visitado

. - -
una zona franca en desarrollo, que para empezar tenemos la infraestructura portuaria
que necesitamos. Légicamente se tiene que ejecutarse trabajos de mejoramiento y

ampliacién, pero se hard en la medida que nos vayamos desarrollando”.

Igualmente, se recurrié al punto de vista de los entidades representativas

como los trabajadores (Humberto Alayo), los Organismos no Gubernamentales
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grabado con el rostro del autor,

La tipograffa empleada en el texto no se diferenciaba de la que ocupaba el resto de
la pdgina, es decir, no tenfa forma ni tamaiio de letra diferente a las de la edicién

diaria.

Era una columna de cardcter local, donde se abarcaban aspectos de politica, cultura,

deporte, espectdculos y problemdtica social. No podria clasificarse como informativa,
Ld

interpretativa o de opinién, porque reunfa los elementos de los tres géneros citados,

lo que le daba un cardcter hibrido.

Vivencias de un Puerto se ubicaba a dos columnas, a toda lo largo de la péagina,
indistintamente en cualquiera de las pdginas de provincias. Cuando existia la doble
edicién de la pagina 14, se le colocaba en la que se destinaba al mercado informativo

de Tumbes, Sullana, Paita y Talara.

En febrero de 1993 a determinados textos se les incluye fotografias, ddndosele un

aspecto visual mds llamativo, que atrajese al lector.

s s, ., . .
Por decisién personal, su {iltimo nimero aparecio en julio de 1994, después de
haberse publicado en 150 oportunidades en el transcurso de mds de dos aios, sin

anunciar que ello constitufa el fin de sus dias.

Los constantes comunicados emitidos a través de la Antena Parabélica, de
propiedad de la Municipalidad Provincial de Paita, como respuesta a la publicacién de
algunos pdrrafos de la columna, constituyé el motivo principal para dejar de

publicarla.

Igualmente pes6 en la decision, el desinterés mostrado por los jefes de informacién

que constantemente se oponfan a su publicacién.
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Vivencias de un Puerto se caracterizé por ser el term6metro de la vida politica y
pretender ser el reflejo de la problemdtica de Paita. La reiterada publicacién, de lo que
a interpretacién personal, constitufa errores del Gobierno Municipal, nos costé tres

comunicados por la antena parabélica que maneja el Concejo Provincial.















CONCLUSIONES

1. Las innovaciones introducidas por el rediseifio le dan al diario un estilo diverso en la
presentacion informativa que permite una mayor cobertura grifica de las noticias, sobre

todo, en las pdginas que abren los diferentes bloques en que estd dividido el diario.

2. El predominio de la informacién local -1éase Piura- le da al diario una concepcién muy

reducida en su tratamiento de los problemas de las diversas provincias.

3. El manejo de fuentes propias por cada periodista es importante para darle un
seguimiento a los temas a tratarse. La falta de designacion de fuentes crea confusién y

algunas veces genera doble esfuerzo.

4. El personal de Deportes (tres periodistas) es insuficiente durante los fines de semana,
caracterizado por una intensa actividad deportiva, sobre todo, de fiitbol, lo que incide en
una cobertura directa de los partidos e impide inclusive no poder contar con enviados
especiales a los partidos que juegan fuera de su sede los equipos de la regién en el

campeonato del fitbol profesional.

5. La falta de espacio, al incluirse en el bloque de Deportes, 2 o 3 pdginas de avisos
judiciales, una de clasificados y una supedita a las defunciones, limita el flujo informativo
y favorece a la competencia. Muchas veces, el material se queda sin publicarse y se

desactualiza al publicarse en los diarios de 1a competencia.



RECOMENDACIONES

1. La presentacién del redisefio no debe ser rigido. Debe ‘mantener pautas
generales y precisas para permitir la creatividad del encargado de disefio, por

ejemplo, en la titulacién.

2. Cuando se publiquen tres pdginas de Avisos Judiciales o dos Defunciones, la
de Clasificados debe trasladarse a las pdginas del bloque de Tiempo Libre, de

manera que Deportes tenga mds espacios para sus informaciones.

3. La elaboracién de un Libro de estilo para tener la pauta para la elaboracién de
noticias, sobre todo, policiales que, por su misma naturaleza, son conflictivas.
Ademds, es Gtil para tener claros los objetivos que se persiguen en la publicacion

de las informaciones.

4. Ademds de la designacion de fuentes para cada periodista, la redaccién debe
concebirse como un conjunto de secciones, con un responsable, que se encargue
de coordinar con la directora y jefe de redaccién y darle una continuidad a las

noticias, que muchas veces se pierden porque el periodista descansa o estd de

vacaciones.

5. Contratar corresponsales para la seccién Deportes en todas las capitales de
provincias y, especialmente, en Sullana, sede del Alianza Atlético que milita en el

futbol profesional peruano.



6. Deportes debe contar con dateros para los fines de semana y poder cubrir toda
la actividad deportiva y hacer un seguimiento mds cercano de los partidos que

juegan los equipos que militan en el fitbol profesional.



DIFICULTADES

1. En Deportes la mayor dificultad se presenta en la fotografia para graficar informaciones
procedentes de Lima. La agencia de noticias Reuter no trasmite fotos del Descentralizado,

lo que se suple con el recorte de fotografias de periédicos de Lima.

2. La ausencia de un corresponsal en Sullana obliga a viajar constantemente para conocer
las actividades del Alianza Atlético o a recurrir a amigos de las radios para que
proporcione informacién. Tal ausencia retrasa la redaccién de las informaciones y la

edicion de las paginas.

3. La falta de un Libro de Estilo que permita uniformar la presentacién de noticias.

4. La falta de un corresponsal en Lima, sobre todo, cuando hay competencias de

importancia como campeonatos sudamericanos y nacionales.

5. La falta de una clara concepcién valorativa de Deportes, como seccién importante del

periddico y como atraccidn de venta.

6. La falta de espacio, supeditado a la publicidad, que limita el manejo informativo y que

muchas veces priva de dar informacién actual, relegdndose para otras oportunidades.

7. En el plano policial, la mayor dificultad se presenta en lo referente a la movilidad y a la

hora de cierre de la pdgina destinada a la informacién policial.





