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Resumen 

  

En la actualidad donde todo se quiere “para ayer”, es de vital importancia para las 

empresas de hoy en día que todos sus procesos se realicen de manera rápida y continua.  

 

Esta investigación se centra en una empresa del sector agrícola llamada KWS, cuyo 

giro de negocio es la producción de semillas mejoradas de maíz y girasol. El estudio se 

enfocará en el Área de Compras, por lo cual para implantar estrategias que mejoren todo 

el proceso, primero se hará una fundamentación teórica basada en varios libros de 

distintos autores que han venido estudiando la Gestión de Compras y la Logística. 

Después se procederá a explicar el actual proceso de compras que tiene la empresa, donde 

se exhibirán los problemas, para dar lugar a explicar las nuevas estrategias que se 

implantaran. Todo esto con el fin, del que el investigador, que se encuentra laborando en 

el puesto de Asistente de Compras, mejore la Gestión de compras y mejore 

profesionalmente. 
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