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Resumen
La investigacién parte de la problematica del bajo dominio de andlisis filmico de los estudiantes
universitarios. Estos no saben analizar ni interpretar los productos audiovisuales, a los que solo ven
como mero entretenimiento. Como consecuencia de la carencia de una alfabetizacidon audiovisual en
los curriculos escolares, muchos alumnos no han desarrollado una competencia en comunicacion
audiovisual, lo que les impide entender y comprender un filme.
Es una investigacion de paradigma cuantitativo con un disefio descriptivo simple que tiene como
principal herramienta el desarrollo de un cuestionario que permitié medir el dominio de analisis filmico
de alumnos de primer afio de la Facultad de Comunicacién, en cinco dimensiones: elementos
situacionales, elementos narrativos, elementos estéticos, elementos temadticos y elementos
valorativos.
Se determind que los estudiantes tienen un mayor dominio de las dimensiones situacionales (56%) y
valorativa (53%). Mientras que las dimensiones narrativas (39%), estética (34%) y tematica (31%) son
las que menos comprenden los estudiantes.
Se concluyd que los estudiantes poseen un bajo dominio de analisis filmico, especialmente en las
dimensiones relacionadas con la lectura filmica (dimension narrativa, estética y tematica),
evidenciando un desconocimiento de los elementos formales del filme y de los recursos propios del

analisis filmico.






Tabla de contenido

INtrOAUCCION. ...t 17
Capitulo 1 Planteamiento de inVestiZacioN........ccccccieeeuiiiieeniieieieieeieneeeerenaeeesensseessenssessennsssssennns 19
001 I U o TSP UPPPR 19
1.2 Problema de iNVESTIZACION ......cciiiiiiiiiiee et e e e e e e sbtae e e e e e anrae s 19
1.3 Objetivos de |a iINVESTIGACION........ccciiiiie e e e e e e e e errae e e e e e aaraes 26
IS T N0 o] =4 1Yo X =T I=d o | AR 26

1.3.2 ObJELIVOS @SPOCITICOS ...evveieeuiiiiietiiieiiiiie e e eeettee e s e sttt e s s st e e e e s s sabraeeesssnssraeeeesssssseeeaeean 26

1.4 Justificacion de 1a iNVESTIZACION ........vviiiiiiiiiie e e e 26
1.5 ANEECEUEBNTES ....eeeeieeee ettt et ettt e st s s e b e sr e b e s reeea 28
1.5.1 Antecedentes iNterNACIONGIES ...............cc.eoiuueeiuiiiieiiiieeee ettt 28

1.5.2 Antecedentes NACIONGIES .........ccciiiueeeeeiiei ettt et e e s e s neee s 32

1.5.3 ANtECEACNLES IOCAILS .........vveeeiiiiiiiiiee ettt ettt e st e e sbee e e sbbe e e s nree s 34
Capitulo 2 IMarco tEOFICO ...uuuiriieeiiieiiieiieneneeenneiiereensseeeennssssrenssssseensssssnenssssssenssssssenssssssnnsssssannes 35
2.1 La competencia en comunicacién audiovisual y educacion cinematografica..........coccovveeeeennnns 35
2.2 Base conceptual de la investigacion: el analisis fillmico ..o, 36
D N Y Lo T 3 1 ol PSSR 36
2.2.2 Métodos de analisis fillNiCO..............cccuueeeeeeeiiiiiiieieeeccieee e ee i ceee e e e e e e s saaeee e e e e erreeas 37
Capitulo 3 MetodOolOZIa ...ccuuueereieeieeeiieieiiiiueereene i iereennneretnneereennssssenssnserenssssssenssssseensssssennnssssnnnns 47
3.1 Paradigma o enfoque de iNVESTIZACION .......ceeeeiiuiiiieeeeeeiiieeee ettt e e e e eara e e e e e e e anraeeeeeas 47
3.2 TiPO d@ INVESTIZACION ....uiiiiiiiiieiiiieeee e ettt ettt e e e e ettt e e e e e e e setabaeeeeeesasaeeeaaeeassssaeeaesannseeeaaeas 47
3.3 Disefio de INVESTIZACION ....eviiiiiiiiiiiie ettt e ettt e e e eest e e e esetrbe e e e e e e aaaaeeeesessssseeeeessnssnneeeeas 47
0] o= o T LI =TY (U Lo I T SRR 48
N aloT o] - Lol o] VA 1 01U =T] 4 - PR 49
3501 PODIACION ..ottt ettt e e sttt e s e e s b e e s b et e e s nre e e s earee e e anreeenan 49
B.5.2 MUBSEIQ oot e e e e e e 49

3.6 Variables de iNVeStIZACION .......cccuuiiiii it e e e et e e e e s raa e e e e e e nanrareaaean 50
3.7 Técnicas de instrumentos de recoleccion de datos/informacion ........ooovveeeeeeeeecevveeeeeeeeeeeeeeeeees 51

R 8 R Vo 1/ o (o Tol [ BT PP PP UUPRUPITI 51
R 0011} o] o1 [ Lo To PSSP 51
Capitulo 4 Resultados de 1a iNVestiZacion .........ccciiieeiiiiiieiiiiiniiinieries e renessssrenesssssenessssannes 53
4.1 Descripcion del contexto Y de 105 SUJELOS ....uviiiiiiiciiiiiee et e e e et e e eevree e e e e e eavree e e e e e e eanraeas 53
VB 01T g1 ool o] g We [l o<y U1 7o [ USSR 54
4.2.1 Dominio de andlisis filmico de los elementos situacionales del filme................ccccouvevernnann. 54

4.2.2 Dominio de andlisis filmico de los elementos narrativos del filme ...........ccccccceevveviveeeennnn. 59



10

4.2.3 Dominio de andlisis filmico de los elementos estéticos del filme ............ccccceevivvciiveeeeinnnnn, 64
4.2.4 Dominio de andlisis filmico de los elementos temdticos del filme..............ccccccccovevvveeeeennnn. 69
4.2.5 Dominio de andlisis filmico de los elementos valorativos del filme..................cccevveeeennnn. 74

4.2.6 Dominio de andlisis filmico de los elementos situacionales del filme en relacion con su
ESPECIANIAAM ....cccooeeeeeettt ettt e et ettt ettt e et e e e bbb e raeaaaeaaaaaaaaaaaeaeeeeeeeaaaaaaarnantarrrae 79
4.2.7 Dominio de andlisis filmico de los elementos narrativos del filme en relacion con su

LAY =l [0 ]| o [ Lo [P 81
4.2.8 Dominio de andlisis filmico de los elementos estéticos del filme en relacidn con su
LY=Ll [ ] o[ [ USRS 84
4.2.9 Dominio de andlisis filmico de los elementos temdticos del filme en relacidon con su

LRy eL=Lel [ ] o [ [ SRR 86

4.2.10 Dominio de andlisis filmico de los elementos valorativos del filme en relacion con su

LYo L1l [ ] o[ T L PP 88

4.3 Analisis de resultados Y iSCUSION ....ueeiiiiiiiiiiiieieiiiitee e reee e e e e e e e e rree e e e e s sabraeeeeessnsraeas 91
L0004 o 10T T T 95
Lista de referencias .......cciieiiiiiiiiiiiiiiciiii e e e e e e e 97
APENAICES ...iiiieeiiiiiiuiiiitiuietittuiettennsiettenssiettenssssttsnsssstesnssssssssssssssssssssssnssssssensssssssnssssssenssssssanass 103

Apéndice 1. Cuestionario para medir el dominio de analisis filmico de los estudiantes de primer aiio
de la Facultad de Comunicacion de la Universidad de Pilra ......ccoccoceevvveiieeceiiiinnee e v 105
AN XS o euenirirrerererererererocasesacasnsnsssssesessssssssesssssssesesasssssnsnsnsssnsnssssssssssssssssesesesssasssasasasnsasasasnsnss 111

Anexo 1. Fichas de Validacion del INStrUMENTO........uie it et s saee 113



Lista de tablas
Tabla 1 Distribucion de 12 POBIACION .......oiiiiieeee e e e e aaaeee s 49
Tabla 2 Operacionalizacion de Variable...........c.uuiiiii i 50

Tabla 3 Resultados de la pregunta 1. Dominio de andlisis filmico de los elementos situacionales.....55

Tabla 4 Resultados de la pregunta 2. Dominio de andlisis filmico de elementos situacionales. ......... 56
Tabla 5 Resultados de la pregunta 3. Dominio de andlisis filmico de elementos situacionales. ......... 57
Tabla 6 Resultados de la pregunta 4. Dominio de andlisis filmico de elementos situacionales. ......... 58
Tabla 7 Resultados de los elementos situacionales. ............oooiieiiiniiiiiiiee e 59
Tabla 8 Resultados de la pregunta 5. Dominio de andlisis filmico de elementos narrativos............... 60
Tabla 9 Resultados de la pregunta 6. Dominio de andlisis filmico de elementos narrativos................ 61
Tabla 10 Resultados de la pregunta 7. Dominio de analisis filmico de elementos narrativos ............. 62
Tabla 11 Resultados de la pregunta 8. Dominio de andlisis filmico de elementos narrativos.............. 63
Tabla 12 Resultados de [0s elementos NArrativVos .........eeeeieeeeiiieeeiiiiee et e e 64
Tabla 13 Resultados de la pregunta 9. Nivel de comprension de elementos estéticos...........ccuuuueee... 65
Tabla 14 Resultados de la pregunta 10. Nivel de comprension de elementos estéticos..................... 66
Tabla 15 Resultados de la pregunta 11. Nivel de comprensidn de elementos estético ...................... 67
Tabla 16 Resultados de la pregunta 12. Nivel de comprensidn de elementos estéticos..................... 68
Tabla 17 Resultados de |0s elementos EStELICOS. ........c.eiriieriiiiiieeiie et 69
Tabla 18 Resultados de la pregunta 13. Nivel de comprensidn de elementos tematicos ................... 70
Tabla 19 Resultados de la pregunta 14. Nivel de comprension de elementos tematicos ................... 70
Tabla 20 Resultados de la pregunta 15. Nivel de comprension de elementos tematicos ................... 71
Tabla 21 Resultados de la pregunta 16. Nivel de comprensidn de elementos tematicos ................... 72
Tabla 22 Resultados de |0s elementos tEMATICOS .....cccueevriiinieiiiiieie e 73
Tabla 23 Resultados de la pregunta 17. Nivel de comprension de elementos valorativos.................. 74
Tabla 24 Resultados de la pregunta 18. Nivel de comprensidn de elementos valorativos.................. 75
Tabla 25 Resultados de la pregunta 19. Nivel de comprensidn de elementos valorativos.................. 76
Tabla 26 Resultados de la pregunta 20. Nivel de comprensidn de elementos valorativos.................. 77
Tabla 27 Resultados de 10s elementos Valorativos.........c.eeeieierieeiiieiiienie et 78

Tabla 28 Resultados de la pregunta 1. Dominio de andlisis filmico de los elementos situacionales segun
especialidad de COMUNICACION ........cooiiiiieecteeee e e e e e e e e e e e e e e e e e e b b b aaraeeaeeeeeeeeaaaaaseas 79
Tabla 29 Resultados de la pregunta 2. Dominio de andlisis filmico de los elementos situacionales segun
especialidad de COMUNICACION ........uuiiiii it e e e eere e e e e e e et ta e e e e e eesbaaeeeeesensraseeeseennsens 79
Tabla 30 Resultados de la pregunta 3. Dominio de andlisis filmico de los elementos situacionales segun

especialidad de COMUNICACION ........cooiiii i e e e e e e e e e e e e e e e e e r e araeeeeeeeeeaaaaaaaeeas 80



12

Tabla 31 Resultados de la pregunta 4. Dominio de andlisis filmico de los elementos situacionales segun
especialidad de COMUNICACION ........uviiiiiiiiiee et e e e e e e rre e e e e e e sabae e e e e e enanbaeeeeeeennrens 80
Tabla 32 Resultados del elemento situacional seguin la especialidad ........ccccocecuiiieeiieiiiiieee e, 81
Tabla 33 Resultados de la pregunta 5. Dominio de andlisis filmico de los elementos situacionales segun
especialidad de COMUNICACION .........ooiiiiiiecccrrereee et e e e e e e e e e e e e e e e e e s e baab bbb rarareaeeeeeeeeaaeeaeeeeens 82
Tabla 34 Resultados de la pregunta 6. Dominio de analisis filmico de los elementos narrativos segln
especialidad de COMUNICACION ........uuiiiii it e et e e e e et e e e e e e ebta e e e e e e e abaaeeeessenbraseeaesennsens 82
Tabla 35 Resultados de la pregunta 7. Dominio de andlisis filmico de los elementos narrativos segun
especialidad de COMUNICACION .......uiiiiii e e e e s e ebtr e e e e e e sabaaeeeeessnbraeeeesssnnsens 82
Tabla 36 Resultados de la pregunta 8. Dominio de andlisis filmico de los elementos narrativos segun
especialidad de COMUNICACION. .......uuiiiiiiiiiiiee e crete e e e e etre e e e e e e eabta e e e e s sesbaaeeeeeeensraneeaesennsens 83
Tabla 37 Resultados del elemento narrativo segun la especialidad..........ccccoovviiiiiiiiiniiieei e, 83
Tabla 38 Resultados de la pregunta 9. Dominio de analisis filmico de los elementos estéticos segun
especialidad de COMUNICACION ... ..uuiiiiii ittt e et e e e e e saae e e e e e e eatae e e e e e e ebbaeeeeeeesnsbeeaeaeesnnnsens 84
Tabla 39 Resultados de la pregunta 10. Dominio de analisis filmico de los elementos estéticos segln
especialidad de COMUNICACION ........uiiiieiiiiiiiie et e e et reeeeebb e e e e s e et raaeeaeeeeasbtaseeeeseasssaneaaesannsens 84
Tabla 40 Resultados de la pregunta 11. Dominio de andlisis filmico de los elementos estéticos segun
especialidad de COMUNICACION ........coiiiiieie ettt eereeeeeeeeeee et e ee s e e s e e easasrssrassaeeaeeeeeeeeeaaaaeeeenns 85
Tabla 41 Resultados de la pregunta 12. Dominio de analisis filmico de los elementos estéticos segln
especialidad de COMUNICACION ........uuiiiiiieiiieeee et ee e et e e e e eeste e es e e e ee e bbeeeeeeeeasbeaeeeeeeesnssaneeeesennnens 85
Tabla 42 Resultados del elemento estético seguin la especialidad............cccccoeeiiiiiiiieicciieee e, 85
Tabla 43 Resultados de la pregunta 13. Dominio de andlisis filmico de los elementos tematicos segin
especialidad de COMUNICACION ........iiiiiiiiiciiee ettt e et e e e e e e e e e e e e e ebte e e e e e esbbaeeeeeeenntaeeeeeeennnsens 86
Tabla 44 Resultados de la pregunta 14. Dominio de analisis filmico de los elementos tematicos segin
especialidad de COMUNICACION .......ccoeiiiiiec e e e e e e e e e e e e e e e e e erraeaaeeeeeeaaaaaaaeaas 87
Tabla 45 Resultados de la pregunta 15. Dominio de andlisis filmico de los elementos tematicos segun
especialidad de COMUNICACION ........uiiiiii i e e e e et re e e e e e e sbbae e e e e e e sabeeeeaeeennnsees 87
Tabla 46 Resultados de la pregunta 16. Dominio de analisis filmico de los elementos tematicos segun
especialidad de COMUNICACION .......ccoeiiii e e e e e e e e e e e e e e e e erae e e e e e eeeaeaaaaaaeas 87
Tabla 47 Resultados del elemento tematico segln la especialidad .........cccceeeveiiiieiiiiiccieee e, 88
Tabla 48 Resultados de la pregunta 17. Dominio de anilisis filmico de los elementos valorativos segtn
especialidad de COMUNICACION ........uuiiiii it e e e eere e e e e e e et ta e e e e e eesbaaeeeeesensraseeeseennsens 89
Tabla 49 Resultados de la pregunta 18. Dominio de andlisis filmico de los elementos valorativos segin

especialidad de COMUNICACION ........cooiiii i e e e e e e e e e e e e e e e e e r e araeeeeeeeeeaaaaaaaeeas 89



13

Tabla 50 Resultados de la pregunta 19. Dominio de andlisis filmico de los elementos valorativos segun

especialidad de COMUNICACION ........uviiiiiiiiiee et e e e e e e rre e e e e e e sabae e e e e e enanbaeeeeeeennrens 89

Tabla 51 Resultados de la pregunta 20. Dominio de andlisis filmico de los elementos valorativos segun

especialidad de COMUNICACION ......ccooi i e e e e e e e e e e e e e e ae e e e e e eeeseaaaaaeeas 90

Tabla 52 Resultados del elemento valorativo segln la especialidad.........ccccoeeciiiiieiiniciiieeee e, 90






Lista de figuras

Figura 1 Distribucion de la poblacion de acuerdo con su especialidad ........ccccoeeeeiieeeieicciiieee e, 53
Figura 2 Distribucion de la poblacion SEgUN GENEIO .........ceeieieiciiiiie e 54
Figura 3 Resultados de la pregunta 1. Dominio de analisis filmico de elementos situacionales ......... 55
Figura 4 Resultados de la pregunta 2. Dominio de analisis filmico de elementos situacionales ......... 56
Figura 5 Resultados de la pregunta 3. Dominio de analisis filmico de elementos situacionales ......... 57
Figura 6 Resultados de la pregunta 4. Dominio de analisis filmico de elementos situacionales ......... 58
Figura 7 Resultados de la pregunta 5. Dominio de analisis filmico de elementos narrativos.............. 60
Figura 8 Resultados de la pregunta 6. Dominio de analisis filmico de elementos narrativos.............. 61
Figura 9 Resultados de la pregunta 7. Dominio de analisis filmico de elementos narrativos.............. 62
Figura 10 Resultados de la pregunta 8. Dominio de andlisis filmico de elementos narrativos............ 63
Figura 11 Resultados de la pregunta 9. Dominio de andlisis filmico de elementos estéticos.............. 65
Figura 12 Resultados de la pregunta 10. Dominio de andlisis filmico de elementos estéticos............ 66
Figura 13 Resultados de la pregunta 11. Dominio de andlisis filmico de elementos estéticos............ 67
Figura 14 Resultados de la pregunta 12. Dominio de anlisis filmico de elementos estéticos............ 68
Figura 15 Resultados de la pregunta 13. Dominio de andlisis filmico de elementos tematicos .......... 70
Figura 16 Resultados de la pregunta 14. Dominio de anlisis filmico de elementos tematicos .......... 71
Figura 17 Resultados de la pregunta 15. Dominio de analisis filmico de elementos tematicos .......... 72
Figura 18 Resultados de la pregunta 16. Dominio de andlisis filmico de elementos temiaticos .......... 73
Figura 19 Resultados de la pregunta 17. Dominio de andlisis filmico de elementos valorativos ........ 75
Figura 20 Resultados de la pregunta 18. Dominio de andlisis filmico de elementos valorativos ........ 76
Figura 21 Resultados de la pregunta 19. Dominio de andlisis filmico de elementos valorativos ........ 77

Figura 22 Resultados de la pregunta 20. Dominio de andlisis filmico de elementos valorativos ........ 78






Introduccion

En una sociedad “pantallizada”, saturada de continuos estimulos sonoros y visuales, resulta
imprescindible saber leer un producto audiovisual desde una mirada critica. Es necesario educar la
vista, tener una alfabetizacidn audiovisual, que nos permita valorar y analizar un filme desde sus
diferentes dimensiones. Para ello, es importante contar con herramientas de estudio como el analisis
filmico, que facilitan la comprension e interpretacién de los contenidos audiovisuales.

Actualmente, en Perd son pocos los esfuerzos por incluir la alfabetizacion audiovisual en los
curriculos escolares y permitir el desarrollo de las competencias en comunicaciéon audiovisual y
educacién cinematografica. Como consecuencia, los jovenes ven los contenidos audiovisuales como
meros productos de entretenimiento, en tanto que los docentes usan al cine como un instrumento
para ensefiar otras asignaturas. Al ingresar a la universidad, los estudiantes no saben analizar ni
interpretar lo que ven, una situacion desoladora, especialmente para aquellos que deciden optar por
la carrera profesional de Comunicacidn. De ahi que el objetivo de esta tesis es determinar el dominio
de analisis filmico en los estudiantes de primer ciclo de la facultad de Comunicacién de la Universidad
de Piura.

De acuerdo con este objetivo, la investigacion se ha dividido en cuatro capitulos, que

detallamos a continuacién:
En el primer capitulo, se desarrolla el planteamiento de la investigacion, se explica la problematica y
se presenta la justificacion de la misma, asi como los objetivos generales y especificos. También se
describen los antecedentes a nivel internacional, nacional y local. En este capitulo, se resalta la
importancia de la alfabetizacién audiovisual en la educacidon escolar y como su carencia afecta
directamente a los jovenes al momento de leer un producto audiovisual, al encontrase imposibilitados
de realizar un correcto analisis filmico.

En el segundo capitulo, se sustenta el marco tedrico de la investigacion. Para ello, se profundiza
en las bases conceptuales del tema a estudiar. En este caso, se realiza una descripcién detallada de las
competencias en comunicacion audiovisual y educacién cinematografica, una sistematizacién del
analisis filmico, y una exposicién de las dimensiones del andlisis filmico. De este modo, se obtiene la
informacidn necesaria para entender la problematica y poder interpretar los resultados obtenidos.

En el tercer capitulo, se presenta la metodologia de la investigacidn. Se resaltan el enfoque y
el tipo de investigacion; asi como, el disefio metodolégico. De igual manera, se justifica el objeto de
estudio, y la seleccién de la poblacién y la muestra. Finalmente, se exponen las variables de la
investigacion y su operacionalizacidn, que se toman en cuenta en la aplicacién de un cuestionario a los
estudiantes para poder describir el dominio de analisis filmico de los estudiantes de primer ciclo de la

facultad de Comunicacién de la Universidad de Piura.
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En el cuarto capitulo, se presentan los resultados de la investigacidn. Por ello, se ha dividido la
descripcién de los resultados en dos partes: primero, una exposicidon general de los resultados desde
cada una de las dimensiones del andlisis filmico; y segundo, una exposicion de los resultados por cada
especialidad que comprende la facultad de Comunicacién de la Universidad de Piura. Finalmente, se
realiza un andlisis de los resultados y una discusién de los mismos tomando en cuenta los aportes de
los autores mencionados en el marco teérico para poder contrastary comparar los alcances obtenidos.

En los resultados, se ha diagnosticado un bajo dominio de andlisis filmico por parte de los
estudiantes. El déficit de comprensidn se sitla sobre todo en las dimensiones mds importantes del
andlisis filmico: aquellas que comprenden la lectura filmica (dimension narrativa, estética y tematica).
Del mismo modo, se ha determinado que los alumnos pertenecientes a la carrera de Comunicacion
Audiovisual son los que tiene mayor comprension de los elementos del analisis filmico a comparacion
de los estudiantes de las carreras de Comunicaciones de Marketing y de Periodismo. No obstante, esta
ventaja es minima y no muestra avances significativos en el primer afio de estudios.

Al ser una tesis pionera en la region, queda a disposicidon de docentes e investigadores que
quieran profundizar en esta problematica, ya sea por medio de estudios propios o comparativos o
extendiendo la propuesta a otros rubros que resulten relevantes y valiosos. De modo que ayuden a

solucionar la problematica planteada y provean de herramientas esenciales a futuros investigadores.



Capitulo 1 Planteamiento de investigacion
1.1 Titulo

Dominio de analisis filmico en estudiantes de primer ciclo de la Facultad de Comunicacién de
la Universidad de Piura, 2021.

1.2 Problema de investigacion

La aparicion de la COVID-19 ha tenido un impacto relevante en la forma en la que nos
comunicamos con los demas. El acceso a internet y el consumo de plataformas streaming se han
convertido en la solucidn para superar el aislamiento y la distancia social (Arana, Mimenza y Narbaiza,
2020). Se ha producido una convergencia en el consumo de contenidos audiovisuales en distintos
dispositivos y desde variados canales. Los medios estan evolucionando a grandes pasos, el cdmo vemos
y vivimos los soportes y los contenidos han ampliado el panorama y establecido nuevas rutinas a
niveles sociales, culturales y profesionales (Kantar Media, 2020).

En este contexto, los jovenes han desarrollado nuevas actitudes frente a los medios en linea
(Ramos y Pac, 2019). Son el grupo social mas abierto a consumir contenidos audiovisuales en cualquier
dispositivo, especialmente los celulares, y en cualquier momento, priorizando aquellos contenidos que
les resulten mas interesantes dejando de lado los generalistas (Arana, et al., 2020).

Asimismo, la situacién actual no ha hecho mas que reforzar un planteamiento presente en la
academia desde hace un tiempo: nos encontramos en la era de la multipantalla. El cine se construyé a
partir de la pantalla, aquel dispositivo que permitia mostrar la vida en movimiento. Sin embargo, la
pantalla ha ido cambiando con el paso del tiempo, pasando de la unipantalla a la omnipantalla,
posteriormente a la minipantallay, luego, a la pantalla tactil (Lipovetsky y Serroy, 2009). Actualmente,
la sociedad moderna se ha “pantallizado” configurando una nueva seiia de identidad de nuestra
civilizacidn tecnoldgica (Gubern, 2010).

Es asi como la proliferacidn de pantallas, antropolégicamente, ha definido las relaciones que
establece el ser humano consigo mismo, con los demas y con el mundo (Ledn, 2020, p. 38). De este
modo, como consecuencia de la revolucidn tecnoldgica que esto supone, se ha creado una especie de
ecosistema donde convergen distintos tipos de pantallas, el denominado enfoque “pantalla global”.
Tal como lo plantea Lipovetsky y Serroy (2009):

Se podria decir entonces que son los tiempos del mundo pantalla, de la todopantalla,

contempordnea de la red de redes, pero también de las pantallas de vigilancia, de las pantallas

ludicas, de las pantallas de ambientacion, (...) nada escapa ya a las mallas digitalizadas de esta

pantallocracia (p. 22).

De ahi que, el consumo del cine sea uno de los mas afectados por este efecto de la “pantalla

IM

global”. Esto debido a que los contenidos cinematograficos se han desvinculado de su principal canal:

la sala de cine, y han encontrado nuevas formas de distribucidn, entre ellas, los dispositivos méviles
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como el celular (Garcia-Orta, Garcia-Prieto, Suarez-Romero, 2019). En el estudio “Nuevos habitos de
consumo audiovisual en menores: aproximacion a su andlisis mediante encuestas” (2019), se plantea
qgue los jévenes han dejado de lado el consumo de contenidos audiovisuales en los medios
tradicionales, y han centrado su atencién en la internet. En esta nueva modalidad de consumo se
presenta una frecuencia muy alta de conectividad y una preferencia por la ficcidn y las series. Las
plataformas preferidas para consumir estos contenidos suelen ser los servicios streaming y, en algunos
casos, paginas ilegales o pirateria, mientras que los medios utilizados son los dispositivos maéviles. El
celular se ha convertido en un elemento disruptivo, rompiendo con el consumo tradicional del cine y
estableciendo nuevas formas de ver los contenidos cinematograficos, de modo no lineal, en cualquier
tiempo y espacio (Adelantado y Marti, 2011).

Como resultado, la forma tradicional de consumir cine se ha visto sustituida por el fendmeno
de las plataformas streaming. La suscripcion de video bajo demanda ha escalado rapidamente gracias
a diversos factores como el desarrollo de la banda ancha, la aparicién de nuevos dispositivos
tecnolégicos, el uso de Smart TV, entre otros (Clares-Gavilan y Medina-Cambrén, 2018). Ejemplo de
esto es Netflix, la cual fue una de las primeras plataformas en ofrecer una forma diferente del consumo
de peliculas. Primero, inicié. como un servicio de distribucién de contenidos cinematograficos, y luego,
empezo a crear y distribuir contenido propio. El éxito de este nuevo modelo se debe a que los usuarios
se han vuelto mas exigentes en cuanto a los contenidos, abandonando la television y el cable, para
migrar a otras alternativas (De la Garza y Pineda, 2019). Asi, la oferta de entretenimiento, que antes
estaba vinculado a las salas de cine y sus distribuidoras, se ha vuelto mas segmentada, donde los
usuarios pueden elegir qué ver de acuerdo con sus intereses y preferencias.

El crecimiento de suscriptores a Netflix ha impulsado a otras empresas ligadas al
entretenimiento a incorporar dentro de su cartera nuevos servicios de streaming, como es el caso de
Amazon Prime Video, HBO MAX, Disney +, entre los mas conocidos. De este modo, la oferta de
streaming se ha incrementado, dejando de lado el monopolio que tenia en sus inicios Netflix,
entregandole a los consumidores un espectro mas amplio de contenidos y mayor libertad de eleccion
(Ledn, 2020), a comparacion de la dependencia que existia a las salas de cine. Esta gran cantidad de
plataformas ha tenido un impacto en Latinoamérica, el informe “Mercado, consumo y diversidad en
servicios de transmision de video en América Latina” explica que, a pesar de las dificultades
ocasionadas por la COVID-19, las suscripciones a servicios streaming alcanzarian a superar los 40
millones de usuarios en esta regidn, y, aproximadamente, un 92% de los encuestados ha contratado
una plataforma de transmision (Plataformas, 2020). El Perd ocupa el quinto lugar en Latinoamérica
como el pais con mas suscriptores a un servicio de streaming, con una proyeccién de duplicar el
nimero de usuarios para el afo 2025 (Turiweb, 2020). Y en el caso de la regidn Piura, las plataformas

streaming le han quitado terreno a la televisién tradicional; especialmente en los jévenes y escolares.
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Netflix es la plataforma mas preferida, en el afio 2016 solo el 32% de alumnos de educacién secundaria
tenia acceso a ella, mientras que en el 2019, se incrementd a un 64% (Olivares, 2019).

El ascenso y la popularidad del streaming significa un gran cambio en la relacién medio -
espectador. El consumo lineal de los contenidos audiovisuales, materializado en la asistencia a las salas
de cine, se hareducido, creando una percepcion de “la muerte del cine”. En este sentido, Castro (2018)
afirma: “la Internet no estd matando al cine, pero si obligdndonos a entenderlo de formas diferentes.
Su naturaleza se ha trastocado al punto de que no hay respuestas definitivas en torno a lo que puede
considerarse cine en el universo audiovisual” (p. 8). El cambio se encuentra en la experiencia y la
distribucidn del cine. En las salas de cine se produce un “espectaculo social y colectivo” (La Ferla, 2009,
p. 187), mientras que, en el consumo individual, la percepcion y la identificacién con el contenido
audiovisual depende de los factores externos y el soporte de visualizacion. Por otro lado, no se puede
decir que una pelicula visualizada en un celular o tablet es “menos cine” que una distribuida en salas
de proyeccién. En ambos casos, se trata del mismo contenido, pero la difusidn se da en soportes
diferentes (Ledn, 2020).

Del mismo modo, el consumo no lineal de los contenidos audiovisuales ha penetrado en las
rutinas de los jévenes, quienes prefieren plataformas interactivas que les permitan personalizarlas y
adaptarlas a su individualidad (Ortega, Gonzalez Ispierto y Pérez Pelaez, 2015). En ellos se ha creado
un nuevo habito, donde han aprovechado la coexistencia de pantallas para usar a lo largo del dia
diversos dispositivos de consumo (tablets, laptops, celulares, televisores, etc.) (Davila, 2015).

A pesar de las grandes cantidades de contenidos a los que los jévenes estan expuestos, su
actitud se reduce a simples consumidores mediaticos (Rivera, 2008). La modernidad los ha convertido
en avidos receptores de contenido continuo, en grandes decodificadores de informacion y con grandes
habilidades interactivas. No obstante, esto en lugar de despertar su sentido critico y motivarlos a
cuestionar, “los esta llevando a un estado pasivo y de comodidad tal que todo lo quieren obtener con
un facilismo relativo” (Guerrero, 2018, p.22).

En la misma linea, Cantos (2013) afirma que los jovenes han desarrollado capacidades
multifacéticas digitales, gustan de exponerse a muchas plataformas y redes de contenidos, pero no
estan interesados en la dimensidn lectora, en la interpretacién, el descifrado textual y el sentido critico
de dichos contenidos. Los contenidos audiovisuales solo son una opcién mas dentro de muchas de sus
actividades de ocio y recreacién (Guerrero, 2018). La lectura especializada del cine y de los contenidos
audiovisuales es casi nula, y se ha banalizado la importancia de la critica de prensa, dependiendo del
porcentaje de “aprobacién” o “desaprobacién” de paginas como Rotten Tomatoes, sin tomar en

cuenta todos los componentes de un verdadero analisis cinematografico (Castro, 2018).
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En este panorama resulta necesario empezar a formar una mirada critica de los jovenes frente
a los contenidos que consumen. Los medios de comunicacion, entre ellos el cine, son capaces de
sugestionar a los espectadores e influir sobre ellos.

Y es que el medio cinematografico, a pesar de su evolucién de la unipantalla a la multipantalla,
sigue teniendo un peso social importante y siendo parte del imaginario colectivo (Cantos, 2013). La
influencia del cine “compromete, incluso, la salud de la sociedad democratica en la que vivimos,
porque el ciudadano no capacitado para analizar el bombardeo de imagenes al que se ve sometido es
un individuo sin capacidad de eleccién (...)” (Marzal, 2007, p. 68).

El enfoque global de la pantalla expone a la persona a miles de impresiones visuales al dia, por
lo cual es necesario desarrollar un analisis critico.

Los jovenes son el grupo social mas afectado. La era de las multipantallas tiene en ellos a sus
receptores mas importantes. Sin embargo, son los que menos interés tienen por interpretar y entender
los contenidos cinematograficos. Esto, como consecuencia, también, de una pobre educaciéon en la
gue no se ha profundizado en la comprension de los filmes desde una perspectiva critica.

Por ello, poseer un buen bagaje audiovisual no debe partir solo de la experiencia personal, la
voluntad de ver cine, sino que también se debe ensefiar sobre cine, se debe aprender a leer y
comprender los filmes. En las escuelas, el cine ha sido utilizado como un instrumento para hacer las
clases de otras asignaturas mas llevaderas (Marzal, 2007). En este sentido, los filmes no deberian ser
usados como una herramienta para ensefar lo mismo de siempre, sino mas bien “habria que
considerarlas como artefactos que atraviesan a docentes y alumnos como personas, configurando sus
formas de saber y conocer y su vinculaciéon con el mundo” (Ministerio de Educacion, Ciencia y
Tecnologia, 2007, p. 25). Frente a esta problematica, es necesario resaltar la importancia de la
alfabetizacion audiovisual.

En 1970, la UNESCO empez6 a desarrollar una propuesta tedrica llamada Alfabetizacion
Mediatica e Informacional (Media and Information Literacy [MIL]), que tiene como objetivo promover
el consumo critico de los medios de comunicacidn (Unesco, 2012). La MIL surgié como un conjunto de

competencias que permitan impulsar el pensamiento critico frente a la informacidén que nos brindan

los medios de comunicacion (Portalés, 2014). Los cambios tecnoldgicos, sociales y culturales han
acelerado la produccién de informacién produciendo una constante acumulacion de datos. Frente al
peligro que puede representar ello, la alfabetizacién, ya sea mediatica, informacional o digital, supone
un requisito indispensable para la formacidn educativa y social de las personas (UNESCO, 2012).

Esta idea de la alfabetizacion mediatica y su relacién con la educacion surgié con la Declaracion
de Grunwald en 1987. En ella se advierte sobre la “responsabilidad de preparar a los jovenes para vivir

en un mundo dominado por las imagenes, las palabras y los sonidos” (UNESCO, 1987, p. 10); de modo

que se realice un cambio en las politicas educativas y se integre lo medidtico en la ensefianza desde un
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sentido critico. Es asi como la Declaracion de Grunwald busca alertar a los padres y educadores sobre
el potencial sugestivo y propagandistico de los medios de comunicacidn, entre los cuales se resalta el
cine, como un medio con gran capacidad de transmitir propaganda y atentar contra las libertades en
situaciones concretas (Unger, 2011), razén por la cual es necesario aprender a leer cine.

Ante esto, la Unesco considera al MIL como un término holistico que comprende otro tipo de
alfabetizaciones?, entre las cuales se encuentra la Alfabetizacién Cinematogréfica (Film Literacy). El
cine forma parte de los medios de comunicacién, que en las uUltimas décadas han experimentado un
cambio tecnolégico importante. La alfabetizacién cinematografica, en este sentido, busca la
comprension del cine y las peliculas, “el analisis del texto en movimiento” (Hinterberger, 2013). Para
la Unesco, la alfabetizacidn cinematografica tiene como objetivo la lectura del cine desde una mirada
critica y creativa, centrado en un analisis de la imagen y del mensaje. En la misma linea, para la
Comisidn Europea se relaciona con el desarrollo de ciertas competencias ligadas al andlisis filmico,
como entendimiento, consciencia, curiosidad, capacidad critica, contenido, lenguaje audiovisual y
produccién (Portalés, 2014). Ademas, la alfabetizacion cinematografica nace como una iniciativa para
aumentar el conocimiento del patrimonio cinematografico y el interés en las peliculas europeas; asi
como, fomentar el desarrollo de capacidades para |la produccién y realizacion audiovisual, y el respeto
por los derechos de propiedad (Comision Europea, 2007).

No obstante, la alfabetizacion cinematografica forma parte de la alfabetizacion audiovisual, un
concepto que abarca mas elementos y ve a los productos audiovisuales como un conjunto (Portalés,
2014). El cine desde una mirada de los medios forma parte de la comunicacion audiovisual, dentro de
la cual también estan incluidos la radio y la television.

La perspectiva académica propone tres posturas frente a la alfabetizacidn audiovisual: por un
lado, la similitud entre alfabetizacion audiovisual y mediatica; por otro lado, la alfabetizacion
audiovisual orientada estrictamente hacia el ambito televisivo; finalmente, la alfabetizacion
audiovisual como una propuesta que incluye a todos los productos audiovisuales (Oliva, 2006).

Pese a las tensiones conceptuales en torno a la alfabetizacidon audiovisual, desde una mirada
holistica, esta tiene un mayor alcance a comparacién con la alfabetizacion cinematografica. Por ello,
es un término complejo “que recoge las alfabetizaciones relacionadas con el sonido y la imagen (fijay
en movimiento), que abarca los medios de la television, el cine, la radio, la fotografia, entre otros”
(Portalés, 2014, p. 39). Esta conceptualizacidn resulta esencial para entender que la educacion
audiovisual no debe centrarse solo en la dimensién textual de los contenidos, sino centrar la mirada,

también, en lo visual, lo auditivo, los sensorial, lo estético, lo racional (Ministerio de Educacion, Ciencia

1 La Unesco incluye dentro de las alfabetizaciones mediaticas a las siguientes: Media Literacy, Information Literacy, Library
Literacy, FOE and FOI Literacy, Digital Literacy, Computer Literacy, Internet Literacy, Games Literacy, Cinema Literacy,
Television Literacy, News Literacy, Advertising Literacy (Unesco, 2011).
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y Tecnologia, 2007). De modo que, no solo se fomente una cultura visual, sino un sentido critico de los
contenidos que se consumen.

Laimportancia de la alfabetizacién audiovisual no solo recae en la formacidn critica y valorativa
de contenidos audiovisuales, sino que como lo plantea Dussell (2009), también tiene “un impacto en
laformacidén éticay moral de los individuos ya que presenta una nueva forma de comprender la cultura
de las imagenes, lo que implica una nueva visién social y sobre el mismo concepto de la naturaleza”
(p.191). De este modo, el individuo desarrolla un criterio particular y profundo de analizar y valorar
cualquier manifestacién artistica (Guerrero, 2018).

En consecuencia, la educacidn cinematografica se perfila como el medio para poder lograr la
alfabetizacion. Sin embargo, en las aulas, el cine se ha convertido en un instrumento mds no en un
objeto de estudio propiamente dicho. Educar en el cine es la clave para conseguir una profunda
alfabetizacion mediatica (Reia-Baptista, 2012). Del mismo modo, el desarrollo de una pedagogia de la
educacién cinematografica permite preservar el patrimonio audiovisual y construir una cultura
colectiva (Clarembeaux, 2010).

No obstante, en un contexto marcado por la era de la multipantalla, donde el cine es solo un
medio mas para entretener y la capacidad critica no forma parte del estudio de los contenidos
audiovisuales, ¢cémo se logra la alfabetizacidon cinematografica?

El estudio y aplicaciéon de la herramienta “andlisis filmico o cinematografico” nos permite
alcanzar la alfabetizacién audiovisual. El analisis filmico es un proceso que tiene sus origenes en la
hermenéutica, e implica descomponer un filme en sus elementos constituyentes (bdsicos), de modo
gue se puedan establecer relaciones entre estos para comprender la totalidad del mensaje y del filme
en si mismo (Gémez y Marzal, 2006). Desde esta perspectiva, se entiende que analizar un contenido
audiovisual no solo significa verlo o “apreciarlo”, sino que se requiere una aproximacién profunda que
conduzca de la descripcion hacia la interpretacion de los significados de filme (Gomez, 2012). Primero,
se debe “deconstruir” para poder “reconstruir”.

Actualmente, el analisis filmico, enmarcado en la alfabetizacion audiovisual, atraviesa una
crisis pedagdgica. La docencia escolar, e incluso la universitaria, tiene un sesgo utilitarista en donde se
priorizan los saberes instrumentales, que tengan una futura aplicacion al universo empresarial,
dejando de lado el estudio de los medios audiovisuales en las aulas (Marzal, 2007). La respuesta a este
contexto es el disefio de estrategias metodoldgicas de alfabetizacidon audiovisual que dejen atras la
vision disciplinaria e instrumental de los productos audiovisuales y se centren en su finalidad analitica
desde una perspectiva estética, interdisciplinaria y transnacional (Zavala, 2011). El analisis filmico,
desde una mirada critica, potencia la alfabetizacién audiovisual y desarrolla nuevas competencias en

los estudiantes.



25

En Europa, han existido numerosas iniciativas y proyectos que buscan posicionar a la
alfabetizacion audiovisual y cinematografica en el centro de la educacién medidtica. Desde la
Declaracion de Grunwald, que planteaba la promocion de una comprension critica de los contenidos
difundidos por los medios de comunicacion (UNESCO, 2012), asi como, la Agenda Paris de la UNESCO,
gue resaltaba el fomento de una educaciéon en medios de comunicacién y el desarrollo de programas
educativos basado en la alfabetizacion mediatica (Santibafiez et al., 2016). Del mismo modo, el
curriculo escolar aleman contempla a la alfabetizacion mediatica como una de sus metodologias
pedagdgicas, desde la ensefianza de cuatro dimensiones. Primero, se centra en el analisis filmico
(Filmanalyse), estudia los textos audiovisuales como una unidad que puede describirse e interpretarse.
Segundo, el uso del cine (Filmnutzung), el cual promueve el consumo critico de contenidos
audiovisuales. Tercero, la produccién y presentacion de cine (Filmproduktion und Présentation), que
enfatiza no solo la apreciacién sino la creacidon de contenidos audiovisuales. Cuarto, la dimensién de
cine en la sociedad mediatica (Film in der Mediengesellschaft), que busca la valoracion de los textos
audiovisuales desde una mirada politica, cultural y ética (Unger, 2011).

Tomando en cuenta el contexto europeo, es valido preguntarse por la situacién de la
alfabetizacion cinematografica en el Peru. Es asi como surge la siguiente interrogante: ¢poseen los
estudiantes peruanos, de escuela y universidad, un dominio de analisis filmico o solo ven a los filmes
como un mero producto de entretenimiento?

La presente investigacion se desarrolla en el ambito de la educacidén superior universitaria,
especificamente en el campo de la carrera profesional de Comunicacidon. En la formacidn profesional
de un comunicador es necesario el desarrollo de capacidades que impliquen un alto grado de analisis
filmico, debido a que esto es parte estructural de sus estudios.

En Perq, la alfabetizacion cinematografica es un aspecto desatendido en la propuesta
pedagdgica y el curriculo escolar. La formacién de los docentes es instrumental y la educacion
medidtica casi inexistente (Mateus, 2020). La educacién en medios es vista como un material
complementario y una opcion, como muchas, para ser usada en clases; mas no como un aspecto
cultural importante para desarrollar un pensamiento critico. Existen planteamientos metodolégicos
gue buscan el desarrollo de la comprensidn de los textos como lo es “Plan Lector” (Ministerio de
Educacion, Peru), pero no hay un equivalente en el campo audiovisual. La cultura escrita sigue siendo
vista como la que tiene mayor autoridad, mientras que las imagenes y el sonido son percibidos por los
académicos como un estorbo o una molestia que distrae a los escolares (Wiener, 2017). No obstante,
fuera de las aulas existen espacios independientes que fomentan la alfabetizacion cinematografica y
estan dirigidos a escolares y jovenes de todas las edades. Iniciativas como NorCinema, RikChay Perd,

los centros culturales de las diversas universidades, festivales de cine enfocados en estudiantes, como
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“Cortos de Vista” (Watana Comunicaciones, Peru), entre otros, fomentan el acceso y el desarrollo de
competencias centradas en la alfabetizacion mediatica.

Y es que, la alfabetizacion cinematografica sigue siendo una asignatura pendiente en las aulas
peruanas. Pero esta situacion cobra mayor relevancia cuando se trata de estudiantes de las diferentes
facultades de Comunicacion, por la importancia que supone el saber leer un texto filmico y tener una
mirada critica sobre ellos. Por consiguiente, se plantea el siguiente problema de investigacion:
¢Cudl es el dominio de analisis filmico de los estudiantes de primer ciclo de la facultad de Comunicacién
de la Universidad de Piura, 20217
1.3 Objetivos de la investigacién
1.3.1 Objetivo general

Determinar el dominio de analisis filmico en estudiantes de primer ciclo de la facultad de
Comunicacién de la Universidad de Piura, 2021.

1.3.2 Objetivos especificos

Determinar el dominio de analisis filmico de los elementos situacionales en estudiantes de
primer ciclo de la facultad de Comunicacion de la Universidad de Piura, 2021.

Determinar el dominio de analisis filmico de los elementos narrativos en estudiantes de primer
ciclo de la facultad de Comunicacién de la Universidad de Piura, 2021.

Determinar el dominio de andlisis filmico de los elementos estéticos en estudiantes de primer
ciclo de la facultad de Comunicacion de la Universidad de Piura, 2021.

Determinar el dominio de analisis filmico de los elementos tematicos en estudiantes de primer
ciclo de la facultad de Comunicacion de la Universidad de Piura, 2021.

Determinar el dominio de analisis filmico de los elementos valorativos en estudiantes de
primer ciclo de la facultad de Comunicacion de la Universidad de Piura, 2021.

1.4 Justificacidon de la investigacion

La presente investigacion resulta conveniente, relevante y novedosa. Su conveniencia radica
en la falta de comprension de los textos audiovisuales. Los estudiantes escolares tienen una formacion
audiovisual pobre y carente de sentido critico. A pesar de que han crecido en una cultura audiovisual,
rodeados de medios de comunicacidn y estimulados por una hiperconexién digital abrumadora, “los
mecanismos y procesos que hacen posible la construccién y la fruicién de un texto filmico les son
practicamente desconocidos” (Gomez, 2007, p. 75). La formacion escolar previa a los estudios
superiores universitarios aborda la alfabetizacidon audiovisual desde un punto de vista clasico y no
desde uno creativo (Clavero, 2016), que les permita no solo analizar un producto audiovisual, sino
también formarse sus propias ideas y criterio sobre lo que han apreciado. De este modo, los
estudiantes llegan a las facultades de comunicacidn con una cultura cinematografica pobre y un escaso

desarrollo de sus competencias en comunicacion audiovisual. Al presentar estas fallas en su educacion
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escolar, los estudiantes universitarios no pueden desarrollar al maximo sus capacidades, lo que trae
como consecuencia resultados deficientes en asignaturas relacionadas con la cultura de la imagen, el
lenguaje audiovisual, la realizacion audiovisual, entre otras.

Ante este escenario, la relevancia de este estudio recae en la identificaciéon de una realidad
cercana al investigador: la pobre alfabetizacién audiovisual en el sistema educativo peruano. Conocer
el dominio de analisis filmico de los estudiantes del primer ciclo de estudios universitarios permite
realizar un diagndstico de sus competencias en comunicaciéon audiovisual y disefiar estrategias
pedagdgicas que potencien un anadlisis critico de los contenidos audiovisuales a los que estdn
expuestos.

Al elaborar un texto visual, o audiovisual, el realizador plasma sus propias ideas que tiene del
mundo y la sociedad. De este modo, una imagen, una pelicula, una serie, un cortometraje son formas
de construccién social. Los productos audiovisuales son intencionales, muestran cdmo se ve una
sociedad a si misma y a los demds. En este sentido, la alfabetizacién audiovisual resulta importante
porque provee herramientas para que los escolares analicen las imdgenes, la sociedad en la que se
producen dichas imagenes y el mundo que les rodea (Ferreras y Vergilio, 2008). Aprender a leer un
producto audiovisual desarrolla competencias que no solo se centran en la transmisidn de contenido,
sino que permiten entender el entorno histérico-social del alumno, conocer la perspectiva del
realizador y comprender su ideologia plasmada en decisiones estéticas (Bergala et. al, 2007). Es asi
como una correcta alfabetizacién audiovisual en los estudiantes escolares peruanos les conducira a
conocer mas de la cultura, la sociedad y la industria de los productos audiovisuales; pero, mas
importante, les permitird identificarse con lo que ven potenciando su competencia en comunicacion
audiovisual, indicador importante para su desarrollo profesional en la carrera de Comunicacion.

La novedad de la presente investigacion se enmarca en la escasez de investigaciones sobre
alfabetizacion cinematografica en Perud. De este modo, se atenderd a la correcta ensefianza y
preparacion del analisis filmico, en un sentido critico, no solo en la ensefianza superior sino, sobre
todo, en la ensefianza del nivel primario y secundario para asi potenciar la cultura cinematograficay la
apreciacién audiovisual. En especial, en un contexto donde las investigaciones de estos temas son
inexistentes, “son escasos los estudios que analizan el grado de conocimiento y comprensién de los
elementos de los medios audiovisuales, especialmente entre los grupos mas vulnerables de la
sociedad, como los nifios y los adolescentes” (Aguaded-Gomez y Pérez-Rodriguez, 2012, p. 25).

En definitiva, el correcto desarrollo de una alfabetizacién audiovisual beneficia a todos los
involucrados: alumnos, docentes y sociedad. Implementar contenidos audiovisuales desde un analisis
critico rompe con la cotidianeidad de las aulas e impulsa a los alumnos a adquirir informaciéon mas alla
de su posicion como espectadores. De este modo, cumple con “una funcién innovadora y de

comunicacién que impulsa una mirada unidireccional (hacia la pantalla), bidireccional (con el profesor)
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y multidireccional (entre los alumnos)” (Amar, 2009, p. 140). Es imperativo, el disefio e implementacion
de estrategias pedagdgicas que evallen permanentemente el analisis filmico y el desarrollo de las
competencias en comunicacion audiovisual (Arbeldez, Corredor y Pérez, 2009).

Con respecto a la bibliografia sobre el andlisis filmico como herramienta de la alfabetizacidon
audiovisual en las aulas y escolares, es escasa, sobre todo en Latinoamérica y Perud. “Raramente se
evallan las competencias en comunicacion audiovisual porque éstas generalmente no se ensefian de
forma planificada” (Santibafiez et al., 2016, p. 129).

Es por ello que esta investigacion también se presenta como novedosa en la regidn Piura, al
no haber experiencias previas sobre el estudio de las competencias audiovisuales, el andlisis filmico y
la alfabetizacidn audiovisual ni en Peru y ni en Latinoamérica.

Asimismo, la investigacion se justifica porque tendrd un aporte tedrico y metodoldgico. En el
plano tedrico, permitira que los docentes universitarios y de otros ambitos educativos tengan un
mayor conocimiento sobre el nivel de andlisis filmico de sus estudiantes. En el plano metodoldgico, se
disefiara un cuestionario, tipo test, para medir el nivel de comprensidn de los elementos situacionales,
narrativos, estéticos, tematicos y valorativos del texto audiovisual, ya que estos seran necesarios para
saber el nivel de analisis filmico, asi como la cultura cinematografica de los estudiantes universitarios.
1.5 Antecedentes

Es importante recalcar que el desarrollo de esta investigacidon estara en funcién de la medicion
del dominio de analisis filmico, su relacion con la ensefianza superior y los elementos que componen
un texto audiovisual.

Es por ello, que se han acudido a antecedentes donde se muestran las investigaciones
realizadas, respecto a algunos de los temas antes mencionados. A continuacidn, se describe de modo
resumido el aporte de algunas de estas investigaciones desde una mirada cronoldgica.

1.5.1 Antecedentes internacionales

Jacqueline Sanchez y Yamile Sandoval (2012) realizaron la investigacidn titulada “Claves para
reconocer los niveles de lectura critica audiovisual en el nifio”, que se presenté como articulo en la
revista Comunicar.

El propdsito de la investigacion fue conocer el nivel de comprension audiovisual de nifios y
adolescentes de Colombia, Venezuela y Espana. El estudio busca identificar el grado de criticidad que
tienen los nifios cuando ven contenidos en medios digitales. Para ello se realizé un disefio experimental
de un solo grupo con pretest y postest, en una muestra que supera los 1500 nifios.

El articulo concluye que mas de la mitad de los nifios de la muestra mostraron una mirada

critica hacia los contenidos audiovisuales.
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El valor de esta investigacion radica en la importancia de conocer e identificar los niveles de
lectura critica audiovisual que han alcanzado los estudiantes, de este modo, esto resulta indispensable
para formar una mirada critica hacia los medios y hacia la educacidon mediatica.

Por otro lado, Marta Portalés (2014) realizd la tesis de maestria en Comunicacion y Periodismo
“La alfabetizacidn cinematografica en Espafia. Diagndstico y analisis de las principales iniciativas”, por
la Universidad Auténoma de Barcelona (Espaiia).

La investigacidon busca conocer el estado actual de la alfabetizacion audiovisual y lleva a cabo
una exploracion sobre las iniciativas en las escuelas que promueven y desarrollan este estudio. Para
ello, realiza un andlisis de contenido detectando y estudiando los principales proyectos sobre el uso
del cine como herramienta pedagdgica en entornos formales e informales.

El tesista concluye que es necesario definir cudles son los objetivos de la alfabetizacion
audiovisual e incluirlos dentro de las reformas educativas de las escuelas y universidades.

Esta tesis resulta de importancia porque realiza un diagndstico de cual es la situacién una parte
de la sociedad frente a la alfabetizacion audiovisual; asi como, analiza las causas y consecuencias de lo
gue su carencia en la formacion de los ciudadanos representa.

Del mismo modo, Santibafiez, Santiago, Pérez, Saenz y Tejada (2016) presentaron la
investigacion “Competencia en comunicacidn audiovisual en un entorno digital en la ensefianza no
universitaria: necesidades y carencias” como articulo para la Revista Latinoamericana de Tecnologia
Educativa — RELATEC.

El articulo tiene como objetivo diagnosticar los niveles de competencia audiovisual en los
estudiantes de los diferentes niveles educativos (educacion infantil, educacion primaria, educacion
secundaria obligatoria y bachillerato). Para lo cual, se elaboraron cuestionarios virtuales sobre una
muestra de 2143 estudiantes espafioles.

Los autores concluyen que se necesita mejorar la educaciéon mediatica, siendo una de las
principales causas de este problema la falta de docentes con conocimiento en educacién mediatica.
Esta situacién afecta directamente al desarrollo de competencias audiovisuales, sobre todo en la
comprension de la informacidn, la expresién y difusidn de informacién, y la comunicacién e interaccidn
social.

El valor de este articulo recae en su novedad. No existe una extensa bibliografia que tengan
como propdsito medir las competencias audiovisuales y mediaticas, especialmente en los estudiantes.
Asimismo, plantea los retos que enfrenta la educacién en cuanto a la integracion de las TIC en el
desarrollo de las competencias mediaticas.

Asimismo, tenemos a Aristizabal (2016) con su articulo “Una mirada a las tendencias

contemporaneas del analisis cinematografico en Colombia”, presentado en los resultados de la
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investigacion “Formulacién de una metodologia de andlisis cinematografico integral” de la Universidad
Agustiniana, por la Vicerrectoria de Investigaciones, en el Programa de Cine y Television.

El objetivo de este articulo es comprender cémo se analiza y estudia el cine colombiano. Para
ello, se harealizado una investigacidn bibliografica acerca de las metodologias, los paradigmas tedricos
y los conceptos que son tomados en cuenta al momento de analizar la cinematografia colombina.

El autor concluye que, a comparacion de los estudios europeos, en Colombia no existe una
tendencia o una vision dominante de cdmo deberia ser el analisis cinematografico en Colombia. Es por
lo que plantea una aproximacidon metodoldgica para poder crear un modelo de andlisis e interpretacion

cinematogréfica.

Igualmente, Neyla Guerrero (2018) realizé la tesis de maestria en Comunicacién - Educacién
por la Universidad Distrital Francisco José de Caldas, (Colombia) titulada “Formar miradas en tiempos
audiovisuales”.

En esta investigacidn, la cual se basé en un analisis cualitativo de los estudiantes de un colegio
usando las herramientas de observacidn participante, entrevista y encuesta, se buscé establecer cual
es la relaciéon entre el lenguaje audiovisual y su relevancia en el ambito educativo.

La investigadora concluye que para lograr una buena comprensidon y analisis filmico es
necesario conocer el lenguaje audiovisual y sus alcances interpretativos. Esto implica que los
estudiantes hayan sido formados en cuestiones basicas de elementos audiovisuales, términos, teorias
del cine, etc., que les permitan tener una vision global de lo que implica analizar un film. Asimismo, se
concluyd que si existe una formacion de alfabetizacion audiovisual cuya orientacién esté dirigida a la
reflexion del cine y los textos filmicos, es posible contemplar la construccion de miradas justas y con
criterio propio frente a las producciones cinematogrdficas. Esto implica que las universidades y
escuelas formen las bases con las que los estudiantes desarrollaran criterios de valoracién y analisis
critico.

Esta investigacién resulta de utilidad porque profundiza y establece la influencia de la
alfabetizacion audiovisual en la comprensién y el analisis de los filmes. Asi como establece reflexiones
importantes sobre la importancia de desarrollar capacidades criticas para cualquier manifestacion
artistica.

De igual forma, Veloso-Penton y Bonachea-Pérez (2018) realizaron el articulo “Proceder
didactico para la lectura del filme como texto audiovisual, presentado en la revista Pedagogia y
Sociedad.

El propdsito de esta investigacidn es proponer el proceder didactico como un método para
desarrollar la lectura del filme como texto audiovisual en los estudiantes del primer afio de la
Licenciatura en Educacidn Preescolar de la universidad de Sancti Spiritus “José Marti Pérez”,

integrando las miradas diddcticas, cinematograficas, semidticas y de trabajo con la lengua materna.
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Para ello, se empeld una metodologia que combina métodos tedricos y métodos empiricos, como la
observacién pedagdgica, la prueba pedagdgica, el pre-experimento, la valoracion por especialistas.

Las conclusiones afirman que el aplicar el proceder didactico permite leer el filme como un
texto audiovisual, y, de esta forma, apreciar los significados y la calidad del filme. Asimismo, esta
metodologia otorga nuevos enfoques para que los futuros docentes puedan desarrollar herramientas
gue potencien las competencias audiovisuales de sus estudiantes.

También, Jorge Tamara (2019) presentd la investigacion titulada “Hacia un canon de la
alfabetizacion cinematografica: identificacion y analisis de los contenidos utilizados con estudiantes
preuniversitarios en Espafia”, en la revista Communication & Society.

El propésito del articulo fue establecer un diagndstico de las principales iniciativas y proyectos
qgue fomentan la alfabetizacién audiovisual en Espafia, para poder identificar los contenidos y la
metodologia empleados. Se analizaron un total de 65 entidades y proyectos audiovisuales espafioles.

El investigador concluye que los contenidos audiovisuales usados para la alfabetizacion de los
estudiantes preuniversitarios se han centrado en un estudio biologicista de la historia del cine
universal. No hay lugar para productos propios de Espana, y priman contenidos extranjeros que
impiden establecer una memoria audiovisual del pais.

Esta investigacidon resulta importante porque enfatiza en el valor de la alfabetizacidn
audiovisual como metodologia que permite desarrollar una mirada critica de la sociedad. El tener un
dominio del andlisis filmico no sirve solo para conocer realizadores audiovisuales y peliculas, sino para
formarnos un criterio propio del mundo que nos rodea y desarrollar un pensamiento analitico.

Asi pues, Gonzéles de Arce (2021) presentd el articulo “Microanalisis filmico y teoria del cine
en la alfabetizacion audiovisual: estrategias didacticas desde y para la practica docente universitaria”,
en la Revista de Investigacién y Pedagogia “Praxis & Saber”.

La investigacidon postula que el microanalisis filmico mediante el analisis de secuencias es una
herramienta pedagdégica que permite ensefar cine en el ambito universitario. Para ello, realiza un
estudio de experiencias didacticas que buscan la alfabetizacién audiovisual.

El articulo concluye que el microandlisis es un punto de partida para la alfabetizacion
audiovisual en los salones de clase. Sin embargo, para poder alfabetizar es necesario, primero, lograr
qgue los alumnos reflexionen de forma critica lo que estan viendo y comprendan el trasfondo teérico
del andlisis cinematografico.

El valor de esta investigacion recae en la aproximacién que hace sobre los intentos por
desarrollar una teoria de alfabetizacion audiovisual en los salones de clase universitarios. Ademas, de
proponer al analisis de secuencias (microandlisis) como una herramienta que puede propiciar la

alfabetizacién audiovisual.
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1.5.2 Antecedentes nacionales

Lecaros (2014) realizd una tesis de doctorado en Educacion en la Universidad San Martin de
Porres (Peru) titulada: “Material educativo audiovisual y su influencia en el desarrollo del proceso de
ensefianza-aprendizaje de los estudiantes de periodismo en el curso de Opinién Publica: Universidad
Jaime Bausate y Meza”.

La investigacion tiene un disefio no experimental, nivel explicativo causal, de un enfoque

cuantitativo, con una muestra no probabilistica, intencional. Se aplicaron los métodos de observacion,
la entrevista y la encuesta, empleando el método inductivo deductivo. La muestra no probabilistica
estuvo conformada por tres docentes y doscientos estudiantes, del curso de Opinidn Publica, V Ciclo
académico del 2012-1y 2012-Il turnos tarde y noche.

El tesista concluye en que la aplicacion de los materiales educativos audiovisuales influye
significativamente en el proceso de ensefianza-aprendizaje de los estudiantes en grado
significativamente alto.

Esta investigacion resulta de utilidad porque explica con profundidad la relacién de los textos
audiovisuales y la educacidn superior en un contexto peruano, ademas de estar enmarcada en el
ambito de formacién profesional de la carrera de Comunicacion. Asimismo, aborda con precisién la
influencia que tienen los textos audiovisuales en los procesos de aprendizajes.

De igual forma, Lombardi (2016) realizd la tesis de maestria en Educacién en la Universidad
Privada Antenor Orrego (Peru) titulada “Uso de cortometrajes como estrategia didactica para mejorar
la competencia comunicativa de los estudiantes del curso Narrativa Audiovisual de Ciencias de la
Comunicacion de la UPAO 2014”.

El propdsito de la investigacién fue determinar en qué medida el uso de cortometrajes como
estrategia didactica mejora la competencia comunicativa de los estudiantes de Ciencias de la
Comunicacion. El tipo de investigacion fue aplicada y con un disefio cuasiexperimental con grupos no
equivalentes con pretest y postest. El uso de cortometrajes estuvo constituido por 10 sesiones de
ensefianza-aprendizaje.

El tesista concluye que el nivel de las competencias comunicativas en el drea audiovisual de
los estudiantes es deficiente. Los alumnos reconocen la naturaleza y morfologia narrativa, pero no de
la narracion audiovisual, desconocen los elementos de la narracién audiovisual. El conocimiento del
lenguaje audiovisual en sus dimensiones morfoldgica, sintactica y semantica es basico y experiencial
como parte de su vida cotidiana, pero no profesional ni técnica. Asimismo, en el lado de la escritura de
guion, los estudiantes tienen problemas al identificar géneros, personaje y escenario; asi como, en la
construccién de significados. Esto al ser aplicado al disefio de un guion evidencian que los estudiantes
no argumentan racionalmente con criterio técnico sus decisiones y planteamientos. Finalmente, en el

campo de la produccién audiovisual, el trabajo en equipo resulta dificil, igual que el desempefio de
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roles dentro de la realizacion -director, productor, actor, guionista- debido a que existen diferentes
modos de abordar las tareas.

Esta investigacion resulta muy util porque aborda una problematica que estd presente en los
estudiantes de la carrera de Comunicacion en el Peru: las deficientes competencias comunicativas en
el area audiovisual.

Por otro lado, Arbafiil, Martinez y Zorrilla (2016) realizaron la investigacién titulada “El cine
peruano en el aula de las escuelas secundarias como medio de construccién de la memoria historica
peruana”, que se presenté como articulo en la Revista Educaciéon y Comunicacién.

El propdsito de la investigacidn fue usar el cine peruano como una herramienta de aprendizaje
para la construccidn de la memoria histérica peruana, como parte de una metodologia de ensefianza
para las escuelas de secundaria.

Los investigadores concluyeron que, para poder usar peliculas en las escuelas secundarias,

estas deben estar contextualizadas y organizadas de modo que haya mayor comprensién. Ademas de

hacer énfasis en el poder educativo del cine, y el uso de peliculas como sustento politico, cultural,
ideoldgico, y para conocer otros modos de entender la sociedad.

Asimismo, Meza y Helfer (2018) presentaron la investigacién titulada “El cine como recurso
pedagdgico en el aprendizaje significativo en los estudiantes de la Universidad Cientifica del Sur”, como
tesis de maestria para la Escuela de Posgrado de la Universidad Tecnolégica del Peru.

En la tesis, los autores buscan explorara las posibilidades que les ofrece el cine como
herramienta para una propuesta pedagodgica. Mediante el uso de un disefio preexperimental, los
investigadores proyectaron un nimero de peliculas a los alumnos del curso de Marketing Global para
poder evaluar el desempefio y la obtencién de logros de aprendizaje. Para ello, se establecieron
indicadores como logro cognitivo, logro procedimental y logro actitudinal.

Se concluyé que el cine como recurso pedagdgico incide de manera favorable en el desarrollo
del aprendizaje significativo en los estudiantes del curso de Marketing Global de la Universidad
Cientifica del Sur. De este modo, el uso del cine como herramienta para entender casos o temas
complejos de la asignatura resulta favorable.

La importancia de esta investigacion recae en el reconocimiento de la alfabetizacion
audiovisual como una metodologia necesaria para el desarrollo profesional de los estudiantes de la
carrera de Comunicacién. Asimismo, los tesistas enfatizan en potenciar la competencia en
comunicacion audiovisual de modo que permita una comprensién holistica de todos los elementos y

factores que implican a un producto audiovisual.
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1.5.3 Antecedentes locales

Ingrid Paredes-Zapata (2018) realizd la tesis “El cine como recurso educativo para la

apreciaciéon de valores en alumnos universitarios: disefio de propuesta metodoldgica”, como tesis de
Maestria en Educacién con Mencion en Psicopedagogia por la Universidad de Piura.
En la investigacidon buscé demostrar que el cine puede ser un efectivo recurso educativo para la
apreciaciéon en valores en alumnos universitarios, ello a través del disefio de una propuesta
metodoldgica que propicie la captacidn de los valores en las peliculas, por parte de los estudiantes
universitarios. Para ello se aplicd un disefio metodoldgico que consté del analisis de cuatro peliculas a
alumnos universitarios.

La tesista concluye que el cine es una herramienta que permite mostrar y reflejar valores.
Asimismo, plantea que el disefio de andlisis permite comprender que cada espectador analiza e
interpreta los valores de las peliculas desde su propia escala de valores y perspectiva.

Esta investigacion resulta de importancia porque muestra al cine como una herramienta
psicopedagodgica y su capacidad de transmitir valores y realidades. Asimismo, en este estudio se
plantea una guia de analisis que puede ser de utilidad para disefiar métodos que midan el andlisis

filmico.



Capitulo 2 Marco tedrico

En este capitulo se estudiardn las bases conceptuales del analisis filmico y sus dimensiones.
2.1 La competencia en comunicacion audiovisual y educacion cinematografica

Antes de profundizar en la base tedrica de la presente investigacion, se debe precisar algunos
alcances sobre la competencia en comunicacién audiovisual como la capacidad que permite
desarrollar el dominio de analisis filmico. Los estudiantes que ingresan a las facultades de
comunicacién poseen un determinado bagaje audiovisual, el cual ha sido potenciado, en mayor o
menor medida, en sus centros de estudios previos.

La alfabetizaciéon audiovisual en las escuelas posibilita el desarrollo de competencias en
comunicaciéon audiovisual, esto es, “la capacidad de un individuo para interpretar y analizar desde la
reflexion critica las imagenes y los mensajes audiovisuales y para expresarse con una minima
correccion en el ambito comunicativo” (Férres, 2002, p. 102). De esta forma, estimular la
alfabetizacion mediatica —y, en consecuencia, la audiovisual— permite ejercer libremente los derechos
de la libertad intelectual y el acceso a la cultura, planteados por la Declaraciéon Universal de los
Derechos Humanos de las Naciones Unidas (Gonzalez, 2021).

En este sentido, ser competente en comunicacién audiovisual implica comprender de manera
critica los contenidos audiovisuales, pero también poder producir mensajes audiovisuales capaces de
ser entendidos y que sean eficaces (Santibafiez et al., 2016).

Frente a la problematica planteada en el capitulo anterior, donde los productos audiovisuales
son vistos como mero entretenimiento, Joan Ferrés (2007) realizé una investigacion titulada “La
competencia en comunicacién audiovisual: dimensiones e indicadores”, cuyo “objetivo pretende
definir las dimensiones que deberia atender una educacidon en comunicacién audiovisual y sefialar los
indicadores mediante los que se deberian valorar los resultados de esta educacion” (p. 100). Mediante
este documento, Ferrés busca precisar cdmo medir e incluir la educacidon en comunicacion audiovisual
en los curriculos educativos. Para ello, recurrié a la ayuda de 54 expertos del ambito latinoamericano.

Entre sus resultados se resalta la aplicacién de las seis dimensiones que comprenden la
competencia en comunicacion audiovisual: el lenguaje, la tecnologia, los procesos de produccién y
programacion, la ideologia y los valores, y la recepcion y la audiencia.

La dimensién del lenguaje —la cual nos compete en el desarrollo de esta investigacién—se basa
en el conocimiento de los codigos del lenguaje audiovisual (Ferrés, 2007). De modo, que su
identificacion nos “permita analizar mensajes escritos y audiovisuales desde la perspectiva del sentido
y el significado, de las estructuras narrativas y de las categorias y géneros” (Mateus y Sudrez —
Guerrero, 2017, p. 134).

Con esto, conocer los cédigos audiovisuales les permite a los estudiantes valorar los recursos

utilizados en el filme, desde una perspectiva narrativa, estética y expresiva (Ferrrés, 2007). Ademas de
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comprender el porqué de las decisiones tomadas, el uso de la iluminacién, del sonido, de la edicién,
del ritmo. Del mismo modo, la capacidad de identificar los distintos géneros de ficcién, no ficcién, y
valorar la estructura de un relato audiovisual (Mateus, Andrada y Ferrés).

Asi pues, el estudio y valoracidn de los cédigos del lenguaje audiovisual en un determinado
producto son parte del andlisis filmico, una herramienta necesaria para la alfabetizacién
cinematografica. Por ello, para poder identificar si un estudiante universitario ha desarrollado una
buena competencia en comunicacion audiovisual es necesario conocer qué es el analisis filmico, cuales
son los métodos de andlisis filmico que existen y sus elementos.

En la misma linea, tenemos la competencia en educacion cinematogréfica. La cual es descrita
como “(...) la capacidad de ser consciente y curioso en la eleccidn de peliculas; la competencia para
ver criticamente una pelicula y analizar su contenido, lenguaje cinematografico y aspectos técnicos
(...)” (Comision Europea, 2017, p.3).

Para poder desarrollar esta competencia, el Film Education Group plantea que antes de deben
desarrollar cuatro competencias especificas (Hinterberg, 2013):

e Competencia analitica: comprender y analizar los elementos formales y narrativos del
lenguaje audiovisual.

e Competencia contextual: conocimiento de contexto social, econdmico e histérico de la
produccién y consumo de los filmes.

e Competencia de produccién: capacidad de los escolares para crear sus propias obras
audiovisuales.

e Competencia candnica: identificacion de un corpus de filmes que se considera imprescindible.

Las competencias en comunicacidon audiovisual y educacién cinematogréfica resaltan la
importancia de la alfabetizacién audiovisual en las escuelas. Para poder medir estas competencias, es
necesario conocer la herramienta del analisis filmico.

2.2 Base conceptual de la investigacidn: el analisis filmico
2.2.1 Andlisis filmico

Para Vayone y Goliot-Lété (2008), el analisis filmico debe ser comprendido como un encargo,
como una tarea a nivel institucional, mas no como un fin en si mismo. En este sentido, para los autores
el analisis filmico tiene dos significados: el andlisis y el resultado de dicho analisis. Por ello, afirman:

“Analizar una pelicula o un fragmento es, ante todo, en el sentido cientifico del término —al

igual que se analiza, por ejemplo, la composicidon quimica del agua, descomponerla en sus

elementos constituyentes. Es romper, descoser, desensamblar, sacar muestra, separar, quitar

y nombrar materiales que percibimos aisladamente ‘a simple vista’ porque estamos

acaparados por la totalidad. Se parte, por tanto, del texto cinematografico para ‘deconstruirlo’
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y obtener un conjunto de elementos distintos a los de la pelicula en si” (Vayone y Goliot-Lété,

2008, pp. 11-12).

En este planteamiento, el andlisis filmico es una actividad que depende de quién la realizay de
los objetivos que este persiga. No es por ello, una actividad meramente neutral u objetiva, sino que va
a estar limitada por su utilidad final.

En la misma linea, Aumonty Marie (1990) llegan a la conclusidn de que para realizar un andlisis
filmico es necesario seguir las siguientes premisas:

e No existe un método universal para analizar films.

e El andlisis del film es interminable, porque siempre quedara en diferentes grados de

precisidn y de extensidn, algo que analizar.

e  Es necesario conocer la Historia del cine y la Historia de los discursos existentes sobre el

film escogido para no repetirlos, ademas de elegir en primer término el tipo de lectura
gue se desea practicar (Pérez y Mufioz, 2014).

Por otro lado, Marzal Felici (2007, pp. 64-65), plantea que el analisis filmico es una actividad
imprescindible para “la formacién de ciudadanos criticos y constituye un background imprescindible
para abordar el estudio y analisis de otros medios de comunicacion audiovisuales”. Esto es, el analisis
filmico sirve como un puente que permite plantear métodos de comprensidn no solo de los films, sino
de cualquier otro contenido puramente audiovisual.

2.2.2 Métodos de andlisis filmico

Son muchos los estudios y las teorias que proponen modelos de analisis filmico. Esto se debe
a que no existe un solo método que pueda analizar un film en todas sus manifestaciones. Siempre es
quien analiza el que establece y adapta sus propios métodos, de acuerdo con el fin o intencion que
busca (Sulbaran, 2000).

Las propuestas de andlisis filmicos mas importantes siempre han sido las impuestas por las
industrias europeas y estadounidenses.

Asi, Cassetti y Di Chio (1994) proponen en su estudio “Cémo analizar un film”, cuatro etapas
de anélisis de un texto audiovisual.

- Segmentar o descomposicion: subdividir el film en sus partes.

- Estratificar: examinar los componentes internos.

- Enumerary ordenar.

- Recomponery remodelizar.

En esta propuesta, los autores hacen énfasis en el andlisis de la forma y el fondo de un texto
audiovisual, es decir, un acercamiento a su funciéon gramatica y retorica. (p.89).

Por su parte, David Bordwell (1990) plantea un método de analisis filmico que se centra en el

cine clasico de Hollywood. El autor destaca el estudio descriptivo de siete elementos que, segun él,
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componen el cine narrativo. Estos son: causalidad, tiempo, espacio, estructura narrativa, tipo de
narracion, narrador y, las convenciones o géneros (Sulbaran, 2000). Sin embargo, este método resulta
incompleto, puesto que el autor no considera a los personajes los cuales constituyen una parte
fundamental de toda obra cinematografica.

Por otro lado, Gispert (2009) entiende a un texto filmico como una unidad discursiva que tiene
un significado en si mismo, en la cual hay una coexistencia de imagenes y sonidos, y que se caracteriza
por tener elementos propios de la representacién y la narracion.

La representacién es entendida como reproduccién, hacer presente algo que no esta y
sustituirlo (Casetti y Di Chio, 1994). La idea de representacidn también se identifica con la evocacién y
el acto de situar elementos parecidos a algo en relacidn con la mente y los sentidos (Zunzunegui, 1992).
Desde una perspectiva aristotélica, la representacion estd compuesta por mimesis y poiesis. “La
mimesis consiste en la capacidad que tienen las artes para imitar el mundo existente, mientras que la
poiesis se caracteriza por la posibilidad de construir un universo artistico a partir de la imaginacién”
(Gispert, 2009, p.52).

Mientras que la narracidn, sefiala Gispert (2009), es un discurso que, en un determinado medio
de expresidn, explica una historia, que se rige por sus propias leyes diegéticas. Chantman (1990) explica
que la narracion se puede dividir en dos partes: la forma narrativa y su manifestacién.

Por otra parte, Lamet, Rodenas y Gallego (1968) explican varios esquemas o modelos de
analisis de textos audiovisuales. Dentro de estos encontramos, el Esquema Estético-Moral de Guidetti,
gue busca una valoracion estética, centrandose en el tratamiento cinematografico del texto en
relacidn con el tema que toca (encuadres, planos, iluminacién, musica, vestuario, didlogos, actores), y
una valoracién moral, esto, es si son morales o inmorales, convenientes o inconvenientes, los aspectos
estudiados anteriormente.

Otro esquema tratado en este estudio es el Esquema Fenomenoldgico de Cameli, el cual divide
el analisis en cuatro fases:

- Evocacion: tratar los temas e ideas generales del film.

- Clasificacién: identificar los principales aspectos estéticos, psicoldgicos, filosoéficos, sociales

y técnicos del film.

- Comprensiodn: el sentido moral o filoséfico del filme.

- Apreciacion: establecer contrastes entre el fil y otras realidades, films, libros, obras de

teatro.

En la misma linea, el Esquema Analitico de Rambaud busca estudiar todos los aspectos de un
texto audiovisual separandolos en

- Andlisis de la trama: expresar el argumento y las secuencias

- Andlisis dramatico: la atmdsfera y la progresidon dramatica.
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- Analisis cinematografico: planificacion de imdagenes, planos y movimientos, el montaje y el
sonido.

- Géneroy estilo: identificar el género del film asi como los rasgos propios del autor.

- Temasy significacidn del film: identificar los problemas, las soluciones y las comparaciones
con otros textos.

Frente a los modelos anteriores, el Esquema por etapas del film de Rafael de Andres plantea

un estudio que ocupe los momentos de creacion del texto audiovisual.

- Guion: analizar los aspectos literarios y técnicos del guion.

- Rodaje: se divide en el estudio de la direccion, la interpretacion (de actores), los
movimientos de cdmara, el sonido, la luz, el decorado, la indumentaria y el color.

- Montaje: la seleccién de fragmentos, el uso de enlaces, el ritmo, y el doblaje.

Por su parte, Sanchez Noriega (2002) evidencia la existencia de cuatro elementos en el
lenguaje audiovisual: los elementos profilmicos, los cédigos visuales, los cddigos sonoros y los cédigos
sintacticos

Los elementos profilmicos hacen referencia a la escenografia y la caracterizacién. En los
codigos visuales encontramos el <<cuadro>>, también conocido como plano, la iluminacién y el
movimiento. Mientras que los cddigos sonoros son la banda sonora de un texto audiovisual que estd
compuesta por voz, ruidos y musica. Por ultimo, los cédigos sintacticos abarcan el montaje.

Un ultimo modelo de analisis audiovisual es el planteado por Caparrés (2007), que lo divide en
elementos éticos, estéticos y dialécticos:

- Elementos éticos: se encuentra el argumento, los temas, el contexto y la significacién del

film.

- Elementos estéticos: es decir, los elementos técnicos (dptica, tono, color, enfoque, recursos
técnico-fisicos) y los elementos técnico-lingliisticos (encuadres, disposicién y la parte
creacional.

- Elementos dialécticos: las significaciones y connotaciones del film.

Finalmente, es necesario entender que, como lo afirma Bordwell (1989), los métodos de
analisis que han derivado de las teorias cinematograficas han ido evolucionando desde una busqueda
de métodos especificos hacia la integracion de elementos que provienen de campos tan diversos como
la antropologia, la teoria literaria, la teoria del arte, la fotografia y, en general, todas las disciplinas
sociales y humanisticas (Zavala, 2015)

No obstante, desde el punto de vista pedagdgico y educativo, existen algunos métodos de
analisis filmicos que buscan una comprension mas colaborativa e integradora. Uno de ellos es el

planteamiento de Ortega (1999), el cual en su andlisis colaborativo destaca el disefio de estrategias
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didacticas que buscan combinar el analisis de los planos de las secuencias claves y el analisis global de

grandes unidades estructurales usando como herramienta pedagdgica los debates criticos.

Ortega (1999) plantea la existencia de cuatro campos de analisis colaborativos.

Valoracion estética. Se realiza delimitando el tema, estudiando la riqueza del guion, la
adecuacion a la traduccién audiovisual, la funcionalidad de las escenas respecto al guion, el
ritmo de atencién del espectador, el nivel de belleza y armonia conseguidos en el decorado,
exteriores, vestuario, gestos, lenguaje verbal, musica, doblaje, etcétera.

Valoracion psicoemocional. Expresa la significacion personal del argumento, los efectos
emotivos y persuasivos de las secuencias clave, iluminacidén, cromatismo, encuadre y
angulacién, efectos sonoros y melodias musicales, ritmo del texto audiovisual, etcétera.
Valoracion social. Teniendo en cuenta el momento de aparicidn y difusién de la obra, los
posibles intereses econdmicos que persigue, los grupos sociales a los que defiende, el
publico a quien va dirigida y sus fines sociolégicos.

Valoracion ética, mediante el descubrimiento de los valores y contravalores ocultos en el
guion, el comportamiento de los personajes, las letras de las canciones, los ocultamientos

argumentales, las secuencias fotograficas, etcétera.

Otra herramienta valiosa, que suele ser definida como un método de analisis filmico, es el

cineférum. Gonzales (1980), lo define como

“una actividad grupal en la que, a partir del lenguaje cinematografico o el cine, y a través de

una dindmica interactiva o de comunicacidon entre sus participantes, se pretende llegar al

descubrimiento, la interiorizacidn y la vivencia de unas realidades y actitudes latentes en el

grupo o proyectadas en la sociedad” (Pérez y Muiioz, 2014, p. 128).

El aporte significativo del cineférum radica, segin Gonzales (1996), en sus caracteristicas como

método integrador y colaborativo:

El cineférum es una actividad de grupo. Su principal objetivo es completar esta experiencia

individual mediante el didlogo, estimulando la expresion de las emociones suscitadas y las
ideas sugeridas.

Es una herramienta educativa, ya que persigue una reflexion critica sobre las propias
actitudes, valores y creencias. El didlogo de grupo debe ser la via que permita manifestar y
contrastar las respectivas posturas personales y, de esta forma, confrontandolas, revisar su
validez, descubrir nuevas perspectivas, etcétera.

Debe ser una actividad atractiva al conjugarse los objetivos educativos relacionados con

actitudes y valores con la apreciacion de los aspectos ludicos y estéticos propios de las

peliculas: la musica, la fotografia, la intriga, la accion.
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e Debe incorporar un claro componente cinéfilo, al permitir el descubrimiento de las

caracteristicas y las posibilidades del lenguaje cinematografico.

e Tiene que valorar el impacto emocional producido, alentando la manifestacion y la puesta

en comun de las emociones suscitadas por la pelicula.

Después de una breve descripcién sobre los diferentes métodos de andlisis, y a efectos de esta
investigacion, se abordaran las cinco dimensiones del analisis filmico las cuales corresponderan como
indicadores para medir el dominio del analisis en estudiantes de primer ciclo de la Facultad de
Comunicacion de la Universidad de Piura, 2021.

Las dimensiones consideradas en nuestro estudio estan basadas en la propuesta metodolégica
de analisis filmico de Antonio Cantos (2013). Creemos pertinente la eleccidn de esta metodologia por
tres razones: por ser actual, por estar pensada para aplicarla en las aulas y porque recoge la mayoria
de las teorias cinematograficas referidas al analisis cinematografico.

Cantos (2013), es consciente de la necesidad de la alfabetizacion audiovisual y del anadlisis
filmico como recurso didactico: “Como solucién a este problema, nuestro enfoque metodoldgico
propone un proyecto amplio de alfabetizacién audiovisual en el aula tomando como eje globalizador
el cine: trascender la mera contemplacion de una pelicula para generar un recurso didactico muy
valioso que ayude a la alfabetizacion audiovisual del alumno-futuro ciudadano” (p. 1).

Cabe destacar que la metodologia de Cantos considera dos procesos importantes del analisis
filmico, la descripcion y la interpretacion: “Desde esta perspectiva en la que abordamos el analisis
filmico, nos centramos, por consiguiente, en una doble tarea: descomponer el film en sus elementos
constituyentes (deconstruir para describir) y establecer relaciones entre tales elementos para
comprender y explicar los mecanismos que le permiten constituir un “todo significante”(reconstruir
para interpretar)” (2013, p. 5).

En resumen, en el mencionado método de analisis filmico hay interpretacion y valoracién del
texto filmico en la que, segun Cantos, se persiguen tres objetivos:

1. Contextualizar el film (lectura situacional): situarlo dentro de la filmografia del autor, de la

historia del cine, de la industria y del ambito sociocultural en que se inscribe.

2. Buscar la idea central desde los nucleos narrativos (lectura filmica): analizar el film desde el

punto de vista narrativo (argumento, historia, estructura, personajes, relato), artistico o

estético (elementos linglisticos) y tematico.

3. Realizar un juicio global sobre el film en cuanto recibido (lectura valorativa).

Seguidamente desarrollaremos cada una de las dimensiones del andlisis filmico, tomando en

cuenta los indicadores y contenidos que corresponden a cada una.
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2.2.2.1 Elementos situacionales. La lectura situacional es la contextualizacién del film, esto es,
situarlo dentro de la filmografia del autor, de la historia del cine, de la industria y del ambito
sociocultural en que se inscribe (Cantos, 2013). El analisis situacional implica centrarse en el texto
audiovisual como hecho cinematografico, es decir, estudiar lo “exterior al filme como objeto concreto”
(Lépez, 2003, p.265).

En este analisis se debe tomar en cuenta elementos como la ideologia y la cultura de la época.
Cantos (2013) explica que dentro de los elementos situacionales es importante tomar en cuenta “el
espacio sociocultural en que se inscribe la pelicula, es decir, la ideologia y la cultura de la épocay del
pais en cuestion, que ponen de relieve, tanto desde la industria como desde la recepcién por el
publico” (p.9).

Asimismo, también, conocer las otras obras audiovisuales del autor implica una profundizacién
de las cuestiones estilisticas de este y sus preocupaciones tematicas, para poder indicar en qué medida
este film las subraya o las contradice y las razones para una u otra decision estilistica tomada (Sanchez,
2002)

El elemento situacional es importante porque gracias a este podemos medir qué tanto de
cultura cinematografica tienen los estudiantes, qué tanto conocen de directores de cine, de corrientes
y estilos cinematograficos. Pero, también, permite desarrollar o poner de relieve capacidades
espaciotemporales que permitan situar el texto audiovisual en una determinada época y lugar, para
poder ser comprendida desde ese contexto y enriquecer su analisis.

2.2.2.2 Elementos narrativos. Un texto audiovisual debe ser entendido como una narracién
de sucesos, con una secuencia légica ubicados en un espacio y tiempo, protagonizados por unos
personajes que transmiten discursos (Sanchez, 2002). Es por ello, que se puede afirmar que “la lectura
narrativa se centra en el andlisis de los elementos formales del relato” (Cantos, 2013, p.11).

En este sentido, un texto filmico es un relato, una narracion, que se compone de tres
elementos: narrador, tiempo y existentes.

“El narrador o voz narrativa es quien produce la accién narrativa, las técnicas y estrategias por

medio de las cuales se cuenta una ficcidn. Se postula en la medida en que es responsable de los

componentes, tanto de la historia como del discurso, y, en conjunto, del estilo literario o filmico”

(Sanchez, 2002, p.47).

El narrador se convierte en la voz y el prisma desde la cual se muestra una parte todo el film. En
este sentido el narrador puede ser de tres formas: intradiegético (forma parte del texto audiovisual),
extradiegético (se encuentra fuera del texto audiovisual) o metadiegético (Gémez, 2010).

En el aspecto del narrador también es necesario hablar del punto de vista, esto es, la relacion

entre el narrador y el film y todo el universo filmico representado en el texto audiovisual. “El punto de
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vista se ocupa de la narracion de la historia a través de un personaje, presente en la mayoria de las
escenas, y determina el eje del relato, asi como su linea dramatica” (Sulbaran, 2000, p.58).

Por otro lado, tenemos el tiempo. Vale (1992) entiende que el tiempo al ser abstracto e
invisible solo puede ser representado por sus manifestaciones concretas. Es por ello por lo que, dentro
del film, el tiempo es entendido en términos de orden, duracion y frecuencia.

El orden es la disposicidn temporal del texto audiovisual el cual puede estar narrado de forma
lineal, donde los sucesos se dan de modo cronoldgico, o el relato no lineal, donde se rompe la
cronologia de los acontecimientos (Sanchez, 2002).

Dentro de la narracidon no lineal, se usan técnicas de narracién para lograr ese efecto de
ausencia de cronologia, estas son las analepsis (saltos al pasado) y las prolepsis (saltos al futuro)
(Cuevas, 2009).

La duracion del tiempo esta definida por la relacion entre el tiempo del relato y el tiempo de
la historia, dependiendo de esto, se establecen las siguientes operaciones:

Sumario: el relato acelerala historiay, por lo tanto, el tiempo del relato es menor que el tiempo

de la historia (Cuevas, 2009).

Dilacidn: es el procedimiento contrario al sumario. Por ello, se toma mas tiempo en narrar

algunos hechos que el que esos hechos ocupan en la historia. Se usa para subrayar la

intensidad dramatica de un momento (Sanchez, 2002).

Escena: el tiempo del relato y el tiempo de la historia coinciden.

Elipsis: es una técnica retédrica en la cual el relato omite un fragmento de la historia (Sanchez,

2002).

Pausa: el tiempo de la historia es cero mientras que el tiempo del relato adquiere un tiempo

indefinido. Se usa como una funcidn descriptiva (Cuevas, 2009).

Finalmente, dentro del tiempo tenemos la frecuencia, la cual es el nimero de veces en la que
un hecho de la historia se repite en un relato. Puede ser: singular (los hechos han sucedido el mismo
nimero de veces en la historia), repetitivo (un hecho que ha sucedido una sola vez es contado varias
veces) y reiterativo (un hecho que ha sucedid varias en la historia es contado una sola vez).

La ultima parte de los elementos narrativos son los existentes, que comprenden personajes y
escenarios.

Por un lado, el personaje ha sido entendido y clasificado de varias formas. Una de ellas,
planteada por Cassetti y Di Chio (1994) entiende al personaje como persona, rol y actante. Otra
clasificacion, Egri (2009) apunta al personaje desde un estudio tridimensional atendiendo a sus
caracteristicas fisicas psicoldgicas y socioldgicas. Por ultimo, Forster (1983) desde la perspectiva de

representacion y construccion de personajes plantea la existencia de dos tipos: planos y redondos.
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El personaje puede ser analizado desde varias perspectivas, pero es esencial que todo
personaje atraviese por conflictos que condicionan sus futuras acciones y decisiones (Seger, 1999). Ya
gue el conflicto es considerado “la esencia de cualquier relato” (Sanchez-Escalonilla, 2016, 19), porque
a su vez, condiciona la estructura dramatica que tendra el relato.

El otro elemento existente es el escenario o espacio. Este puede tener dos funciones. Espacio
como accidn o marco de referencia donde se sitdan los personajes, lo que permite contextualizar el
lugar, la época y el entorno en el que se desarrolla el relato. Y el espacio como actuacion, cuando el
espacio se vuelve un personaje mas porque ha sido construido y dotado de significado y relevancia
(Sanchez, 2002). El escenario, en este sentido, es “un contenedor de lo que ocurre en el filme” (Pérez,
2016, p.546).

No obstante, el valor de un escenario reside en qué tanto permite conocer al personaje. Los
escenarios o espacios que estén asociados a ciertos personajes suelen tener un caracter mas simbdlico
gue narrativo (Welleck y Warren, 1985). Asi a través del espacio que ocupan se puede conocer su
psicologia, conflictos, etc. (Neira, 1998). y son los espacios mas cercanos e intimos los que mostraran
mas datos y caracteristicas de los personajes que la misma narracion (Pérez, 2016).

2.2.2.3 Elementos estéticos. Comprenden los elementos profilmicos, los cédigos visuales, los

cddigos sonoros y los cédigos sintacticos.
Los elementos profilmicos hacer referencia a la escenografia y la caracterizacién. Lo profilmico,
conocido como puesta en escena, implica la escenificacion de la accién a filmar frente a la cdmara.
Para ello se apoya del espacio real seleccionado para grabar, los objetos elegidos distribuidos en dicho
espacio, los actores en su ubicacidon concreta junto con el vestuario y maquillaje, y los efectos
especiales (Sanchez, 2002).

La importancia de la puesta en escena radica en que intensifica el dramatismo de escenas
concretas, materializa los sentimientos y emociones de los personajes, compone un clima pldstico y
fija las condiciones del lugar y del tiempo (Zubiaur, 1999). Es por ello que Zavala (2015) afirma que “la
puesta en escena estd sometida a las necesidades dramaticas de la narracién, de tal manera que el
espacio acompafia al personaje” (p.109). esta relacién entre escenografia y personaje es lo que le
otorga unidad a cada secuencia.

La caracterizacion, en cambio, “es el conjunto de detalles que constituyen el aspecto y el
comportamiento de un personaje determinado” (Chion, 1988, p.178). Y, ademas, busca similar a una
época y lugar, lo cual ubica al texto audiovisual dentro un determinado género; ademas, de informar
sobre los personajes y sus caracteristicas, tales como su profesién, cultura, modo de vida, etc.
(Sanchez, 2002). La caracterizacion comprende todos los aspectos de un ser humano materializados

en el film.
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Sin embargo, la caracterizacidn, para Sulbaran (2000), estd muy ligada con el conflicto de los
personajes y la tematica del film. Esto se aleja de los planteamientos anteriores, puesto que esta
definicién esta mas centrada en el personaje, sus acciones, conflictos y psicologia.

En los codigos visuales encontramos el plano. El plano resulta importante porque es
reconocido como la unidad minima del lenguaje cinematografico (Pérez y Mufios, 2014). Es en la
combinacion de planos donde se le da el sentido a un film.

El plano tiene varias acepciones, de entre ellas se destacan dos. La primera entiende al plano
como una escala, la cual depende de la distancia entre el objeto o sujeto y la cdmara. Aqui se identifican
varios tipos de plano: gran plano general, plano general, plano conjunto, plano entero, plano
americano, plano medio, primer plano, primerisimo primer plano, y plano detalle (Martin, 2005).
mientras que la segunda acepcién, segin Begofia (2005), el plano es la unidad minima que capta una
camara durante una toma ininterrumpidamente.

Por otro lado, el caracter narrativo y simbdlico de un plano depende del encuadre y su
duracién. Un determinado encuadre puede resaltar algunos elementos y no mostrar otros (Pérez-Ruffi,
2016). De este modo, el plano potencia ciertas caracteristicas, objetos y sujetos de acuerdo a su
presencia en él. Asimismo, el plano no solo se construye en el espacio sino también en el tiempo. El
sentido de un plano depende en gran media de los otros y de su duracién (Lopez-Agulld, 2013). es por
ello, que un plano corto puede no ser tan importante como un plano largo donde nuestra atencion es
mas requerida.

Otros cédigos visuales son la iluminacidn, la cual determina las claves visuales -clave alta o
baja- del texto; y el movimiento, que otorga dinamismo a la accién dramatica.

También estan los cddigos sonoros. La banda sonora de un texto audiovisual esta compuesta
por voz, ruidos y musica. La voz supone la caracterizacion de los personajes. La banda de ruidos, o
efectos sonoros, tiene una funcién representativa que otorga realismo y verosimilitud al texto
audiovisual, y una funcién expresiva que crea un ritmo en el texto. Como ultimo elemento, la musica
funciona como un elemento que otorga significados, refuerza lo reproducido en pantalla y facilita la
transicién de imagenes (Sanchez, 2002).

Finalmente, los cédigos sintacticos abarcan el montaje. Esto es, la articulacién de los planos y
secuencias para crear ritmo y establecer la duracién del texto. El analisis del montaje busca
“determinar las estrategias de compaginacién que contribuyen a la legibilidad e intencionalidad de la
narracién” (Aristizabal y Pinilla, 2017). El tipo de montaje ayuda a construir la intencionalidad del filme,
y permite cohesionar la estructura narrativa de modo que el inicio y el final del relato tengan relacién

en la forma, fondo y argumentacion (Eisenstein, 2012).
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2.2.2.4 Elementos tematicos. Entre los elementos tematicos se encuentra la identificacion del
tema o idea central del film. Asi como; de los problemas que se presentan y las soluciones (o no
soluciones) que busca el texto audiovisual.

Esto es posible ya que “todo el texto e incluso toda la obra de un cineasta, en cierto modo,
constituye una afirmacién emblematica que remite a una determinada vision del mundo, confiriendo
inteligibilidad y peso humano al relato” (Cantos, 2013, p. 14).

Asi pues, es necesario establecer una diferencia entre tema, motivo y argumentos. El
argumento “son todos los hechos de la historia, la continuidad de sucesos, la articulacion de motivos”
(Sanchez, 2002, p.64). mientras que los motivos son las unidades minimas de significacion, es
reiterativo y simbdlico (Sulbaran, 2000).

Para poder analizar los elementos temadticos, Cantos (2013) plantea los siguientes
procedimientos metodolégicos:

- Detectar los ejes estructurales: entendidos como lineas de fuerza o constantes ideoldgicas
en torno a las que se organizan los nucleos narrativos. Suponen una abstraccion de las
acciones y de las situaciones que vertebran la historia.

- Analizar el nivel de universalidad o de significacién: nos referimos, concretamente, al grado
ultimo de simbolismo, que admiten los personajes o la historia. Descubrir si tienen un valor
Unico en su singularidad o funcionan como simbolos, como representacion de una categoria
mas amplia de persona, de relato.

- Formular el tema principal: la idea central, la intencidn ultima, explicita o implicita, o como
significacion dltima.

De este modo quedara claro cual es la intencidn del autor del texto audiovisual. Asi atendemos

al porqué de su narracion.

2.2.2.5 Elementos valorativos. La valoracion implica entender el film de un modo global, y
poder asi emitir un juicio critico con respecto a elementos particulares y generales del texto
audiovisual.

Caparros (2007) explica que la valoracion del film se basa en identificar y sustentar cudles han
sido desde la propia opinidn, las cualidades y los defectos u errores de la obra audiovisual.

Esta valoracion, en el fondo, lo que busca es explicar si ha habido una coherencia interna entre
los elementos formales y los elementos tematicos. Tal como lo menciona Lamet, Rédenas y Gallego
(1968) por medio de estos elementos se busca es rescatar el valor y las caracteristicas propias del texto
gue lo hacen diferentes de los otros; asi como, atender a la légica del texto y la relacién del todo con
sus partes.

En el siguiente apartado se va a disefiar la metodologia para poder medir los elementos situacionales,

narrativos, estéticos, tematicos y valorativos, como dimensiones del analisis filmico.



Capitulo 3 Metodologia
3.1 Paradigma o enfoque de investigacion

La investigacién se realizard asumiendo los fundamentos y orientaciones del paradigma
cuantitativo o positivista

Se medird la variable el dominio de analisis filmico de los alumnos de | ciclo de la Facultad de
Comunicacion de la Universidad de Piura, mediante un instrumento sistematico, cuyos resultados se
procesardn estadisticamente para determinar el grado del nivel antes mencionado.

El enfoque cuantitativo “utiliza la recoleccion de datos para probar hipdtesis con base en la
medicién numérica y el analisis estadistico, con el fin establecer pautas de comportamiento y probar
teorias” (Hernandez, Ferndndez y Baptista, 2014, p. 4).

3.2 Tipo de investigacion

El estudio, segun su finalidad, es una investigacion basica; y segun su nivel de profundidad es
una investigacion descriptiva (La torre, Del Rincon y Arnal, 2005).

Por un lado, es basica porque se pretende aportar explicacidon tedrica sobre el dominio de
analisis filmico de los alumnos de | ciclo de la Facultad de Comunicacién de la Universidad de Piura, vy,
por otro lado, es descriptiva porque va a enumerar caracteristicas generales del hecho o fendmeno.

De alli que, de acuerdo con Vara (2015, p. 202) la investigacidn basica es aquella que tiene
como propdsito producir conocimiento, probando o adaptando teorias o investigando la relacion entre
variables. Asimismo, segiin Sanchez y Reyes (2006, p. 38) la investigacion descriptiva “esta orientada
al conocimiento de la realidad tal como se presenta una situacién espacio-temporal dada”.

3.3 Disefo de investigacion
El disefio que orientara la observacién y medicidn de la variable es descriptivo simple el mismo

que se representa de la siguiente manera:

Disefio descriptivo simple

En el diagrama anterior

M: Representa la muestra de alumnos de | ciclo de la Facultad de Comunicacién de la

Universidad de Piura.

O: Representa la observacién o medicidn de la variable del analisis filmico.

Un disefio descriptivo simple, de acuerdo con Sanchez y Reyes (2005, p. 103), “el investigador
busca y recoge informacién contempordnea con respecto a una situacion previamente determinada

(objeto de estudio), no presentandose la administracidn o control de un tratamiento”.
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3.4 Objeto de estudio

El objeto de estudio de esta investigacidon es el cortometraje Pop Squad perteneciente al
segundo volumen de la antologia de cortometrajes de animacion de la serie de Netflix, Love, death
and robots. Pop Squad ha sido dirigida por Jennifer Yuh Nelson, con guion adaptado a cargo de Phillip
Gelatt y Tim Miller.

La serie es una de las mas vistas de esta plataforma, sobre todo por un publico joven:

“Netflix estd en unaracha infinita. Ya no se puede decir que sea casualidad; su plan, apropiarse
del amor y la identidad de la generacién millenial, funciona. Death & Robots tiene un 9 de
media en IMDB con ya mas de 20.000 votos. Y ha subido la escandalosa cifra de 514 puestos
en el top de series mas buscadas. Esta en el nimero nueve y pronto es de esperar que asalte
la parte mas alta de la tabla, que domina Jugeo de Tronos inmediatamente seguida por dos
originales de Netflix: La orden y The Umbrella Academy. Netflix es, por supuesto, la cabecera

que mdas nombres acumula en el Top Ten (cuatro de diez)” (Sucasas, 24 de marzo de 2019).

La sinopsis de Pop Squad es “En un futuro en el que los recursos estan controlados por los
ricos, tener hijos esta prohibido por el Estado. Un policia encargado de controlar a la poblacion se vera
enfrentado a una situacion que le hara replantearse sus valores” (FILMAFFINITY, 2021).

De acuerdo a Filmaffinity, el corto ha recibido muy buenas criticas en: "Un corto que da mucho
gue pensar y que facilmente puede ser uno de los mejores del afio (...) Puntuacidn: % % % % (sobre
5)" Greg Wheeler: The Review Geek. "Es de lejos la vision distdpica mas desafiante, emotiva y mejor
desarrollada de todo el Volumen 2" Reuben Baron: CBR. "Es bastante oscuro y es uno de los
cortometrajes mas largos, pero aprovecha al maximo sus 15 minutos para contar una historia
conmovedora". Petrana Radulovic: Polygon.

Cabe senalar que, la seleccién de un cortometraje como objeto de estudio responde, ademas
de razones practicas, a la tendencia de su uso como medio didactico. El analisis filmico de un
cortometraje en las aulas permite iniciar un proceso de alfabetizacidn audiovisual, en tanto se entienda
al cortometraje como un texto audiovisual. Esta metodologia resulta valiosa porque se centra la
atencion del estudiante en un producto audiovisual con una duraciéon menor a la de una pelicula, lo
gue requiere menos tiempo para su visualizacion y mayor tiempo para su andlisis y discusién. Del
mismo modo, al tener menor duracién condensa mejor las ideas y los temas de tal forma que el
proceso de alfabetizacidon audiovisual toma menos tiempo y resulta mds atractivo en las aulas
(Gonzaéles, 2021).

El analisis de cortometrajes o secuencias es una herramienta muy utilizada en el campo escolar

y universitario en Francia. De hecho, es un medio o modo de ingresar a la universidad: “El andlisis de


https://www.imdb.com/title/tt9561862/?ref_=nv_sr_1
https://www.imdb.com/title/tt9561862/?ref_=nv_sr_1
https://www.imdb.com/search/title?title_type=tv_series
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secuencias es una herramienta requerida para los concursos escolares, administrativos y académicos,
quiza desde hace quince afos. Por otra parte, también es una carrera y un método para la aceptacion
de estudiantes en el sistema escolar de nivel superior. Esto significa que, si se tiene éxito en el analisis
de secuencias, se puede ingresar a una de las universidades en Francia. El analisis cinematografico es
un método de seleccion entre buenos y malos estudiantes” (Zavala, 2011).
Una vez establecida la importancia del objeto de estudio, es necesario identificar y representar
a la poblacién y muestra de nuestra investigacion.
3.5 Poblacién y muestra
3.5.1 Poblacion
La poblacidn estard representada por los alumnos del | nivel de la facultad de Comunicacidn.
La poblacidn se distribuye de la siguiente manera:
Tabla 1.

Distribucidn de la poblacion

Facultad Periodismo Comunicaciones Comunicacién Total
Comunicacién de Marketing Audiovisual

UDEP

Poblacién 9 41 23 73

Fuente: Elaboracidn propia

La poblacion esta conformada por alumnos del | nivel de la facultad de Comunicacién de las
especialidades de Periodismo, Comunicaciones de Marketing y Comunicacién Audiovisual. Son varones
y mujeres con una edad promedio de 17 afos.

3.5.2 Muestra

La muestra se determind por muestreo no probabilistico, especificamente, muestreo
intencional o por conveniencia, dado que se selecciond a los estudiantes de primer ciclo de la facultad
de Comunicacién, para conocer su bagaje audiovisual antes de ingresar a la Universidad. La muestra

es igual a la poblacion.



3.6 Variables de investigacion

Se medira una variable: Analisis filmico.

Tabla 2

Operacionalizacion de variable
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de Comunicacion de
la Universidad de
Piura, 2021p

pelicula de otra, es
decir, los 5
componentes
esenciales: Imagen,
Sonido, Montaje,
Puesta en escenay
Narracion

PROBLEMA VARIABLE | DEFINICION DIMENSIONES INDICADORES
OPERACIONAL
+  Contexto de la obra
audiovisual en:
+  Elementos - Filmografia del
situacionales autor.
Examen de los - Dela historia del
éCual es el nivel de componentes del cine.
analisis filmico de lenguaje - Dela industria.
los estudiantes de | Andlisis cinematografico que - Del ambito socio
nivel de la Facultad filmico permite distinguir una cultural en que

se inscribe.

. Elementos narrativos

+«  Narrador
- woz
narrativa
- puntode
vista
+  Tiempo
- Orden
- Duracién
- Frecuencia
*+  Existentes
- Persanajes
- Escenarios

+  Elementos estéticos

+  Codigos visuales
- Cuadro
- Luz
- Color
- Movimiento
+  (Codigos sonoros
- Voz
- Ruido
- Msica
*+  (Codigos sintacticos
- Montaje

+  Elementos teméticos

+  |dea (o problema)
que aborda

*  Solucidn

*  Comparacion con
otras obras.

+  Elemento valorativo

+  Cualidades
+  Defectos

Fuente: Elaboracién propia
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3.7 Técnicas de instrumentos de recoleccién de datos/informacién

La medicién de la variable se realizard mediante la técnica del test, considerando que es el
procedimiento mas adecuado para determinar el nivel de comprensién de textos audiovisuales de los
alumnos de | nivel de la facultad de Comunicacién de la Universidad de Piura.

El instrumento de medida serd un cuestionario que se aplicara con el propdsito de describir la
compresion de textos audiovisuales en los alumnos del | nivel de la facultad de Comunicaciéon de la
Universidad de Piura. El cuestionario se basara o tomara en cuenta las 5 dimensiones y sus indicadores
de analisis filmico que vimos en el marco tedrico y que como sefialamos Cantos propone su utilizacién
en las aulas.

Cantos (2013) divide las 5 dimensiones del analisis filmico en tres grandes bloques: la lectura
situacional, lectura filmica y lectura valorativa.

En primer lugar, la lectura situacional ubica al filme en la filmografia del autor, el contexto
sociocultural, la historia del cine y la industria cinematografica. También se le conoce como lectura
contextual.

En segundo lugar, tenemos a la lectura filmica, que es la mas importante porque ahi se
encuentran todos los recursos y elementos propios del andlisis filmico. Esta estructurada en tres fases
que corresponden a las dimensiones presentes en todos los filmes: lectura narrativa, andlisis formal
(lectura estética) y lectura tematica.

Finalmente, la lectura valorativa, se hace desde las tres dimensiones anteriores de la lectura
filmica. Implica mostrar la apreciacion que se tiene sobre todo los recursos, cddigo decisiones que se
han identificado y detectado a lo largo de la lectura filmica.

Esta divisién en tres bloques de las 5 dimensiones del analisis filmico hecha por Cantos resulta
importante para el momento que se analicen los resultados del cuestionario en el capitulo 4.

El cuestionario esta conformado por 20 items de escala ordinal. (Ver Anexo)

3.7.1 Validacion

El cuestionario sera sometido a validez de contenido de tres expertos o jueces: un metoddlogo,
un comunicador audiovisual con experiencia en comprensidon audiovisual y un profesor con la
especialidad en comunicacion audiovisual. (Ver Anexos)

3.7.2 Confiabilidad

El cuestionario cuenta con 20 preguntas cuyas respuestas estdn presentadas en opcidn
multiple; en ellas, solo una de las opciones es la correcta. Por lo tanto, las variables son nominales, y
no es posible calcular la confiabilidad del instrumento de acuerdo con las herramientas usuales como

los coeficientes de Alfa de Crombach.






Capitulo 4 Resultados de la investigacion
4.1 Descripcion del contexto y de los sujetos

La investigacion se realizé en la Universidad de Piura (UDEP), especificamente en alumnos de
la facultad de Comunicacidn de esta casa de estudios.

La Universidad de Piura, es una universidad privada que cuenta con dos campus, ubicados en
la ciudad de Piura y Lima. Los cuales brindan los siguientes programas académicos: Ingenieria, Ciencias
Econdmicas y Empresariales, Derecho, Ciencias de la Educacion, Medicina, Medicina, Humanidades y
Comunicacién.

La investigacion se realizé sobre una audiencia compuesta por estudiantes de la Facultad de
Comunicacion (FCOM), la cual cuenta con tres especialidades: comunicaciones de marketing,
comunicaciéon audiovisual y periodismo. Esta facultad de Comunicacién tiene 50 afios de fundacién
dentro de la Universidad de Piura.

El test se aplico sobre estudiantes de primer ciclo. Los sujetos que participaron ascienden a 73
estudiantes, y se encuentran distribuidos en las siguientes carreras: 41 en Comunicaciones de
Marketing, 23 en Comunicacion Audiovisual y 9 en Periodismo. En su distribucidn por género, 51 son
mujeres y 22 son hombres.

Figura 1

Distribucidn de la poblacidn de acuerdo con su especialidad

Porcentaje de alumnos por especialidad

B Comunicaciones de Marketing B Comunicacién Audiovisual B Periodismo

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacion de la

Universidad de Piura, 2021.
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Figura 2

Distribucion de la poblacion segun género

Porcentaje de alumnos segun su género

B Femenino B Masculino

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacién de la
Universidad de Piura, 2021.

Una vez hecha la descripcién de la composicion de la poblacion segln la especialidad de los
alumnos y su género, procederemos a realizar la descripcién de los resultados usando como indicador
el dominio de analisis filmico.

4.2 Descripcion de resultados

A continuacion, se realizara la descripcion de los resultados de acuerdo con los elementos del
dominio de analisis filmico.

4.2.1 Dominio de andlisis filmico de los elementos situacionales del filme

En la presente investigaciéon se buscéd medir el dominio de analisis filmico de los elementos
situacionales en el cortometraje Pop Squad. Para ello se aplicd un cuestionario con 20 preguntas, de
las cuales las 4 primeras permiten medir esta dimension.

A continuacién, se expondran los resultados que se encontraron después de la aplicacion del
cuestionario pregunta por pregunta en la dimension situacional.

En la pregunta 1, se busca medir el conocimiento que se tiene sobre los productores

involucrados en el cortometraje Pop Squad. A continuacion, se muestran los resultados:
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Tabla 3

Resultados de la pregunta 1. Dominio de andlisis filmico de los elementos situacionales.

Respuestas f %
Correctas 55 75
Incorrectas 18 25
Total 73 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacidon de la

Universidad de Piura, 2021.

Figura 3

Resultados de la pregunta 1. Dominio de andlisis filmico de elementos situacionales.

Pregunta 1
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0%
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Fuente: Elaboracién propia

La pregunta 2 indaga sobre el material original que adapta el cortometraje Pop Squad, debido
a que este no es un guion original sino mas bien una adaptacidn. A continuacién, se muestran los

resultados:
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Tabla 4

Resultados de la pregunta 2. Dominio de andlisis filmico de elementos situacionales.

Respuestas f %
Correctas 31 42
Incorrectas 42 58
Total 73 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacién de la

Universidad de Piura, 2021.

Figura 4

Resultados de la pregunta 2. Dominio de andlisis filmico de elementos situacionales.

Pregunta 2
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Fuente: Elaboracién propia

En la pregunta 3, se busca medir el conocimiento acerca de la directora del cortometraje y su
filmografia, de modo que los alumnos puedan hacer una asociacidn entre algunos productos

audiovisuales pertenecientes a su filmografia. A continuacion, se muestran los resultados:
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Tabla 5

Resultados de la pregunta 3. Dominio de analisis filmico de elementos situacionales.

Respuestas f %
Correctas 45 62
Incorrectas 28 38
Total 73 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacion de la

Universidad de Piura, 2021.

Figura 5

Resultados de la pregunta 3. Dominio de andlisis filmico de elementos situacionales.

Pregunta 3
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Fuente: Elaboracién propia

La pregunta 4 estd enfocada en las referencias filmograficas presentes en el cortometraje, que

aluden a otros filmes del mismo género. A continuacidn, se muestran los resultados:
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Tabla 6

Resultados de la pregunta 4. Dominio de andlisis filmico de elementos situacionales.

Respuestas f %
Correctas 32 44
Incorrectas 41 56
Total 73 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacidon de la

Universidad de Piura, 2021.

Figura 6

Resultados de la pregunta 4. Dominio de andlisis filmico de elementos situacionales.
Pregunta 4
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Fuente: Elaboracién propia

Finalmente, la distribucion de respuestas de todo el elemento situacional estd expresado en la

siguiente tabla de frecuencias:
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Tabla 7
Resultados de los elementos situacionales.

Preguntal Pregunta2 Pregunta3 Pregunta4 Total

Respuestas Correctas n 55 31 45 32 163
% 75 42 62 44 56
Incorrectas n 18 42 28 41 129
% 25 58 38 56 44
Total n 73 73 73 73
% 100 100 100 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacidon de la
Universidad de Piura, 2021.

En la sistematizacidén de los elementos situacionales se identifica que hay mayor nimero de
alumnos que comprenden este item. Las respuestas correctas alcanzaron un 56% a comparacién de
las respuestas incorrectas que ocuparon un 44%.

En las preguntas 1y 3, el porcentaje de alumnos que respondié correctamente fue superior a
quienes contestaron incorrectamente. Lo cual evidencia un mayor conocimiento por los aspectos
relacionados con la produccién del cortometraje.

Sin embargo, en las preguntas 2 y 4, se obtuvieron un 58% y 56% de respuestas incorrectas,
respectivamente. Lo cual demuestra un ligero desconocimiento sobre las referencias y la obra de
consulta del filme.

4.2.2 Dominio de andlisis filmico de los elementos narrativos del filme

En el presente trabajo se buscé medir el dominio de analisis filmico de los elementos narrativos
en el cortometraje Pop Squad. Para ello se aplicé un cuestionario con 20 preguntas, de las cuales las
pregunta 5, 6, 7 y 8 permiten medir esta dimensidn.

A continuacién, se expondran los resultados que se encontraron después de la aplicacion del
cuestionario pregunta por pregunta en la dimension narrativa.

La pregunta 5 busca medir el conocimiento de los estudiantes en relacién con los simbolos
visuales presentes en el cortometraje Pop Squad que hacen referencia al argumento de este. A

continuacién, se muestran los resultados:
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Tabla 8

Resultados de la pregunta 5. Dominio de andlisis filmico de elementos narrativos.

Respuestas f %
Correctas 35 48
Incorrectas 38 52
Total 73 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacidon de la

Universidad de Piura, 2021.

Figura 7

Resultados de la pregunta 5. Dominio de andlisis filmico de elementos narrativos.

Pregunta 5
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Fuente: Elaboracién propia

En la pregunta 6 se indaga sobre el personaje principal del cortometraje, y su tipologia dentro

del lenguaje audiovisual. A continuacidn, se muestran los resultados:
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Tabla 9

Resultados de la pregunta 6. Dominio de andlisis filmico de elementos narrativos.

Respuestas f %

Correctas 48 66
Incorrectas 25 34
Total 73 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacidon de la

Universidad de Piura, 2021.

Figura 8

Resultados de la pregunta 6. Dominio de andlisis filmico de elementos narrativos.

Pregunta 6
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Fuente: Elaboracién propia

La pregunta 7 mide el conocimiento en relacién con el orden del desarrollo del tiempo y cémo
es usado para contar la historia del cortometraje Pop Squad. A continuacién, se muestran los

resultados:
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Tabla 10

Resultados de la pregunta 7. Dominio de andlisis filmico de elementos narrativos.

Respuestas f %
Correctas 21 29
Incorrectas 52 71
Total 73 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacién de la

Universidad de Piura, 2021.

Figura 9

Resultados de la pregunta 7. Dominio de andlisis filmico de elementos narrativos.

Pregunta 7
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Fuente: Elaboracién propia

En la pregunta 8, se busca medir el conocimiento relacionado con la ambientacion utilizada
para recrear los espacios junto con los elementos visuales que lo componen (colores, atmdsfera,

iluminacidn, entre otros). A continuacidn, se muestran los resultados:
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Tabla 11

Resultados de la pregunta 8. Dominio de andlisis filmico de elementos narrativos.

Respuestas f %
Correctas 11 15
Incorrectas 62 85
Total 73 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacion de la

Universidad de Piura, 2021.

Figura 10

Resultados de la pregunta 8. Dominio de andlisis filmico de elementos narrativos.

Pregunta 8
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Fuente: Elaboracién propia
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Finalmente, la distribucidn de respuestas de todo el elemento narrativo estd expresado en la

siguiente tabla de frecuencias:

Tabla 12
Resultados de los elementos narrativos.

Pregunta5 Pregunta6 Pregunta7 Pregunta 8 Total

Respuestas Correctas n 35 48 21 11 115
% 48 66 29 15 39
Incorrectas n 38 25 52 62 177
% 52 34 71 85 61
Total n 73 73 73 73
% 100 100 100 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacién de la

Universidad de Piura, 2021.

En la sistematizacién de los elementos narrativos se identifica que hay mayor nimero de
alumnos que no comprenden esta dimensidon. Las respuestas incorrectas alcanzaron un 61% a
comparacién de las respuestas correctas que ocuparon un 39%.

Tres preguntas, 5, 7 y 8, han obtenido mds respuestas incorrectas que correctas, 52%, 71% y
85%, respectivamente. Esto demuestra un bajo dominio al momento de identificar el tiempo y los
elementos espaciales en el cortometraje.

De estas preguntas, la 5 fue la Unica con mds respuestas correctas, expresando asi una
comprension por los tipos de personaje dentro del filme.

4.2.3 Dominio de andlisis filmico de los elementos estéticos del filme

En el presente trabajo se buscé medir el dominio de analisis filmico de los elementos estéticos

en el cortometraje Pop Squad. Para ello se aplicé un cuestionario con 20 preguntas, de las cuales las

pregunta 9, 10, 11y 12 permiten medir esta dimension.
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A continuacién, se expondran los resultados que se encontraron después de la aplicacion del
cuestionario pregunta por pregunta en la dimension estética.
La pregunta 9 indaga sobre el encuadre y los recursos que se emplean para enfatizar o acentuar

determinadas escenas o aspectos narrativos. A continuacion, se muestran los resultados:

Tabla 13

Resultados de la pregunta 9. Nivel de comprension de elementos estéticos.

Respuestas f %
Correctas 29 40
Incorrectas 44 60
Total 73 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicaciéon de la

Universidad de Piura, 2021.

Figura 11

Resultados de la pregunta 9. Dominio de andlisis filmico de elementos estéticos.
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Fuente: Elaboracidn propia

La pregunta 10 se centra en medir el conocimiento acerca del uso de la iluminaciéon y los tipos

de luces presentes en el cortometraje Pop Squad. A continuacién, se muestran los resultados:
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Tabla 14

Resultados de la pregunta 10. Nivel de comprension de elementos estéticos.

Respuestas f %
Correctas 36 49
Incorrectas 37 51
Total 73 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacidon de la

Universidad de Piura, 2021.

Figura 12

Resultados de la pregunta 10. Dominio de andlisis filmico de elementos estéticos.
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Fuente: Elaboracién propia

En la pregunta 11, se analizan el uso de la angulacién y los tipos de angulos usados en el
cortometraje como parte de las decisiones estéticas de los directores y productores. A continuacion,

se muestran los resultados:
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Tabla 15

Resultados de la pregunta 11. Nivel de comprension de elementos estéticos.

Respuestas f %

Correctas 12 16
Incorrectas 61 84
Total 73 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacidon de la

Universidad de Piura, 2021.

Figura 13

Resultados de la pregunta 11. Dominio de andlisis filmico de elementos estéticos.
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Fuente: Elaboracién propia

La pregunta 12 hace referencia a la edicidn usada en el cortometraje, asi como, los tipos de

corte usados para enfatizar la narrativa de este. A continuacion, se muestran los resultados:
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Tabla 16

Resultados de la pregunta 12. Nivel de comprension de elementos estéticos.

Respuestas f %

Correctas 22 30
Incorrectas 51 70
Total 73 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacidon de la

Universidad de Piura, 2021.

Figura 14

Resultados de la pregunta 12. Dominio de analisis filmico de elementos estéticos.
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Fuente: Elaboracién propia
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Finalmente, la distribucidn de respuestas de la dimensidn estética esta expresada en la siguiente tabla
de frecuencias:

Tabla 17

Resultados de los elementos estéticos.

Pregunta 9 Pregunta 10 Pregunta 11 Pregunta 12 Total

Respuestas Correctas n 29 36 12 22 99
% 40 49 16 30 34
Incorrectas n 44 37 61 51 193
% 60 51 84 70 66
Total n 73 73 73 73
% 100 100 100 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacién de la
Universidad de Piura, 2021.

En la sistematizacion de los elementos estéticos se identifica que no hay una total comprension
de esta dimensidn. Las respuestas incorrectas con un 66% superaron a las respuestas correctas con un
34%.

Todas las preguntas obtuvieron un porcentaje mayor en respuestas incorrectas. Esto evidencia
un desconocimiento sobre los elementos estéticos en cuanto a los indicadores de encuadre,
iluminacidn, dngulo y cortes de edicion en el filme.

4.2.4 Dominio de andlisis filmico de los elementos temdticos del filme

En el presente trabajo se buscd medir el dominio de analisis filmico de los elementos tematicos
en el cortometraje Pop Squad. Para ello se aplicé un cuestionario con 20 preguntas, de las cuales las
pregunta 13, 14, 15y 16 permiten medir esta dimension.

A continuacidn, se expondran los resultados que se encontraron después de la aplicacion del
cuestionario pregunta por pregunta en la dimensidn tematica.

En la pregunta 13, se busca medir el conocimiento d ellos alumnos en cuanto a la identificacion
del tema mediante el uso de simbolos y objetos por parte de los personajes. A continuacidn, se

muestran los resultados:
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Tabla 18

Resultados de la pregunta 13. Nivel de comprension de elementos temadticos.

Respuestas f %
Correctas 42 58
Incorrectas 31 42
Total 73 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacién de la

Universidad de Piura, 2021.

Figura 15

Resultados de la pregunta 13. Dominio de andlisis filmico de elementos temdticos.
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Fuente: Elaboracién propia

La pregunta 14 se centra en indagar la identificacion del tema o temas mediante los didlogos
dichos por los personajes. A continuacion, se muestran los resultados:
Tabla 19

Resultados de la pregunta 14. Nivel de comprension de elementos temadticos.

Respuestas f %
Correctas 23 32
Incorrectas 50 68
Total 73 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacion de la

Universidad de Piura, 2021.
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Figura 16

Resultados de la pregunta 14. Dominio de andlisis filmico de elementos temdticos.
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Fuente: Elaboracidn propia

En la pregunta 15 se busca medir el conocimiento en relacion con la identificacion de los temas
mediante el uso de objetos dentro del cortometraje, en este caso, la figura del elixir. A continuacién,

se muestran los resultados:

Tabla 20

Resultados de la pregunta 15. Nivel de comprension de elementos temadticos.

Respuestas f %
Correctas 12 16
Incorrectas 61 84
Total 73 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacién de la

Universidad de Piura, 2021.
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Figura 17

Resultados de la pregunta 15. Dominio de andlisis filmico de elementos temdticos.
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Fuente: Elaboracién propia

La pregunta 16 esta enfocada en la identificacién del tema o temas mediante el uso de los

espacios y la ambientacién. A continuacion, se muestran los resultados:

Tabla 21

Resultados de la pregunta 16. Nivel de comprension de elementos temdticos.

Respuestas f %
Correctas 14 19
Incorrectas 59 81
Total 73 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacién de la

Universidad de Piura, 2021.
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Figura 18

Resultados de la pregunta 16. Dominio de andlisis filmico de elementos temdticos.
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Fuente: Elaboracién propia

Finalmente, la distribucion de respuestas de la dimensién tematica estd expresada en la
siguiente tabla de frecuencias:
Tabla 22

Resultados de los elementos temadticos.

Pregunta 13 Pregunta 14 Pregunta 15 Pregunta 16 Total

Respuestas Correctas n 42 23 12 14 91
% 58 32 16 19 31
Incorrectas n 31 50 61 59 201
% 42 68 84 81 69
Total n 73 73 73 73
% 100 100 100 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacién de la
Universidad de Piura, 2021.

En la sistematizacion de los elementos tematicos se identifica que hay mayor nimero de
alumnos que no comprenden esta dimensidn. Las respuestas incorrectas alcanzaron un 69% a
comparacién de las respuestas correctas que ocuparon un 31%.

En las preguntas 14, 15 y 16 el numero de alumnos que respondidé incorrectamente fue

superior a los que contestaron de forma correcta. La mayoria de los alumnos no comprende el tema
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del cortometraje y los contenidos que se muestran en él. Mientras que la pregunta 13 obtuvo un mayor
porcentaje de respuestas correctas: 58%. De este modo, se evidencia un ligero dominio en cuanto al
uso de los simbolos para expresar las tematicas del cortometraje.
4.2.5 Dominio de andlisis filmico de los elementos valorativos del filme

En el presente trabajo se buscé medir el dominio de andlisis filmico de los elementos
valorativos en el cortometraje Pop Squad. Para ello se aplicd un cuestionario con 20 preguntas, de las
cuales las pregunta 17, 18, 19 y 20 permiten medir esta dimension.

A continuacidn, se expondran los resultados que se encontraron después de la aplicacion del
cuestionario pregunta por pregunta en la dimensién valorativa.

Enla pregunta 17, se busca medir el conocimiento de los alumnos sobre la carga antropoldgica
presente en el cortometraje en relacién a la construccidon de los personajes. A continuacién, se

muestran los resultados:

Tabla 23

Resultados de la pregunta 17. Nivel de comprension de elementos valorativos.

Respuestas f %
Correctas 42 58
Incorrectas 31 42
Total 73 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacién de la

Universidad de Piura, 2021.
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Figura 19

Resultados de la pregunta 17. Dominio de andlisis filmico de elementos valorativos.
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Fuente: Elaboracién propia

La pregunta 18 se centra en indagar sobre las explicaciones simbdlicas de determinados
objetos en el cortometraje, esto es, identificar el significado y la justificacién de ciertos objetos

relevantes para la trama. A continuacién, se muestran los resultados:

Tabla 24

Resultados de la pregunta 18. Nivel de comprension de elementos valorativos.

Respuestas f %
Correctas 35 48
Incorrectas 38 52
Total 73 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacion de la

Universidad de Piura, 2021.
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Figura 20

Resultados de la pregunta 18. Dominio de andlisis filmico de elementos valorativos.

Pregunta 18

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Correctas Incorrectas

Fuente: Elaboracién propia

En la pregunta 19, se busca medir el conocimiento en relacién con la identificacion de la
idiosincrasia y posturas ideoldgicas presentes en el cortometraje. A continuacion, se muestran los

resultados:

Tabla 25

Resultados de la pregunta 19. Nivel de comprension de elementos valorativos.

Respuestas f %
Correctas 46 63
Incorrectas 27 37
Total 73 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacidon de la

Universidad de Piura, 2021.
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Figura 21

Resultados de la pregunta 19. Dominio de andlisis filmico de elementos valorativos.
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Fuente: Elaboracidn propia

Por ultimo, la pregunta 20 se enfoca en la identificacion de otros temas presentes en el

cortometraje, ademas del argumento principal. A continuacidn, se muestran los resultados:

Tabla 26

Resultados de la pregunta 20. Nivel de comprension de elementos valorativos.

Respuestas f %

Correctas 32 44
Incorrectas 41 56
Total 73 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacion de la

Universidad de Piura, 2021.
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Figura 22

Resultados de la pregunta 20. Dominio de andlisis filmico de elementos valorativos.
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Fuente: Elaboracién propia

Finalmente, la distribucién de respuestas de la dimensién valorativa estd expresada en la
siguiente tabla de frecuencias:
Tabla 27

Resultados de los elementos valorativos.

Pregunta 17 Pregunta 18 Pregunta 19 Pregunta 20 Total

Respuestas Correctas n 42 35 46 32 155
% 58 48 63 44 53
Incorrectas n 31 38 27 41 137
% 42 52 37 56 47
Total n 73 73 73 73
% 100 100 100 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacién de la
Universidad de Piura, 2021.

En la sistematizacidon de los elementos valorativos se identifica que hay mayor nimero de
alumnos que comprenden esta dimensidn. Las respuestas correctas alcanzaron un 53% a comparacion
de las respuestas incorrectas que ocuparon un 47%.

Asi, las preguntas 17 y 19 obtuvieron mayor porcentaje de respuestas. Las preguntas 17 y 19
son las que mas respuestas correctas han alcanzado, 58% y 63%, respectivamente. Por otro lado, las

preguntas 18 y 20 obtuvieron mayor niumero de respuestas incorrectas. Si bien esto evidencia un
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porcentaje mayor de estudiantes que respondieron correctamente, no se puede afirmar que exista
una total comprensidn de los elementos valorativos del filme.
4.2.6 Dominio de andlisis filmico de los elementos situacionales del filme en relacion con su
especialidad

En el presente trabajo se buscé medir el dominio de andlisis filmico de los elementos
situacionales en el cortometraje Pop Squad. Para ello, se les aplicd el cuestionario a 73 estudiantes de
primer afio de la Facultad de Comunicacion.

A continuacidn, se expondran los resultados que se encontraron después de la aplicacion del

cuestionario pregunta por pregunta en la dimensién situacional, segmentado por especialidad.

Tabla 28

Resultados de la pregunta 1. Dominio de andlisis filmico de los elementos situacionales segun

especialidad de Comunicacion.

Comunicacion Comunicaciones de Periodismo
Audiovisual Marketing
Respuestas f % f % f %
Correctas 16 70 33 80 6 67
Incorrectas 7 30 8 20 3 33
Total 23 100 41 100 9 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacion de la

Universidad de Piura, 2021

Tabla 29

Resultados de la pregunta 2. Dominio de andlisis filmico de los elementos situacionales segun

especialidad de Comunicacion.

Comunicacion Comunicaciones de Periodismo
Audiovisual Marketing
Respuestas f % f % f %
Correctas 14 61 15 37 2 22
Incorrectas 9 39 26 63 7 78
Total 23 100 41 100 9 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacion de la

Universidad de Piura, 2021.
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Tabla 30

Resultados de la pregunta 3. Dominio de andlisis filmico de los elementos situacionales segun

especialidad de Comunicacion.

Comunicacion Comunicaciones de Periodismo
Audiovisual Marketing
Respuestas f % f % f %
Correctas 16 70 25 61 4 44
Incorrectas 7 30 16 39 5 56
Total 23 100 41 100 9 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicaciéon de la
Universidad de Piura, 2021.
Tabla 31

Resultados de la pregunta 4. Dominio de andlisis filmico de los elementos situacionales segun

especialidad de Comunicacion.

Comunicacion Comunicaciones de Periodismo
Audiovisual Marketing
Respuestas f % f % f %
Correctas 12 52 14 34 6 67
Incorrectas 11 48 27 66 3 33
Total 23 100 41 100 9 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacidon de la

Universidad de Piura, 2021.

Finalmente, la distribucién de las 292 respuestas del elemento situacional esta expresado por

especialidades en la siguiente tabla de frecuencias:
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Tabla 32

Resultados del elemento situacional segun la especialidad.

Comunicacion Comunicaciones de Periodismo
Audiovisual Marketing
Respuestas f % f % f %
Correctas 58 63 87 53 18 50
Incorrectas 34 37 77 47 18 50
Total: 292 92 100 164 100 36 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacién de la
Universidad de Piura, 2021

La distribucién por especialidades de la muestra indicé que 23 pertenecen a la especialidad de
Comunicacion Audiovisual, 41 a Comunicaciones de Marketing y 9 a Periodismo.

En la sistematizacién de los elementos situacionales se identifica en primer lugar que, los
estudiantes de Comunicacion Audiovisual han obtenido un mayor porcentaje de respuestas correctas,
63%. Esto demuestra una mayor comprension por parte de este grupo de alumnos hacia la dimensién
situacional. En las cuatro preguntas (pregunta 1, 2, 3 y 4) demostraron tener un dominio satisfactorio
de este apartado.

En segundo lugar, los estudiantes de Comunicaciones de Marketing obtuvieron porcentaje de
respuestas correctas por encima de la media, 53%. Las preguntas 1y 3 reflejan un dominio del tema;
sin embargo, en las preguntas 2 y 4, sus respuestas se encuentran por debajo de la media.

Por ultimo, los alumnos de periodismo obtuvieron un 50% de respuestas correctas y un 50%
de respuestas incorrectas. Los estudiantes de esta especialidad tuvieron un dominio satisfactorio en
las preguntas 1y 4, mientras que obtuvieron mayor nimero de respuestas incorrectas en las preguntas
2y3.

4.2.7 Dominio de andlisis filmico de los elementos narrativos del filme en relacién con su
especialidad

En el presente trabajo se buscéd medir el dominio de analisis filmico de los elementos narrativos
en el cortometraje Pop Squad. Para ello, se les aplicé el cuestionario a 73 estudiantes de primer afo
de la Facultad de Comunicacién.

A continuacioén, se expondran los resultados que se encontraron después de la aplicacién del

cuestionario pregunta por pregunta en la dimension narrativa, segmentado por especialidad.
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Tabla 33
Resultados de la pregunta 5. Dominio de andlisis filmico de los elementos situacionales segun

especialidad de Comunicacion.

Comunicacion Comunicaciones de Periodismo
Audiovisual Marketing
Respuestas f % f % f %
Correctas 12 52 18 44 5 56
Incorrectas 11 48 23 56 4 44
Total 23 100 41 100 9 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacién de la
Universidad de Piura, 2021

Tabla 34

Resultados de la pregunta 6. Dominio de andlisis filmico de los elementos narrativos segtn especialidad

de Comunicacion.

Comunicacion Comunicaciones de Periodismo
Audiovisual Marketing
Respuestas f % f % f %
Correctas 16 70 27 66 5 56
Incorrectas 7 30 14 34 4 44
Total 23 100 41 100 9 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacidon de la
Universidad de Piura, 2021

Tabla 35

Resultados de la pregunta 7. Dominio de andlisis filmico de los elementos narrativos segun especialidad

de Comunicacion.

Comunicacion Comunicaciones de Periodismo
Audiovisual Marketing
Respuestas f % f % f %
Correctas 7 30 11 27 3 33
Incorrectas 16 70 30 73 6 67
Total 23 100 41 100 9 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacién de la

Universidad de Piura, 2021
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Tabla 36
Resultados de la pregunta 8. Dominio de andlisis filmico de los elementos narrativos segtn especialidad

de Comunicacion.

Comunicacion Comunicaciones de Periodismo
Audiovisual Marketing
Respuestas f % f % f %
Correctas 3 13 5 12 3 33
Incorrectas 20 87 36 88 6 67
Total 23 100 41 100 9 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacién de la
Universidad de Piura, 2021

Finalmente, la distribucion de las 292 respuestas del elemento narrativo estd expresado por
especialidades en la siguiente tabla de frecuencias:
Tabla 37

Resultados del elemento narrativo segun la especialidad.

Comunicacion Comunicaciones de Periodismo
Audiovisual Marketing
Respuestas f % f % f %
Correctas 38 41 61 37 16 44
Incorrectas 54 59 103 63 20 56
Total: 292 92 100 164 100 36 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacién de la
Universidad de Piura, 2021

En la sistematizacion de los elementos narrativos se identifica que los estudiantes de
Comunicacion Audiovisual han obtenido un mayor porcentaje de respuestas incorrectas, 59%. Esto
demuestra un bajo dominio de esta especialidad en la dimensién narrativa. El mayor niumero de
respuestas incorrectas fue en la pregunta 7 y 8, mostrando un desconocimiento hacia los indicadores
de uso del tiempo y ambientacion en el filme.

Del mismo modo, los estudiantes de Comunicaciones de Marketing obtuvieron un bajo
porcentaje de preguntas correctas. En las preguntas 5, 7 y 8 demostraron un bajo dominio de los
elementos narrativos, mientras que en la pregunta 6 consiguieron un porcentaje alto de respuestas
correctas, evidenciando su conocimiento sobre los tipos de personajes en el filme.

Igualmente, la especialidad de periodismo obtuvo un 44% de respuestas correctas y un 56%

de respuestas incorrectas. De este modo, respondieron correctamente las preguntas 5 y 6, pero
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incorrectamente las pregunta 7 y 8, demostrando un dominio sobre la argumentacién y desarrollo de
personajes en el filme.
4.2.8 Dominio de andlisis filmico de los elementos estéticos del filme en relacién con su
especialidad

En el presente trabajo se buscéd medir el dominio de andlisis filmico de los elementos estéticos
en el cortometraje Pop Squad. Para ello, se les aplicé el cuestionario a 73 estudiantes de primer afo
de la Facultad de Comunicacién.

A continuacién, se expondran los resultados que se encontraron después de la aplicacién del
cuestionario pregunta por pregunta en la dimensién estética, segmentado por especialidad.
Tabla 38
Resultados de la pregunta 9. Dominio de andlisis filmico de los elementos estéticos segtn especialidad

de Comunicacion.

Comunicacion Comunicaciones de Periodismo
Audiovisual Marketing
Respuestas f % f % f %
Correctas 9 39 17 41 3 33
Incorrectas 14 61 24 59 6 67
Total 23 100 41 100 9 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacién de la
Universidad de Piura, 2021

Tabla 39

Resultados de la pregunta 10. Dominio de andlisis filmico de los elementos estéticos segun especialidad

de Comunicacion.

Comunicacion Comunicaciones de Periodismo
Audiovisual Marketing
Respuestas f % f % f %
Correctas 10 43 22 54 4 44
Incorrectas 13 57 19 46 5 56
Total 23 100 41 100 9 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacién de la

Universidad de Piura, 2021
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Resultados de la pregunta 11. Dominio de andlisis filmico de los elementos estéticos segun especialidad

de Comunicacion.

Comunicacion

Comunicaciones de Periodismo

Audiovisual Marketing
Respuestas f % f % f %
Correctas 7 30 5 12 0 0
Incorrectas 16 70 36 88 9 100
Total 23 100 41 100 9 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicaciéon de la

Universidad de Piura, 2021
Tabla 41

Resultados de la pregunta 12. Dominio de andlisis filmico de los elementos estéticos segun especialidad

de Comunicacion.

Comunicacion Comunicaciones de Periodismo
Audiovisual Marketing
Respuestas f % f % f %
Correctas 9 39 11 27 2 22
Incorrectas 14 61 30 73 7 78
Total 23 100 41 100 9 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacién de la

Universidad de Piura, 2021

Finalmente, la distribucidén de las 292 respuestas del elemento estético estd expresado por

especialidades en la siguiente tabla de frecuencias:

Tabla 42

Resultados del elemento estético segun la especialidad.

Comunicacion Comunicaciones de Periodismo
Audiovisual Marketing
Respuestas f % f % f %
Correctas 35 38 55 34 9 25
Incorrectas 57 62 109 66 27 75
Total: 292 92 100 164 100 36 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes

Universidad de Piura, 2021

de la carrera profesional de Comunicacion de la
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En la sistematizacion de los elementos estéticos se identifica que los estudiantes de
Comunicacion Audiovisual han obtenido un menor porcentaje de respuestas incorrectas, 38%. En
todas las preguntas, el nimero de respuestas correctas se encuentra por debajo de la media. Esto
demuestra una baja comprensidn por parte esta especialidad hacia la dimensidn estética, con una cifra
inferior a comparacién de los resultados mostrados en las dimensiones situacionales y narrativas.

Por su parte, la especialidad de Comunicaciones de Marketing obtuvo mds respuestas
incorrectas que correctas en una relacidon de 34% y 66%, respectivamente. En la pregunta 11
alcanzaron el mayor porcentaje de respuestas incorrectas, 88%, demostrando asi un pobre dominio
sobre la angulacién en el filme. En las preguntas 9, 11y 12, las respuestas correctas se encuentras por
debajo de la media.

En el caso de los estudiantes de Periodismo, el porcentaje de respuestas incorrectas es tres
veces mayor al de respuestas correctas, 75% y 25% respectivamente. Todas las preguntas fueron
respondidas de modo incorrecto demostrando un pobre dominio de los elementos estéticos. Ademas,
la pregunta 11 obtuvo el 100% de respuestas incorrectas.

4.2.9 Dominio de andlisis filmico de los elementos temadticos del filme en relacién con su
especialidad

En el presente trabajo se buscd medir el dominio de analisis filmico de los elementos tematicos
en el cortometraje Pop Squad. Para ello, se les aplicd el cuestionario a 73 estudiantes de primer afio
de la Facultad de Comunicacién.

A continuacidn, se expondran los resultados que se encontraron después de la aplicacion del
cuestionario pregunta por pregunta en la dimension tematica, segmentado por especialidad.

Tabla 43
Resultados de la pregunta 13. Dominio de andlisis filmico de los elementos temdticos segun

especialidad de Comunicacion.

Comunicacion Comunicaciones de Periodismo
Audiovisual Marketing
Respuestas f % f % f %
Correctas 15 65 23 56 4 44
Incorrectas 8 35 18 44 5 56
Total 23 100 41 100 9 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacién de la

Universidad de Piura, 2021
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Tabla 44

Resultados de la pregunta 14. Dominio de andlisis filmico de los elementos temdticos segun

especialidad de Comunicacion.

Comunicacion Comunicaciones de Periodismo
Audiovisual Marketing
Respuestas f % f % f %
Correctas 6 26 13 31 4 44
Incorrectas 17 74 28 69 5 56
Total 23 100 41 100 9 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicaciéon de la
Universidad de Piura, 2021
Tabla 45

Resultados de la pregunta 15. Dominio de andlisis filmico de los elementos temdticos segun

especialidad de Comunicacion.

Comunicacion Comunicaciones de Periodismo
Audiovisual Marketing
Respuestas f % f % f %
Correctas 7 30 5 12 0 0
Incorrectas 16 70 36 88 9 100
Total 23 100 41 100 9 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacion de la
Universidad de Piura, 2021
Tabla 46

Resultados de la pregunta 16. Dominio de andlisis filmico de los elementos temdticos segun

especialidad de Comunicacion.

Comunicacion Comunicaciones de Periodismo
Audiovisual Marketing
Respuestas f % f % f %
Correctas 6 26 6 15 2 22
Incorrectas 17 74 35 85 7 78
Total 23 100 41 100 9 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacién de la

Universidad de Piura, 2021
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Finalmente, la distribucidon de las 292 respuestas del elemento tematico esta expresado por
especialidades en la siguiente tabla de frecuencias:
Tabla 47

Resultados del elemento temdtico segun la especialidad.

Comunicacion Comunicaciones de Periodismo
Audiovisual Marketing
Respuestas f % f % f %
Correctas 34 37 47 29 10 28
Incorrectas 58 63 117 71 26 72
Total: 292 92 100 164 100 36 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacidon de la
Universidad de Piura, 2021

En la sistematizacién de los elementos temdticos se identifica que los estudiantes de
Comunicacion Audiovisual han obtenido un porcentaje mayor de respuestas incorrectas, 63%.
Asimismo, todas las respuestas correctas tienen un porcentaje inferior, a excepcion de la pregunta 13,
evidenciando un dominio sobre el uso de simbolismos en el filme.
Del mismo modo, la especialidad de Comunicaciones de Marketing obtuvo un porcentaje de 29% de
respuestas correctas. En la pregunta 15 alcanzaron el mayor porcentaje de respuestas incorrectas,
88%, demostrando el poco conocimiento sobre la identificacion de temas en el filme.

Por otro lado, la especialidad de Periodismo obtuvo un 28% de respuestas incorrectas y un
72% de respuestas correctas, siendo la pregunta 15 donde los dos estudiantes fallaron y respondieron
de forma incorrecta.
4.2.10 Dominio de andlisis filmico de los elementos valorativos del filme en relacién con su
especialidad

En el presente trabajo se buscé medir el dominio de analisis filmico de los elementos
valorativos en el cortometraje Pop Squad. Para ello, se les aplico el cuestionario a 73 estudiantes de
primer afio de la Facultad de Comunicacidn.

A continuacidn, se expondran los resultados que se encontraron después de la aplicacion del

cuestionario pregunta por pregunta en la dimension valorativa, segmentado por especialidad.
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Tabla 48
Resultados de la pregunta 17. Dominio de andlisis filmico de los elementos valorativos segun

especialidad de Comunicacion.

Comunicacion Comunicaciones de Periodismo
Audiovisual Marketing
Respuestas f % f % f %
Correctas 12 52 23 56 7 78
Incorrectas 11 48 18 44 2 22
Total 23 100 41 100 9 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicaciéon de la
Universidad de Piura, 2021

Tabla 49

Resultados de la pregunta 18. Dominio de andlisis filmico de los elementos valorativos segtn

especialidad de Comunicacion.

Comunicacion Comunicaciones de Periodismo
Audiovisual Marketing
Respuestas f % f % f %
Correctas 14 61 18 44 3 33
Incorrectas 9 39 23 56 6 67
Total 23 100 41 100 9 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacidon de la
Universidad de Piura, 2021

Tabla 50

Resultados de la pregunta 19. Dominio de andlisis filmico de los elementos valorativos segun

especialidad de Comunicacion.

Comunicacion Comunicaciones de Periodismo
Audiovisual Marketing
Respuestas f % f % f %
Correctas 13 57 27 66 6 67
Incorrectas 10 43 14 34 3 33
Total 23 100 41 100 9 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacion de la

Universidad de Piura, 2021
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Tabla 51

Resultados de la pregunta 20. Dominio de andlisis filmico de los elementos valorativos segun

especialidad de Comunicacion.

Comunicacion Comunicaciones de Periodismo
Audiovisual Marketing
Respuestas f % f % f %
Correctas 10 43 18 44 4 44
Incorrectas 13 57 23 56 5 56
Total 23 100 41 100 9 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicaciéon de la

Universidad de Piura, 2021

Finalmente, la distribucidn de las 292 respuestas del elemento valorativo esta expresado por
especialidades en la siguiente tabla de frecuencias:
Tabla 52

Resultados del elemento valorativo segun la especialidad.

Comunicacion Comunicaciones de Periodismo
Audiovisual Marketing
Respuestas f % f % f %
Correctas 49 53 86 52 20 56
Incorrectas 43 47 78 48 16 44
Total: 292 92 100 164 100 36 100

Fuente: Cuestionario aplicado a estudiantes de la carrera profesional de Comunicacién de la
Universidad de Piura, 2021

En la sistematizaciéon de los elementos valorativos se identifica que los estudiantes de
Comunicacion Audiovisual han obtenido un porcentaje mayor de respuestas correctas, 53%. De este
modo, el elemento valorativo se convierte en una de las dimensiones que mejor comprenden los
alumnos de Comunicacion Audiovisual. El mayor nimero de respuestas correctas fue en la pregunta
18, logrando un 61%. De este modo, los estudiantes pueden valorar el cortometraje y extraer
“lecciones” de él, mediante las asociaciones simbdlicas.

Del mismo modo que el grupo anterior, la especialidad de Comunicaciones de Marketing
obtuvo un porcentaje menor de respuestas incorrectas, 48%. Ademads, obtuvo un mayor dominio en la

pregunta 19, evidenciando un mayor conocimiento sobre las decisiones del director en la construccion

de los personajes.
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Por otro lado, la especialidad de periodismo obtuvo un mayor nimero de respuestas correctas
enla pregunta 17, un 78%; y el menor porcentaje en la pregunta 18 con un 33%. El apartado valorativo
es la dimensién de mayor dominio por parte de esta especialidad, a comparacion de los resultados
obtenidos en los elementos situacionales, narrativos, estéticos y tematicos.

4.3 Andlisis de resultados y discusion

Después de haber realizado una profunda descripcién sobre los resultados obtenidos al aplicar
el cuestionario, podemos examinar las diferencias que existen entre las respuestas de las dimensiones
analizadas.

En primer lugar, la dimension que mejor dominan los estudiantes es la dimensidn situacional,

con un 56% de preguntas correctas; seguida de la dimensién valorativa, que tiene un 53% de
respuestas correctas. Si bien ambos porcentajes se encuentran por encima de la media, no alcanzan a
ser cifras muy elevadas que reflejen un alto dominio de estos elementos.
Entre los indicadores que consiguieron altos porcentajes de respuestas correctas, en los elementos
situacionales, se encuentran el conocimiento sobre los productores (pregunta 1) y la directora y su
filmografia (pregunta 3). Del mismo modo, entre los elementos valorativos, destaca el dominio sobre
la explicacién simbdlica de las decisiones de la directora en el filme (pregunta 17 y 19).

Los resultados confirman que la dimension narrativa, estética y tematica son las que menos
comprenden los estudiantes, siendo la tematica la que mayor porcentaje de respuestas incorrectas
obtuvo, un 69%.

En el caso de los elementos narrativos, con un 61% de respuestas incorrectas, los indicadores
con mayor desconocimiento son: el uso del espacio (pregunta 8), el uso del tiempo (pregunta 7) y el
uso de simbolos para la narracion (pregunta 5). Por otro lado, entre los elementos estéticos, con un
66% de respuestas incorrectas, los indicadores con bajo dominio son: el uso de la angulacién (pregunta
11), los tipos de corte en edicion (pregunta 12) y el encuadre (pregunta 9). Es importante resaltar que
en esta dimension todas las preguntas obtuvieron resultados desfavorables por debajo de la media.

Finalmente, en la dimensidon tematica, la que menor dominio poseen los estudiantes, los
indicadores con menos comprensién son: representacion de los temas mediante el uso de objetos
(pregunta 15), representacion de los temas mediante el espacio/ambientacion (pregunta 16) y la
representacion de los temas mediante los personajes (pregunta 14). De todas las dimensiones, esta es
sobre la que menos dominio tienen los estudiantes.

En los resultados por especialidades, encontramos que la especializacién en Comunicacion
audiovisual es la que tiene un mayor dominio de andlisis filmico con un 47% de respuestas correctas
(tomando en cuenta que representan un 32% del total de la muestra). En el caso de las especialidades

de Comunicaciones de marketing y Periodismo, ambas poseen un 41% de respuestas correctas. Sin
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embargo, es necesario precisar que la especializacién de Comunicaciones de marketing representa el
56% del total de la muestra, y periodismo, el 12%.

En la sistematizacion de la especialidad de Comunicacién audiovisual, la dimensién con mayor
dominio en la situacional (63%), seguida de la valorativa (53%), la narrativa (41%), la estética (38%) y
la tematica (37%). Los resultados muestran que los elementos narrativos, estéticos y tematicos son los
menos comprendidos.

En el caso de la especializacién en Comunicaciones de marketing, se repiten el mismo orden
que en el apartado anterior: dimensién situacional (53%), dimensién valorativa (52%), dimensién
narrativa (37%), dimension estética (34%) y dimension tematica (29%). Del mismo modo, los
elementos narrativos, estaticos y tematicos tienen un bajo dominio de analisis filmico. Sin embargo,
los resultados arrojan cifras mas bajas en comparacion a la especialidad de audiovisuales, evidenciando
un déficit mayor en los estudiantes de esta carrera.

Para los alumnos de Periodismo, hay una mayor comprensién de la dimension valorativa (56%),
seguida de la dimension situacional (50%), la dimension narrativa (44%), la dimensidn tematica (28%)
y la dimensidn estética (25%). En comparacion con las especialidades anteriores, los porcentajes son
mas bajos, mostrando asi un bajo dominio de anlisis filmico. No obstante, hay que precisar que la
especialidad de periodismo representa el 12% del total de la muestra.

Como hemos diagnosticado, en todas las sistematizaciones, por elementos o por especialidad,
las dimensiones situacionales y valorativas son las que muestran un mayor dominio por parte de los
estudiantes. En ese sentido, las dimensiones narrativas, estéticas y tematicas se encuentran por debajo
de la media, evidenciando una mala comprension de estos apartados.

Tomando en cuenta lo planteado por Cantos (2013), la lectura filmica, que incluye a las
dimensiones narrativas, estéticas o formales y tematicas, es donde se puede apreciar el andlisis filmico.
La lectura filmica refleja el conocimiento de los aspectos y recursos propios de un analisis que
descomponey estudia todos los aspectos resaltantes de un filme. Como se puede ver en los resultados
obtenidos es precisamente en este apartado donde se encuentran las mayores falencias. El dominio
de la lectura filmica es bajo en los estudiantes de la muestra seleccionada.

El desconocimiento de los elementos propios de la lectura filmica es signo de una mala
alfabetizacion mediatica en las escuelas peruanas. Por ejemplo, tener una baja comprension de los
aspectos narrativos de un filme implica, en cierta medida, un déficit de comprension lectora. Tal como
lo manifestaba Cantos (2013), la lectura narrativa se enfoca en los elementos formales del relato;
comprender el uso del tiempo, de los personajes, del narrador, compromete la capacidad de los
alumnos para identificar historias y cdmo son estructuradas y narradas.

Del mismo modo, un bajo dominio de los elementos estéticos demuestra un déficit de los

estudiantes peruanos en cuanto a la identificacién de los cddigos de comunicacion. Todos los dias nos
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encontramos expuestos a ruidos, imagenes, figuras y sonidos que se almacenan en nuestra memoria.
Y la lectura formal o estética, segun Sdnchez (2002), se basa en los cédigos visuales, sonoros y
sintacticos. Los estudiantes muestran una carencia en cuanto al reconocimiento de signos y simbolos
estéticos, como la iluminacién, los cortes de edicién, la angulacién y el encuadre.

La lectura tematica también es un aspecto bastante desatendido en las escuelas peruanas. Los
resultados muestran que es la dimensidon con menor comprensidon por parte de los estudiantes.
Considerando lo planteado por Cantos (2013) y Sdnchez (2002) al afirmar que los elementos tematicos
representan la vision del mundo de los realizadores y el simbolismo mediante el cual buscan explicar
una parte de la realidad humana, los porcentajes evidencian un desconocimiento de las
representaciones y abstracciones de los conceptos en el filme. Las ficciones y los relatos son un modo
de simplificar algunas ideas y hacerlas mas digeribles para el publico; o simplemente de visibilizar
alguna tematica o situacién que considera importante. El hecho de que los estudiantes sean incapaces
de identificar conceptos mediante asociaciones o generalizaciones refleja las carencias educativas con
las que ingresan a la universidad.

Finalmente, es importante resaltar que la mayoria de los estudiantes no ha desarrollado la
competencia en comunicacién audiovisual y educacidn cinematografica. Tal como lo planteaban Férres
(2002), Mateus (2019) y Tamara (2018) no se ha desarrollado una capacidad analitica, valorativa ni
mucho menos critica de los aspectos formales de un filme, asi como de las decisiones del director y las

implicancias que tienen dentro y fuera de la pantalla.






Conclusiones

Primera. La investigacion evidencia un bajo dominio de analisis filmico en los estudiantes de
primer afio de la Facultad de Comunicacion de la Universidad de Piura, 2021. Esto como consecuencia
de un desconocimiento de los aspectos formales y la lectura filmica. Ademas, de no haber desarrollado
una competencia en comunicacién audiovisual y educacién cinematografica, desde su educacion
escolar.

Segunda. Los aspectos mas desatendidos son los pertenecientes al andlisis filmico como
herramienta de la alfabetizacién audiovisual. El dominio de las dimensiones narrativas, estéticas y
temadticas se encuentran muy por debajo de la media. Mientras que las dimensiones situacionales y
valorativas muestran una mayor comprension de sus elementos.

Tercera. La especialidad de Comunicacion audiovisual es la especializacién con mayor dominio
de analisis filmico. Sin embargo, las especialidades de Comunicaciones de marketing y Periodismo
obtuvieron los resultados con mds bajo dominio de andlisis filmico. La dimensién tematica es la que
mayor déficit presenta al momento de comprender sus elementos, en ambas especialidades

Cuarta. La presente investigacion pone de relevancia la importancia del dominio de analisis
filmico como herramienta de la alfabetizacion audiovisual. Es necesario formar a los estudiantes para
que desarrollen estas capacidades que les permitan tener una observacion mas critica de la realidad,
relacionar distintos elementos para elaborar un juicio y promover su creatividad.

Quinta. Finalmente, la presente investigacién hace énfasis en la especial promocién de estas
capacidades en los estudiantes de la carrera de Comunicacidn, y sus especialidades. El dominio de
analisis filmico les permite desarrollar habilidades comunicativas importantes para su desarrollo

profesional y, a largo plazo, laboral.
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Apéndice 1. Cuestionario para medir el dominio de analisis filmico de los estudiantes de primer aiio

de la Facultad de Comunicacion de la Universidad de Piura

Cuestionario para medir el dominio de analisis filmico de los estudiantes de primer
afio de la Facultad de Comunicacion de la Universidad de Piura

Estimado alumno:

El presente cuestionario se aplica con el proposito de medir tu dominio de andlisis
filmico como estudiante de Comunicacion y se enmarca dentro de una tesis de maestria
gue se viene ejecutando en la Universidad de Piura.

Se proyectara un cortometraje animado titulado Pop Sguad. Esta obra pertenece a
la serie Love, death and robots. Vol, 2 producida por Netflix. Mire v escuche el corto
atentamente y luego resuelva el cuestionario. Lea con detalle cada una de las preguntas
¥ margue con un aspa (X) la alternativa que considera correcta. Se le invoca sinceridad
en sus respuestas, recuerde que el instrumento es anonimo y la informacion que nos
proporciona se usara con absoluta confidencialidad. El tiempo previsto para el
desarrollo del cuestionario es de 60 minutos.

DATOS INFORMATIVOS

Sexp:  Femenino Masculino:
Cicle:

Especialidad:

Fecha:

ELEMENTOS SITUACIONALES
1.- Lowe, death and robots. Vol. 2 tiene como productores al equipo conformado:

a) David Fincher y Dominigue Boidin.
b) David Fincher y Tim Miller.
c) David Fincher y Alex Beaty.

2.- Pop Sguad s una adaptacion en el cuento del mismo nombre escrito por:

a) Veronica Roth
b) Aldous Huxley
c) Paolo Tadini Bacigalupi

3.- Pop Sguad es dirigida por Jennifer Yu Melson, quien también dirigia la pelicula:
a) Kung Fu Panda2.
b) Monster House.

o) Wolfwalker
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4 - Pop 5quad es un corto distopico que tiene referencias de:
a) Metropaolis.
b) Blade Runner.

c) Matrix.

ELEMENTOS MARRATIVOS

5.- En todos los cortometrajes de la serie siempre aparecen, antes del titulo,
imagenes que representan elementos importantes de su argumento. En pop Squad
estos elementos son:

a) Una jeringa, un sombrero v un mufieco de dinosaurio.
b) Un ojo, un sombrero y un mufieco de dinosaurio.

c) Nubes y lluvia, un sombrero v un mufieco de dinosaurio.

6.- El personaje principal de Pop 5quad, el policia Briggs, es un:
a) Personaje plano.
b) Personaje redondo.

c) Personaje estatico.

7- Elorden del desarrollo del tiempo en Pop Squad es:
a) Empieza en presente con momentos en futuro y termina en presente.
b) Empieza en presente y termina en presente.

c) Empieza en presente con momentos de pasado y termina en presente.

8- En el ambiente donde viven los “criadores” predomina el color verde, lluvia
constante y también:

a) Ausencia de luz solar.
b) Presencia de luz solar.

c) Pequefias mascotas para los nifios.



107

ELEMENTOS ESTETICOS

3- Enlaescena final de Pop Squad vemos a los policias v escuchamos el llanto del
nifio, ese recurso se llama:

a) Fuera de campo.
b) Fuera de cuadro.

d} Fuera de imagen.

10.- En Pop Squad se ven las luces de las linternas, lampara, postes. Este tipo de
iluminacion se le conoce como -

a) Fuente de luz
b) Luz tangible
c) Luz visible.

11.- Pop Sguad inicia y termina (opening v ending) con los siguientes dangulos de
camara:

a) Picado- Picado.
b) Nadir-cenital.

c) Madir-Nadir.

12.- Cuando el policia Briggs estd a punto de dispararles a los nifios hay un corte
brusco. A ese corte se le llama:

a) lump Cut.
b) Smash cut.
c) Cross cut.
ELEMENTOS TEMATICOS
13- El sombrero del policia Briges representa, al final, el tema de:
a) La Redencion
b) El Castigo.
c) El perdan.

14.- Eltema del control de natalidad se ve y remarca en lo que dicen los siguientes
personajes:
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a) Policia Briggs: “Pero no podemaos dejar que otros se unen a la fiesta si nadie
seva"

b) Una de las criadoras: “Recuerdo todos esos momentos porgue s€ que no
habran muchos *

c) Alice “No tener hijos me parece un sacrificio minimo”™

15.- El tema de la eterna juventud se ve en el corto con la inoculacion de:
a) El elixer del amaor.
b) El elixer de la vida.
c) El elixer rejoa.

16.- Ademas de representar 2l tema de la diferencia de clases a través de los que
viven en la cima de los edificios v los que viven en los suburbios, en la parte de
abajo, Pop Squad representa de manera sutil el tema de:

a) Abuso policial.
b) Calentamiento global.

c) La opulencia.

ELEMENTO VALORATIVO
17.- 5e pusde decir que Pop Squad 25 un cortometraje con carga antropolagica por:
a) Porque sus personajes estan bien definidos en su ambigliedad moral.

b) Porgue en todo el relato Briges se centra en sus cuestionamientos con
respecto a la vida ajena, al bien comin, a sus decisiones y a la propia existencia
de &l como un ser vivo.

c) Por el mensaje gue transmite hacia el final de la historia, donde un personaje
tiene la oportunidad de redimirse.

18.- iCQué afirmacion es la gque mejor se adecua a la explicacion simbolica de un
elemento en ‘Pop Squad’?

a) El simbolismo visual de los rascacielos y la lluvia es una analogia de los
peligros humanos en los que se ve involucrado cada personaje, segin su modo
de vida y trabajo. La lluvia solo refuerza el contexto sombrio de las escenas.

b) El simbolismo metafarico (del cigarro) se aplica para afadirle mayor tension

a la psicologia del personaje y, de esta manera, resguardar la figura de un
hombre reservado, incognito y atormentado.
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c) El simbolismo infantil (dinosaurio, nifos) se aplica con la intencion de
encontrar un apoyo para la intencion protagonica del personaje, que es
alcanzar su arco de transformacion y encontrar los motivos suficientes de
actuacion.

19.- Como se explica mejor las diferencias de idiosincrasias y estilos de vida de los
personajes expusstos:

a) Por medio de las decisiones humanas a las que se ven expuestos los
personajes y como los utiliza a su favor o en su contra.

b) Solo por medio de los edificios, la lluvia y la putrefaccion de los colores.

c) A través de los niveles de condicion humana en el que se encuentra cada
personaje, segun su modo de vida, y como reacciona a ellos.

20.- Ademas del argumento principal de la trama, éiqué otro tema implica la
directora en ‘Pop Sguad’?

a) Utilizar la inmortalidad solo para vivir de fiestas y disfrutar la adrenalina de
asesinar por gusto.

b) La sobrevaloracion de la exterioridad v los placeres carnales como el dnico
propasito de una vida inmortal.

c) La insensibilidad y subordinacion humana de ver sufrir al otro a costade la
injuria de otros.

Fuente: Elaboracién propia
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+¢ FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO ¢+

Elaboracibn: Juan Carlos Zapata Ancajima

l.  INFORMACION GENERAL
Gerson La Rosa Lama
Oficina de apoyo al investigador — Universidad de Piura

1.3 Nombre del instrumento evaluado Cuestionario para medir el nivel de analisis filmico de los
estudiantes de comunicacion audiovisual de la Universidad de Piura.

1.1 Nombres y apellidos del validador
1.2 Cargo e institucion donde labora

1.4 Autor del instrumento
Il. ASPECTOS DE VALIDACION

Alejandro Machacuay Arévalo

Revisar cada uno de los items del instrumento y marcar con un aspa dentro del recuadro (X}, segtn ta calificacion
que asigna a cada uno de los indicadores.

1 2 3 5
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de validacion del instrumento 3. 4 Observaciones
Criterios Nu | Ba | Ac | Bu Sugerencias
El Instrumento cuenta con instrucciones, consignas, Algunas opciones
opciones de respuesta bien definidas. de  respuestas
estin  sesgadas.
« ESTRUCTURA Og®aa Unas respuestas
e repiten en
todas las
opciones.
CONTEO TOTAL
(Sumar de acuerde a puntuaciones asignadas a cada indicador) Ba | Ac | Bu Total
Coeficlente | N, +Ba+ Ac+Buy+Mb Intervalos Resultado
do validez - 50 = | 092 000-050 | - Vaidez nula
T — 051-070 | « Validez baja
. CALIFICACION GLOBAL 0.71-080 « Validez
Ubicar el coeficiente obtenido en uno de los intervalos o8 =080 |- yaderbuana___
-1y . !u

y escriba sobre el espacio el resultado de validez.

| validez muy buena

Piura, 04 de noviembre 2019,

Fuente: Zapata (2016)
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1.1 Nombres y apellidos del validador :
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1.3 Nombre del instrumento evaluado :

1.4 Autor del instrumento

Mgtr. Tomés Ricardo Atarama Rojas
Docente & investigador en la Facultad de Comunicacion de fa Udep
Cuestionario para medir el nivel de analisis filmico de los estudiantes

de comunicacién audiovisual de la Universidad de Piura

I. ASPECTOS DE VALIDACION

Algjandro Machacuay Arévalo

Revisar cada uno de los items del instrumento y marcar con un aspa dentro def recuadro (X), seglin a calificacion
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CONTEO TOTAL 6 24 1 U ‘ 40 .
{Sumar de acuerdo a puntuaciones asignadas a cada indicador) Nu | Ba| Ac.|:Bu |Mb| Total
Coeficiente | Nu+Ba+ Ac+Bu+Mb | _ 8 Intervalos _Resultado
de validez : %0 = 0.80 0,00-050 | - Validez nula
0,51-0,70 « Validez baja
. CALIFICACION GLOBAL 0,71-0,80 + Validez aceptable
X . ) . 0,81-0.80 « Validez buena
Ubicar el coeficiente obtenido en uno de ios intervalos 091-1.00 - Validez muy buena

y escriba sobre

el espacio el resultado de validez.
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Piura, 07 de octubre de 2019.

Fuente: Zapata (2016)
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Elaboracién: Juan Carlos Zapata Ancajima

INFORMACION GENERAL

Manuel Jacinto Prendes Guardiola
Docente de la Facultad de Humanidades de la Universidad de Piura

1.1 Nombres y apellidos del validador :

1.2 Cargo e institucion donde labora
(Dpto. de Lengua y Literatura)

1.3 Nombre del instrumento evaluade :  Cuestionario para medir ef nivel de analisis filmico de los estudiantes
de comunicacion audiovistal de 1a Universidad de Pilra. ...

1.4 Autor del instrumenio Alejandro Machacuay AréValo..........cccoiin e

.......................................................

ASPECTOS DE VALIDACION

Revisar cada uno de los items del instrumento y marcar con un aspa dentro del recuadro (X}, segun la calificacion

que asigna a cada uno de los indicadores.

1 2 3 5
Nu a Aceptabl Uens
El 50% de los ftems | Entre el 51% a 70% de | Entre el 71% y 80% de | Entre el 81% y 90%
no cumple con el | losiems cumplen con el | fos items cumplen conel | de los items cumple | (tems cumple con &l
indicador. indicador indicador con el indicador indicador
Los items miden lo previsto en los objetivos de
» PERTINENCIA investigacion. ooy oo x
Los items responden a lo que se debe medir en ia
» COHERENCA |\ ariable y SUS gimensioﬂes.cI Oy oy o oj x
Los items son congruentes entre si y con el concepto La voz me
que mide. parece un
elemento mas
estético que
narrativo
dentro del cine.
De hecho, en el
apartado de
“cédigos
sonoros” parece
« CONGRUENCIA Ol gl x| O lavez
En el lenguaje
visual también
puede
incorporarse la
palabra
mediante textos
escritos
{rétulos,
titulos...)
- SUFICIENCIA Log jtems son suficientes en cantidad para medir la ololol ol x
variable,
Los items se expresan en comportamientos y acciones
- OBJETMDRD | 0 s, glgojoj4ga|x
Los ftems se han formulado en concordancia a los
« CONSISTENCIA fundamentos tedricos de la variable. ooy x
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Los items estéan secuenciados y distribuidos de. ’
» ORGANZAGION} -1 rerdo a dimensiones e indicadores. ' m{pup X
Los items estén redactados en un lenguaje entendible
« CLARIDAD para los sujetos a evaluar. migmign O
Los items estan escritos respetando aspectos técnicos
» FORMATO (tamafio de letra, espaciado, interlineado, nitidez). L1 O] O X
E! instrumento cuenta con instrucciones, consignas
. . . X ’ ' X
ESTRUCTURA opciones de respuesta bien definidas. mjpmigw
CONTEO TOTAL
(Sumar de acuerdo a puntuaciones asignadas a cada indicador) “Nir |‘Ba

Coeficiente Nu+Ba+ Ac+Bu+Mb

de validez : 50 = 0,96

itl. CALIFICACION GLOBAL

Ubicar el coeficiente obtenido en uno de los intervalos
y escriba sobre el espacio el resuliado de validez.

Piura, 29 de octubre de 2019,

Fuente: Zapata (2016)

“Intervalos

‘Restiltado:

0,00-0,50 alidez nuia
0,51-0,70 Validez baja
0,71-0,80 . Validez aceptable
0,81 -0,90 Validez buena
0,91-1,00 Validez muy buena




