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RESUMEN 

 

 

La presente tesis de investigación tiene como objetivos principales presentar un 

prototipo de museo virtual como proyecto piloto de lo que será el Museo Social de Piura, 

aplicado al sitio arqueológico de Narihualá, ubicado al sur de Catacaos, en la provincia 

de Piura; y, presentar un análisis del sistema de gestión de museos virtuales de la región 

Piura, conocido como Piura’s Social Museum, que permitirá gestionar plataformas web 

sobre distintos lugares arqueológicos de la región Piura, interactuando con el usuario y el 

aporte que este pueda brindar al sitio.  

 

En primer lugar, se realiza la descripción del estado del arte en torno al cual se 

desarrolla el trabajo, explicando lo que es Big Data, Social Data y las distintas 

herramientas web que se utilizaron en este trabajo. Luego, se coloca en plano el contexto 

y la situación actual del sector Turismo en la región de Piura.  

 

Posteriormente, se presenta el análisis del sistema de Piura’s Social Museum, que 

incluye los requisitos del sistema y los casos de uso, para luego detallar el prototipo del 

museo virtual de Narihualá. Finalmente se propone un trabajo a futuro en torno al sistema 

basado en las herramientas open source y un plan de marketing que asegure su llegada al 

público y perpetuidad en el tiempo. 
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